Prefeitura Municipal de Sao Carlos

Departamento de Procedimentos Licitatérios
Comissao Permanente de Licitacao

CONCORRENCIA PUBLICA N.° 05/2019
PROCESSO N.° 26142/2019

O MUNICIPIO DE SAO CARLOS - PREFEITURA MUNICIPAL DE SAO CARLOS, pessoa juridica de direito plblico
interno, com sede nesta cidade de Sao Carlos - SP, a Rua Episcopal, n.° 1.575, Centro, inscrito no CNPJ sob n.°
45.358.249/0001-01, torna publico para conhecimento dos interessados, que se encontra aberto procedimento licitatorio
na modalidade de CONCORRENCIA PUBLICA, TIPO TECNICA E PREGO, sob o regime de execugdo indireta de
EMPREITADA POR PREGO UNITARIO, regido pela Lei Federal 8.666/93 e alteragdes posteriores e pelas Leis n°
12.232/10 e 4.680/65, cujo objeto e demais especificagbes se encontram descritos no presente edital.

Para participar desta Concorréncia publica, os licitantes devem apresentar 6 envelopes, lacrados e inviolados, conforme
instrucdes deste Edital, sendo:

Envelope de Credenciamento

Envelope 01 - PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA - (VIA NAO IDENTIFICADA)
Envelope 02 - PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA - (VIA IDENTIFICADA)
Envelope 03 - CAPACIDADE DE ATENDIMENTO, REPERTORIO E RELATOS

Envelope 04 - PROPOSTA COMERCIAL

Envelope 05 - DOCUMENTOS PARA HABILITAGAO (apenas para o licitante vencedor)

Os envelopes referentes a esta Concorréncia Plblica, a excegdo do envelope de n° 5 - HABILITAGAO, serio
recebidos e protocolados impreterivelmente até as 09h00min do dia 13 de janeiro de 2020, no Departamento de
Procedimentos Licitatérios, a Rua Episcopal, 1.575 - 3° andar - Centro - Sao Carlos, sendo posteriormente
abertos em sessdo publica pela Comissdo Permanente de Licitagoes de conformidade com as clausulas e
instrugoes abaixo.

Sera assegurado o direito de protocolo de seus envelopes a todos os licitantes que se apresentarem e se identificarem
ao funcionario do DPL dentro do horario previsto, mesmo que o procedimento de protocolo supere o horario indicado.

I. DO OBJETO
1.1. O objeto da presente licitagdo é a Contratagao de Agéncia para prestagao de servigos de publicidade para
elaboragao de projetos e campanhas para a Prefeitura do Municipio de Sao Carlos.

1.2. Os servigos previstos no subitem 1.1 deste edital abrangem todos os tipos de publicidade, em todos os assuntos e
temas de competéncia ou de interesse da Administragao, sendo:

1.2.1. O conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a
conceituagao, a concepgao, a criagdo, a execugdo interna, a intermediagdo e a supervisdo da execugado externa e a
distribuicdo de publicidade aos veiculos e demais meios de divulgagéo.

1.2.2. Também integram o objeto desta Concorréncia, como atividades complementares, 0s servigos
especializados pertinentes:

a) A produgao e & execucao técnica das pecas e dos projetos criados;

b) Ao planejamento e a execugdo de pesquisas e outros instrumentos de avaliagdo e de geragdo de conhecimento
relacionados a determinada acao publicitaria;

c) A criagdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacdo publicitaria, em consonancia com novas
tecnologias, visando a expanséo dos efeitos das mensagens e das agdes publicitarias desenvolvidas.

1.2.3. As pesquisas e outros instrumentos de avaliagao previstos no subitem 1.2.2, “b”, teréo a finalidade de:

a) Gerar conhecimento sobre o mercado ou 0 ambiente de atuagdo da PREFEITURA, o publico-alvo, e os veiculos de
divulgagéo nos quais serdo difundidas as campanhas ou pegas;

b) Aferir a eficacia do desenvolvimento estratégico, da criagéo e da divulgacéo de mensagens;

c) Possibilitar a avaliagdo dos resultados das campanhas ou pegas, vedada a inclusdo de matéria estranha ou sem
pertinéncia tematica com a agao publicitaria.

1.3. N&o se confundem com o objeto desta licitagdo, estando, portanto, fora da contratagéo, as atividades de promogao,
patrocinio, relagdes publicas, assessorias de comunicagdo e de imprensa e aquelas que tenham por finalidade a
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realizacdo de eventos festivos.

1.3.1. Ndo se incluem no conceito de patrocinio mencionado no subitem 1.3 o patrocinio de midia — assim
entendidos os projetos de veiculagdo em midia ou em instalagdes, dispositivos e engenhos que funcionem como veiculo
de divulgacéo — e o patrocinio da transmissdo de eventos esportivos, culturais ou de entretenimento comercializados por
veiculo de divulgag&o.

1.4. Para a prestagao de servicos sera contratada uma agéncia de propaganda, doravante denominada AGENCIA, que
tenha suas atividades disciplinadas pela Lei 4.680/65.

1.4.1. A Agéncia atuara apenas e tdo somente de acordo com solicitacdo da Secretaria Municipal de
Comunicacdo da Prefeitura Municipal de Séo Carlos, doravante denominada PREFEITURA, por sua conta e ordem, na
contratacdo de fornecedores de bens e servigos especializados para a execugao das atividades complementares a que
se refere 0 subitem 1.2.2., e de veiculos e demais meios de divulgagao para a transmissdo das mensagens publicitarias.

1.4.2. A Agéncia ndo podera subcontratar outra agéncia de propaganda para a execugao dos servigos objeto
desta licitagao.

1.5. Os servigos objeto desta licitacdo deverdo ter carater legal, educativo, informativo ou de orientagdo social, ndo
podendo constar nomes, simbolos ou imagens que caracterizem promogao pessoal de autoridades ou servidores
publicos.

Il - DOS RECURSOS FINANCEIROS
21. Os recursos financeiros serdo atendidos por verbas préprias, constantes do orgamento vigente e codificados
sob numero:

10 — Secretaria Municipal de Comunicagéo
01 — Gabinete do Secretario
3.3.90.39.01 - Outros Servigos e Terceiros — Pessoa Juridica

12 — Secretaria Municipal de Educacéo
01 — Gabinete do Secretario
3.3.90.39.01 - Outros Servigos e Terceiros — Pessoa Juridica

22 - Secretaria Municipal de Saude
01 — Gabinete do Secretario
3.3.90.39.01 - Outros Servigos e Terceiros — Pessoa Juridica

21 - Secretaria Municipal de Transporte e Transito
03 — Departamento de Transito
3.3.90.39.01 - Outros Servigos e Terceiros — Pessoa Juridica

06 — Secretaria Municipal Especial de Infancia e Juventude
02 — Fundo Municipal da Crianga e do Adolescente - FUMCAD
3.3.90.39.03 - Outros Servigos e Terceiros — Pessoa Juridica

Ill- DA LEGISLAGAO

3.1. Este Edital é regulamentado pela seguinte legislacdo, devidamente atualizada:

3.1.1. Lei Federal n°. 8.666, de 21 de junho 1993 - Regulamenta o art. 37, inciso XXI, da Constituicdo Federal, institui
normas para licitagdes e contratos da Administragao Publica e da outras providéncias;

3.1.2. Lei Federal n° 4.680, de 18 de junho de 1965 - Dispde sobre o exercicio da profisséo de Publicitario e de
Agenciador de Propaganda e déa outras providéncias;

3.1.3. Decreto Federal n° 57.690, de 1° de fevereiro de 1966 - Aprova o Regulamento para a execugdo da Lei n° 4.680,
de 18 de junho de 1965;

3.1.4. Normas Padrdo da Atividade Publicitaria e do Relacionamento Comercial entre Anunciantes, Agéncias de
Publicidade e Veiculos de Comunicagao, editadas pelo Conselho Executivo das Normas-Padrao;
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3.1.5. Codigo de Etica dos Profissionais de Propaganda e suas alteraces, instituido pelo | Congresso Brasileiro de
Propaganda, realizado em outubro de 1957, na cidade do Rio de Janeiro.

3.1.6. Cddigo Brasileiro de Auto-Regulamentacdo Publicitaria aprovado pelo Il Congresso Brasileiro de Propaganda
realizado em S&o Paulo em 1978.

3.1.7. Lei Federal 12.232 de 29 de abril de 2010, que dispde sobre as normas gerais para licitagdo e contratagdo pela
administracdo publica de servigos de publicidade prestados por intermédio de agéncias de propaganda e da outras
providéncias.

IV. DO CREDENCIAMENTO

4.1. Para participar da presente licitacdo devera a interessada protocolar até o dia e hora designados no predmbulo
deste edital, através de seu representante credenciado, os documentos de credenciamento, em envelope devidamente
identificado, conforme abaixo, juntamente com os demais envelopes previstos no item V deste edital.

ENVELOPE DE CREDENCIAMENTO

NOME E CNPJ DO LICITANTE

A

PREFEITURA MUNICIPAL DE SAO CARLOS
COMISSAO PERMANENTE DE LICITAGOES

R EPISCOPAL N° 1575 — 3° ANDAR -

CEP 13.560-905 - SAO CARLOS - SP.
PROCESSO N.° 26142/2019

CONCORRENCIA PUBLICA N.° 05/2019
ENVELOPE - CREDENCIAMENTO

DATA DA SESSAO - xx/xx/2020 - xx:xx HORAS

41.1. O credenciamento do preposto sera realizado mediante Instrumento Publico ou Particular, ou Carta de
Credenciamento, conforme modelo constante do Anexo | deste Edital, e deverd outorgar poderes para a préatica de todos
os atos pertinentes ao certame em nome da licitante, compondo os autos do processo licitatorio.

4.1.2. Sendo o representante sécio, proprietario ou dirigente da empresa proponente, devera apresentar cdpia do
respectivo Estatuto ou Contrato Social, no qual estejam expressos seus poderes para exercer direitos e assumir
obriga¢des em decorréncia de tal investidura.

4.1.3. O credenciado devera identificar-se exibindo documento de identidade, ou outro legalmente equivalente, fora dos
envelopes.

4.1.4. A licitante que ndo estiver devidamente representada nos termos descritos acima ndo terd sua participagéo
prejudicada no certame; entretanto, ndo podera se manifestar formalmente na sessao.

4.1.5. Havendo substitui¢do do representante credenciado no decorrente da licitagao, e caso haja interesse em designar
outro credenciado, a licitante devera apresentar novos documentos de representacéo.

4.1.6. Caso a licitante ndo deseje fazer-se representar na reuniéo de licitagdo, podera encaminhar por meio de portador —
na data, hora e local indicados no predmbulo deste Edital — os envelopes com a documentagéo exigida para sua
participagéo no certame.

4.1.7. Alicitante podera designar apenas 1 (um) preposto para representa-la na reuniéo de licitagéo.

4.1.8. Nenhum preposto podera representar mais de uma licitante.

4.1.9. Nao seréo recebidos documentos de credenciamento enviados por via postal

V - DOS ENVELOPES DE PROPOSTA TECNICA

5.1. A documentagéo relativa a proposta técnica da licitante devera ser apresentada em 3 envelopes conforme itens VI,
VIl e IX deste Edital, entregues ao Departamento de Procedimentos Licitatérios, a rua Episcopal, 1.575 - 3° andar —
Centro — Sdo Carlos, impreterivelmente até a data e o horario definidos no predmbulo deste Edital.

5.2. Nao serdo recebidos documentos enviados por via postal

5.3. O envelope n° 1 sera padronizado e fornecido pela PREFEITURA, mediante solicitagédo formal da licitante a
Comissao pelo e-mail licitacao@saocarlos.sp.gov.br ou de segunda a sexta-feira, das 8h30 as 12h00 ou das 14h30 as
17h30 horas, no enderego Rua Episcopal, 1.575 - Centro - S&o Carlos/SP.
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5.3.1. O envelope n° 1 devera ser retirado por portador da empresa, mediante recibo, no qual constardo os seguintes
dados: nome empresarial, CNPJ, enderego, telefone e e-mail.

5.3.2. 0 Envelope de nimero 1 das licitantes nao devera ter qualquer identificagdo do proponente, conforme item
VIl do Edital.

5.4. Os envelopes n® s 2 e 3 seréo providenciados pela licitante e deverdo ser adequados as caracteristicas de seu
conteudo, desde que inviolaveis quanto as informagdes de que tratam até a sua abertura.

ENVELOPE 02 - PROPOSTA TECNICA

NOME E CNPJ DA LICITANTE
A

PREFEITURA MUNICIPAL DE SAO CARLOS

COMISSAO PERMANENTE DE LICITAGOES

R EPISCOPAL N° 1575 — 3° ANDAR - CEP 13.560-905 — SAO CARLOS - SP.
PROCESSO N.° 26142/2019 - CONCORRENCIA PUBLICA N.° 05/2019

ENVELOPE N.° 02 - PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA - (VIA IDENTIFICADA)
DATA DA SESSAO - xx/xx/2020 - xx:xx HORAS

ENVELOPE 03 - PROPOSTA TECNICA

NOME E CNPJ DA LICITANTE
A

PREFEITURA MUNICIPAL DE SAO CARLOS

COMISSAO PERMANENTE DE LICITAGOES

R EPISCOPAL N° 1575 — 3° ANDAR - CEP 13.560-905 — SAO CARLOS - SP.
PROCESSO N.° 26142/2019 - CONCORRENCIA PUBLICA N.° 05/2019

ENVELOPE N.° 03 - CAPACIDADE DE ATENDIMENTO, REPERTORIO E RELATOS
DATA DA SESSAO - xx/xx/2020 - xx:xx HORAS

VI - DA ELABORAGAO DA PROPOSTA TECNICA
6.1. A licitante deveré elaborar sua Proposta Técnica estruturada de acordo com Briefing e 0s quesitos a seguir:

QUESITOS

| - Plano de Comunicagao Publicitaria

- Raciocinio Basico

- Estratégia de Comunicagao Publicitéria
- Ideia Criativa

- Estratégia de Midia e N&o Midia

Il - Capacidade de Atendimento
Il - Repertério
IV — Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagao

6.2. A Proposta Técnica devera ser redigida em lingua portuguesa — salvo quanto a expressdes técnicas de uso corrente
—com clareza e sem emendas ou rasuras.

VIl - DO CONTEUDO DO ENVELOPE 1
7.1. No envelope n° 1, padronizado e fornecido pela PREFEITURA, devera estar acondicionado o Plano de Comunicagéo
Publicitaria — Via Nao Identificada.
7.1.1. O envelope n° 1 devera estar sem fechamento e sem rubrica.
7.1.2.  Para preservar o sigilo quanto a autoria do Plano de Comunicagao Publicitéria até a abertura do envelope n° 2,
0 envelope n°® 1 ndo podera:
i. Apresentar marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que, por si s6, possibilite a identificacdo
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da licitante;

ii. Estar danificado ou deformado pelas pecgas, materiais e/ou demais documentos nele acondicionados de
modo a possibilitar a identificagdo da licitante.

i.  ATENCAO: Recomenda-se cuidado no manuseio do envelope n° 1, a fim de evitar que qualquer dano
ou deformagao venha a gerar, nos termos do subitem 17.8.2., 0 impedimento em participar desta licitagdo.

VIIl - DO CONTEUDO DO ENVELOPE 2

8.1. No envelope n° 2, deveré estar acondicionado o Plano de Comunicagéo Publicitéria — Via Identificada.

8.11. O Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Identificada devera constituir-se em exemplar com o mesmo
conteldo da Via Nao Identificada — sem os exemplos de pecas e/ou materiais da Ideia Criativa a que se refere o
subitem 8.1.6 — e conter a identificacdo da licitante, assim como data e assinatura na ultima pagina e rubrica
nas demais por quem detenha poderes de representacéo da licitante, na forma de seus atos constitutivos.

8.1.2. O Plano de Comunicagéo Publicitaria devera ser constituido por caderno especifico composto dos quesitos
Raciocinio Bésico, Estratégia de Comunicagéo Publicitéria, Ideia Criativa e Estratégia de Midia e Nao Midia,
elaborado com base no briefing — ANEXO VIII — e nas orientagdes deste Edital, observadas especialmente as
seguintes previsoes:

| - formatacao realizada conforme subitens 8.1.19 a 8.1.23
Il — elaboracdo em 2 (duas) vias, quais sejam:

a) Plano de Comunicacao Publicitaria — Via Nao Identificada, que constara do envelope n° 1;

b) Plano de Comunicac&o Publicitaria — Via ldentificada, que constara do envelope n° 2.

8.1.3. QUESITOS:

8.1.3.1. Raciocinio Basico € um quesito que devera ser desenvolvido por meio de texto, no qual a licitante fara um

diagnéstico das necessidades de comunicacdo publicitaria da PREFEITURA, sua compreensédo sobre o
objeto da licitagdo e, principalmente, sobre o desafio de comunicagao expresso no briefing.

8.1.3.2. Estratégia de Comunicagéo Publicitaria € um quesito que devera ser desenvolvido por meio de texto, no qual a

licitante apresentara as linhas gerais de sua proposta para suprir 0 desafio de comunicagdo e alcangar os
objetivos geral e especificos de comunicagdo relacionados a esse desafio expressos no briefing,
compreendendo:

| - Explicitacdo e defesa do partido tematico e do conceito que, de acordo com seu Raciocinio Basico,
devem fundamentar a proposta de solugéo publicitaria;

Il - Explicitagdo e defesa dos principais pontos da Estratégia de Comunicagdo Publicitaria sugerida,
especialmente o que dizer, a quem dizer, como dizer, quando dizer e que meios de divulgacéo,
instrumentos ou ferramentas utilizar

8.1.3.3. Ideia Criativa € um quesito por meio do qual a licitante apresentara proposta de campanha publicitaria para a

execucdo da sua proposta de Estratégia de Comunicagao Publicitaria.

8.1.4. Todas as pegas e/ou materiais que compdem a campanha deverdo ser listados em uma relagdo na qual, a
critério da licitante, poderéo ser inseridos comentarios circunscritos a especificagio de cada peca e/ou material
e a explicitacao das funcdes taticas que deles se pode esperar.

8.1.5. Arelacdo deverd indicar as pegas e/ou materiais que foram corporificados nos termos do subitem 8.1.6.

8.1.6. Da relacdo de pecgas elou materiais, a licitante devera escolher e apresentar como exemplos as pegas e/ou
materiais que julgar mais indicados para corporificar objetivamente sua proposta de solugdo do desafio de
comunicagao, os quais deverdo observar as seguintes orientagdes:

|. Ser apresentados sob a forma de:

a) roteiro, leiaute e ou storyboard impressos, para qualquer meio;

b) protétipo ou “monstro” para pegas destinadas a radio e internet;

¢) storyboard animado ou animatic, para TV e cinema.

ll. Limitar-se, sob pena de desclassificagdo, a 10 (DEZ) exemplos, independentemente do meio de
divulgagéo, do tipo ou caracteristica da pega e/ou material, observadas as seguintes regras:

a) cada reducao e/ou variagdo de formato sera considerada uma pega;

b) cada pega apresentada como parte de um kit sera computada no referido limite;

C) peca sequencial para qualquer meio (a exemplo de anincio para revista, jornal, tablete, assim como
painéis sequenciais de midia exterior — outdoor, adesivagem de fingers) sera considerada uma pega, se 0
entendimento da mensagem depender da leitura do conjunto sequencial e uma pega sozinha néo transmitir a
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mensagem completa da comunicagao;

d) um hotsite e todas as suas paginas seréo consideradas uma pega;

e) um filme e o hotsite em que se encontra hospedado seréo considerados duas pegas;

f) um banner e o hotsite para o qual ele esteja direcionado seréo considerados duas pegas;

8.1.7. S6 serdo aceitos exemplos de pegas e/ou materiais néo finalizados.

8.1.8. Para a producao dos exemplos de pec¢as ou materiais ndo serdo aceitas capturas de video.

8.1.9. Na elaboragéo do animatic poder&o ser inseridas fotos e imagens estaticas, além de trilha, voz de personagens
e locugéo.

8.1.10. Cada exemplo de peca e/ou material devera trazer indicagdo sucinta (exemplos: “cartaz’, “filme TV", “spot
radio”, “anuncio revista”, “monstro internet”) formatada conforme previsto no subitem 8.1.19, VIII, destinada a
facilitar seu cotejo com a relagéo de pegas e/ou materiais a que se refere o subitem 8.1.4.

8.1.11. Os storyboard animados, animatics, protétipos e monstros deverdo ser apresentados em DVD ou CD,
executaveis no sistema operacional Windows, nos formatos universais, a exemplo de:

|. storyboards animados e animatics para TV e cinema: avi, mov. wmv, mpeg, vob;
Il protétipos e monstros para radio: mp3, wma;
[1l. protétipos e monstros para internet: pdf, jpg, html, mpeg, swf € mov.

8.1.12. Os exemplos de pecas elou materiais devem ter formatos compativeis com suas caracteristicas e se
adequarem as dimensdes do envelope n° 1 observado o disposto no subitem 7.1.2.

8.1.13. Pecas que ndo se ajustem as dimensdes do envelope n° 1 poderdo ser dobradas.

8.1.14. As pegas graficas poderao ser impressas em tamanho real ou reduzido — desde que nao prejudique sua
leitura — sem limitagdo de cores, gramatura, tamanho; e poderao ser apresentadas com ou sem suporte
elou passe-partout.

8.1.15. Estratégia de Midia e Nao Midia é um quesito que devera ser desenvolvido por meio de textos, tabelas, graficos
e/ou planilhas nos quais devera ser apresentada:

|. justificativa da estratégia e das taticas recomendadas, em consonancia com a Estratégia de Comunicagéo
Publicitaria sugerida pela licitante e em func&do da verba referencial indicada no briefing;
Il. simulag&o do plano de distribuicdo em que a licitante identificara todas as pegas e/ou materiais constantes
da relagéo prevista no subitem 8.1.4.
8.1.16. Da simulagao do plano de distribui¢do devera constar um resumo geral com informagdes sobre, pelo menos:
| - periodo de distribui¢do das pegas e/ou materiais;
Il — quantidades de inser¢bes das pegas em veiculos de divulgacéo;
Il — valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em veiculos de divulgagéo,
separadamente por meios;
IV - valores (absolutos e percentuais) alocados na produgdo e/ou na execucgdo técnica de cada pega
destinada a veiculos de divulgagéo;
V - quantidades a serem produzidas de cada pega e/ou material de ndo midia;
VI — valores (absolutos e percentuais) alocados na producao de cada pega e/ou materiais de ndo midia.

8.1.17. Para fins desta Concorréncia, consideram-se como Ndo Midia os meios que néo implicam a compra de espago
e/ou tempo em veiculos de divulgagéo para a transmiss&o de mensagem publicitéria.

8.1.18. A simulagéo do plano de distribuigdo devera observar ainda as seguintes condicdes:

| — os precos das insercdes em veiculos de comunicagdo devem ser 0s de tabela cheia, vigentes na data de
publicagao do aviso de licitagao;

Il — deve ser desconsiderado o repasse da parte do desconto de agéncia concedido pelos veiculos de
divulgagéo, nos termos do art. 11 da lei 4.680/65;

Il — devem ser desconsiderados os custos internos e os honorérios sobre todos os servigos de
fornecedores.

FORMATAGAO DO PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA
8.1.19. O caderno especifico que compde o Plano de Comunicagéo Publicitaria devera observar a seguinte formatag&o:
| — caderno Unico, orientagao retrato, com espiral preto colocado a esquerda;
Il - capa e contracapa em papel A4, branco, com 75 gr/m2 a 90 gr/m2, ambas em branco;
Il - conteudo impresso em papel A4, branco, com 75 gr/m2 a 90 gr/m2, orientag&o retrato;
IV — espagamento de 2 cm, nas margens direita e esquerda, a partir da borda;
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V —titulos, entretitulos, paragrafos e linhas subsequentes sem recuos;

VI - espacamento “simples” entre linhas, apés titulo e entretitulos e entre paragrafos;

VII - alinhamento justificado do texto;

VIIl - texto de paginas em fonte “arial”, cor “preto automatico”, tamanho “12 Pontos”;

IX — numeragdo em todas as paginas, pelo editor de textos, a partir da primeira pagina interna, em algarismos
arabicos;

8.1.20. Os textos do Raciocinio Basico, da Estratégia de Comunicagdo Publicitaria e da relagdo de pegas e/ou materiais
prevista no subitem 8.1.4. estdo limitados, no conjunto, a 8 (OITO) paginas, ndo computadas nesse limite a
capa e a contracapa e as paginas eventualmente utilizadas apenas para separagéo dos quesitos.

8.1.20.1.0s textos, tabelas, graficos e planilhas da Estratégia de Midia e Nao Midia ndo tém limitagdo quanto ao nimero
de paginas.

8.1.21. Os exemplos de pegas e/ou materiais integrantes do quesito Ideia Criativa deveréo ser apresentados:

|. separadamente (soltas) do caderno de que trata o subitem 8.1.19;
Il. adequados as dimensdes do envelope n° 1, cabendo a licitante observar o disposto no subitem 7.1.2,;

8.1.22. As tabelas e os graficos integrantes dos quesitos Raciocinio Basico e Estratégia de Comunicagao Publicitaria
poderéo:

| - ser editados em cores;
Il - ter seu conteudo editado com a fonte “arial’, tamanho “10 pontos”;
Il - ser apresentado em papel A3 dobrado, que sera considerado 2 (duas) paginas para efeito do subitem 8.1.20..

8.1.23. As tabelas, os graficos e as planilhas integrantes dos quesitos Estratégia de Midia e Nao Midia podero:

| - ser editados em cores;

Il - ter fontes e tamanhos de fonte habitualmente utilizados nesses documentos, ndo sendo exigida formatagdo de
margem especifica, e poderao ser apresentados na horizontal;

Il — ser apresentados em papel A3 dobrado.

IX - DO CONTEUDO DO ENVELOPE 3

9.1. No envelope n° 3, deverao estar acondicionados 0s cadernos especificos, documentos e informagdes referentes
a Capacidade de Atendimento, ao Repertdrio e os Relatos de Solugbes de Problemas de Comunicacéo, de que
tratam os subitens 9.3 a 9.12.

9.2, O envelope n°® 3, assim como os cadernos especificos, documentos e informacdes que 0 compdem ndo poderao
ter informagéo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que conste do Plano de Comunicagéo
Publicitaria — Via Nao Identificada e que possibilite a identificacdo da autoria deste antes da abertura do
envelope n° 2.

9.3. A Capacidade de Atendimento da licitante devera ser constituida por caderno especifico composto de textos,
tabelas, graficos, diagramas, fotos e/ou outros recursos por meios dos quais a licitante discriminara:
| — a relagdo nominal de seus principais clientes atendidos, com especifica¢do do inicio de atendimento de cada
um deles;
Il - a quantificagdo e a qualificacdo dos profissionais que poderdo ser colocados a disposi¢do da execugdo do
contrato, discriminando-se as areas de estudo e planejamento, criagdo, producao de radio, TV, cinema, internet,
produc&o grafica, midia e atendimento;
a) A qualificagdo devera ser apresentada sob a forma de curriculo resumido contendo, no minimo, o0 nome, a
formacao e a experiéncia dos profissionais.
b) Os profissionais indicados para fins de comprovagéo da capacidade de atendimento deverdo participar da
elaboragdo dos servicos objeto deste Edital, admitida sua substituigo por profissionais de experiéncia
equivalente ou superior, mediante aprovacéo prévia da PREFEITURA.
Il - as instalagdes, a infraestrutura e os recursos materiais que serdo colocados a disposi¢do para a execugdo
do contrato;
IV — a sistematica de atendimento e os prazos a serem praticados, em condi¢des normais de trabalho, na
criagdo de peca avulsa ou de campanha e na elaboragao de plano de midia;
V - as informagdes de marketing e comunicagao, as pesquisas de audiéncia e a auditoria de circulagdo e
controle de midia que colocara regularmente a disposi¢do da PREFEITURA, na vigéncia do contrato.
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9.4.

9.5.

9.6.

9.7.

9.8.

9.9.

9.10.

9.11.

9.12.

9.12.1.

9.12.2.

9.12.3.

Os documentos e as informagdes que compdem o caderno especifico mencionado no subitem 9.3. deveréo ser
formatados em papel A4 ou A3 dobrado, com ou sem o uso de cores, em fonte “arial”, tamanho “12 pontos”, em
folhas numeradas sequencialmente a partir da primeira pagina interna, rubricadas e assinada na Ultima por
quem detenha poderes de representacéo da licitante na forma de seus atos constitutivos.

N&o ha limitagdo de numero de paginas para apresentagao da Capacidade de Atendimento.

O Repertério sera constituido por pecas e/ou materiais concebidos e veiculados, expostos ou distribuidos pela
licitante, agrupados em caderno especifico.

No caderno especifico do Repertério deverdo ser apresentadas 10 (dez) pecas efou materiais,
independentemente do seu tipo ou caracteristica e da forma de sua veiculagdo, exposi¢do ou distribuicao,
observado o seguinte:

| - as pecas efou materiais devem ter sido veiculados, expostos ou distribuidos a partir de 1° de janeiro de 2010;
Il - as pecas eletrdnicas deveréo ser fornecidas em DVD ou CD, executaveis no sistema operacional Windows,
podendo integrar o caderno especifico ou ser apresentadas separadamente (soltas);

Il - as pegas graficas poderdo integrar o caderno especifico ou ser apresentadas separadamente (soltas).

a) Se apresentadas separadamente (soltas), as pecas poderdo ter qualquer formato, podendo inclusive ser
apresentadas dobradas ou nao.

IV - as pegas e/ou materiais ndo podem se referir a agdes executadas no ambito de contratos de prestacdo de
servigos de publicidade de que a PREFEITURA seja ou tenha sido signataria;

V - formatagdo em fonte “arial”, tamanho “12 pontos”, com ou sem o0 uso de cores, em folhas numeradas
sequencialmente a partir da primeira pagina interna, rubricadas e assinadas na ultima por quem detenha
poderes de representagéo da licitante na forma de seus atos constitutivos;

VI - edicdo em papel A4 ou A3, preservada, em qualquer hipdtese, a compreensdo de seu contelido e a
indicacao das dimensdes originais das pecas neles contidas.

Para cada pega e/ou material previsto no subitem 9.7., devera ser apresentada ficha técnica com a indicagéo
sucinta dos problemas que se propds resolver e a identificacdo da licitante e de seu cliente, além do titulo, data
de producdo, periodo de veiculagdo, exposicdo efou distribuicdo e, no caso de veiculagdo, mencdo de pelo
menos um veiculo que divulgou cada pega.

A apresentacdo de pecas e/ou materiais em nimero inferior ao exigido no subitem 9.7. implica, para esse
quesito, pontuagao maxima proporcional ao numero de pegas apresentadas.

A proporcionalidade a que se refere o subitem 9.9. sera obtida mediante a aplicagao da regra de trés simples
em relagéo a pontuacdo maxima prevista no subitem 16.3 - Ill.

N&o ha limitagdo de numero de paginas para apresentacao do Repertdrio.

A licitante devera apresentar, em caderno especifico, 2 (dois) Relatos de Solugdes de Problemas de
Comunicagdo, cada um com o maximo de 2 (duas) paginas, em que serdo descritas solugdes bem-sucedidas
de problemas de comunicacéo planejadas e propostas por ela e implementadas por seus clientes.

As propostas de que trata o subitem 9.12. devem ter recebido a autorizagdo para sua produgdo ou ter sido
veiculadas a partir de 1° de janeiro de 2010.

A apresentagédo de apenas 1 (um) relato no caderno especifico implica, para esse quesito, pontuagdo maxima
equivalente & metade da pontuagdo maxima prevista no subitem 16.3 - IV.

Os relatos deverdo estar formalmente referendados pelos respectivos clientes e ndo podem se referir a agdes
executadas no @mbito de contratos de prestacdo de servigos de publicidade de que a PREFEITURA seja ou
tenha sido signatéaria.

9.12.3.1.A formalizagdo do referendo devera ser feita no préprio relato elaborado pela licitante, mediante a rubrica do

autor do referendo em todas as suas paginas.

9.12.3.2.Na ultima péagina do relato devera constar a indicagdo do nome empresarial do cliente e a assinatura do seu

respectivo signatario, acompanhada do seu nome e cargo ou fung&o.
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9.12.4. Para cada relato, é permitida a inclusdo de até 2 (duas) pecas e/ou materiais — ndo computados no limite de
paginas a que se refere o subitem 9.12 — independentemente do meio de divulgacéo, tipo ou caracteristica da
peca, caso em que, se incluidos:
| — as pegas eletronicas deverdo ser fornecidas em DVD ou CD, executaveis no sistema operacional Windows,
podendo integrar o caderno especifico ou ser apresentadas separadamente (soltas);

Il - as pegas graficas poderdo integrar o caderno especifico mencionado no subitem 9.12, ou ser apresentadas
separadamente (soltas), preservada, em qualquer hipétese, a compreensao de seu conteldo e a indicagao de
suas dimensdes originais:

a) Se apresentadas separadamente (soltas), as pecas poderdo ter qualquer formato, podendo inclusive ser
apresentadas dobradas ou néo.

lIl - para cada pega elou material, devera ser apresentada ficha técnica com os dados técnicos de produgédo
e/ou veiculagao.

9.12.5. Os documentos e as informagdes que compdem o caderno especifico mencionado no subitem 9.12. deveréo ser
formatadas em papel A4, com ou sem o uso de cores, em fonte “arial” tamanho “12 pontos”, em folhas
numeradas sequencialmente a partir da primeira pagina interna, rubricadas e assinadas na Ultima por quem
detenha poderes de representacdo da licitante na forma de seu atos constitutivos.

9.12.5.1.Qualquer pagina com os documentos e as informagdes do caderno especifico podera ser editada em papel A3

dobrado, caso em que, para fins do limite previsto no subitem 9.12., o papel A3 sera computado como duas
paginas de papel A4.

X - DA PROPOSTA DE PRECOS
10.1. A Proposta de Pregos deverd ser identificada e acondicionada conforme segue:

ENVELOPE 04 - PROPOSTA DE PRECOS

A

PREFEITURA MUNICIPAL DE SAO CARLOS

COMISSAO PERMANENTE DE LICITAGOES

R EPISCOPAL N° 1575 — 3° ANDAR - CEP 13.560-905 - SAO CARLOS - SP.
PROCESSO N.° 26142/2019 - CONCORRENCIA PUBLICA N.° 05/2019
ENVELOPE N.° 04 - PROPOSTA COMERCIAL

DATA DA SESSAO - xx/xx/2020 - xx:xx HORAS

10.2. A Proposta de Pregos devera ser apresentada:

a) em caderno Unico, em papel que identifique a licitante, ter suas paginas numeradas sequencialmente e ser redigida
em lingua portuguesa, salvo quanto a expressoes técnicas de uso corrente, com clareza, sem emendas ou rasuras;

b) elaborada em dois documentos distintos, descritos nos itens 10.3 e 10.4.

10.3. A Proposta de Preco devera ser elaborada conforme modelo constante do Anexo VII informando o percentual de
honorario incidente sobre o prego dos servigos especializados prestados por fornecedores, referentes a producgéo e a
execucgdo técnica de pega elou materiais, assim como a criagdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de
comunicagao publicitaria destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em consonancia com novas tecnologias, € o
desconto a ser concedido nos custos internos, calculados sobre a Tabela Referencial de Custos Internos do Sindicato
das Agéncias de Propaganda do Estado de S&o Paulo, nos termos do art. 11 da Lei 4.680/65, observando-se ainda que:

| - Ndo serdo aceitos:

a) Percentuais superiores a 10%(dez por cento) em relagdo aos Honorarios incidentes sobre o prego dos servigos
especializados prestados por fornecedores, referentes a produgao e a execugéo técnica de pegas e/ou materiais;

b) Percentuais inferiores a 30% (trinta por cento) em relacdo ao Desconto sobre a Tabela de Custos Internos do
Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de S&o Paulo.

c) Percentuais superiores a 10%(dez por cento) em relagdo ao Percentual de honorarios incidente sobre o custo dos
servicos de desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitaria, em consonancia com novas
tecnologias, visando a expansao dos efeitos das mensagens e das agdes publicitarias, quando realizadas externamente.
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lIl - se houver divergéncia entre o percentual expresso em algarismos € o expresso por extenso, sera validado o
percentual por extenso;

IV — o percentual proposto sera de exclusiva responsabilidade da licitante e néo lhe assistira o direito de pleitear, na
vigéncia do contrato a ser firmado, nenhuma alteragéo sob alegagao de erro, omissao ou qualquer outro pretexto;

V - o percentual proposto devera contemplar todos os custos e despesas, diretos e indiretos, necessarios a plena
execucdo dos servigos objeto desta licitacdo, tais como despesas com pessoal, administragdo e encargos (obrigagdes
sociais, impostos, taxas efc.).

10.4. Juntamente com estes documentos, devera ser apresentada declaracdo na qual a licitante:

10.4.1. Estabelecera os percentuais maximos a serem pagos pela Prefeitura Municipal:
10.4.1.1. Aos detentores de direitos patrimoniais sobre trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos de
autor e conexos, na reutilizagdo de pegas por periodo igual ao inicialmente ajustado, entendido que o valor
inicialmente contratado podera ser reajustado tendo como pardmetros basicos os pregos vigentes no mercado,
aplicando-se, em tal caso, no maximo a variagdo do indice Geral de Pregos — Disponibilidade Interna (IGP-DI),
da Fundacdo Getulio Vargas, desde que decorrido pelo menos um ano da cess&o original dos direitos;
10.4.1.2. Aos detentores dos direitos patrimoniais sobre obras consagradas, incorporadas a pecas, em relagéo
ao valor original da cessao desses direitos, na reutilizagéo das pegas por periodo igual ao inicialmente ajustado,
entendido que o valor inicialmente contratado podera ser reajustado tendo como parametros basicos os pregos
vigentes no mercado, aplicando-se, em tal caso, no méaximo a variacdo do indice Geral de Precos —
Disponibilidade Interna (IGP-DI), da Fundacdo Getllio Vargas, desde que decorrido pelo menos um ano da
cessao original dos direitos.

10.4.2. Comprometer-se-a a envidar esfor¢os no sentido de obter as melhores condi¢des nas negociagcdes comerciais

junto a fornecedores de servicos especializados e veiculos, quando for o caso, transferindo a Prefeitura Municipal as

vantagens obtidas.

10.4.3. Informara estar ciente e de acordo com as disposi¢Oes alusivas a direitos autorais estabelecidas na minuta do

Contrato Administrativo — Anexo VI

10.5. Os pregos propostos serdo de exclusiva responsabilidade da licitante e néo Ihe assistira o direito de pleitear, na
vigéncia do contrato a ser firmado, nenhuma alteragéo sob alegagao de erro, omiss@o ou qualquer outro pretexto.

10.6. A Proposta de Prego podera adotar o modelo sugerido (Anexo VII) e devera ser:

i. datada e assinada por quem detenha poderes de representacdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos;

ii. firme e precisa, sem propostas alternativas ou condicionadas que induzam o julgamento a ter mais de um resultado.
10.6.1. Serdo analisadas apenas as Propostas de Prego das licitantes classificadas no julgamento das Propostas
Técnicas;

10.6.2. Serdo desclassificadas as propostas de pre¢os que nao respeitarem as condi¢oes previstas no item 10.3
deste Edital.

10.6.3. O prazo de validade da Proposta de Prego devera ser de, no minimo, 60 (sessenta) dias, a contar da data da
abertura da reunido de licitagdo, indicada na epigrafe deste Edital.

Xl - DA HABILITAGAO

11.1. Os documentos de habilitagdo deverdo ser apresentados apenas pelas empresas Classificadas no Julgamento final
das Propostas Técnica e Prego, em envelope devidamente identificado e em data e horario a serem determinados pela
Comissao.

ENVELOPE 05 - DOCUMENTOS DE HABILITACAO

A

PREFEITURA MUNICIPAL DE SAO CARLOS

COMISSAO PERMANENTE DE LICITAGOES

R EPISCOPAL N° 1575 — 3° ANDAR - CEP 13.560-905 - SAO CARLOS - SP.
PROCESSO N.° 26142/2019 - CONCORRENCIA PUBLICA N.° 05/2019
ENVELOPE N.° 05 - ENVELOPE DE HABILITAGAO

DATA DA SESSAO - xx/xx/2020 - xx:xx HORAS
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11.2. A licitante classificada no julgamento final das Propostas que ndo apresentar os Documentos de Habilitagdo na
referida sessao seré excluida do certame.

11.3. O envelope n° 5 sera providenciado pela licitante e devera ser adequado as caracteristicas de seu conteudo, desde
que inviolavel quanto as informacgdes de que trata até sua abertura.

11.4. O CNPJ da licitante devera ser o mesmo compreendido no cadastro junto & Prefeitura e/ou em todos os
Documentos de Habilitagdo, ndo sendo permitido uso de documentos pela matriz, quando emitidos para a sua filial e
vice-versa.

11.5. Excetuam-se da restricdo a que se refere o subitem 11.4., os documentos que, pela prépria natureza, forem
comprovadamente emitidos somente em nome da matriz ou da filial.

11.6. Nao serdo aceitos “protocolos de entrega” ou “solicitagdo de documentos” expedidos por quaisquer 6rgéos, em
substituicdo aos documentos exigidos neste Edital.

11.7. A licitante que se alegar desobrigada de apresentar qualquer um dos Documentos de Habilitago deveré inserir no
envelope no 5 declaragao ou certificado expedido por 6rgdo competente ou legislagdo em vigor que comprove essa
condig&o.

11.8. A verificagéo pela Comiss&o nos sites oficiais das entidades emissoras de certiddes constitui meio legal de prova.

11.9. Serdo consideradas habilitadas as licitantes classificadas que atenderem integralmente aos requisitos de
habilitagdo exigidos neste Edital.

XIl. DOS DOCUMENTOS DE HABILITAGAO (Envelope n.° 05)
12.1. Para participar da licitagdo os interessados deverdo comprovar sua habilitagao juridica, técnica, econdmico-
financeira e regularidade fiscal, através da apresentagéo dos seguintes documentos:

12.1.1. Os documentos referentes & HABILITAGAO JURIDICA séo:

12.1.1.1. Declaragdo da Licitante de disponibilidade ou de que retne condicdes de apresentar, na assinatura do
Termo de Contrato, caso vencedora do certame, o Certificado de Qualificagdo Técnica emitido pelo Conselho
Executivo das Normas-Padréo — CENP, entidade sem fins lucrativos, integrado e gerido por entidades nacionais que
representam veiculos, anunciantes e agéncias, ou por entidade equivalente, legalmente reconhecida como fiscalizadora
e certificada das condigdes técnicas de agéncias de propaganda, conforme art. 4°, § 1°, da Lei n° 12.232/2010

12.1.1.2. Registro comercial, no caso de empresa individual; ato constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor,
devidamente registrado, em se tratando de sociedades comerciais, €, no caso de sociedades por agdes,
acompanhado de documentos de eleicdo de seus administradores; inscricdo do ato constitutivo, no caso de
sociedades civis, acompanhada de prova de diretoria em exercicio;
12.1.1.3. Decreto de autorizagdo de funcionamento no Pais, em se tratando de empresa ou sociedade
estrangeira, e ato de registro ou autorizagdo para funcionamento expedido pelo érgdo competente, quando a
atividade assim o exigir.
12.1.2. Os documentos referentes a REGULARIDADE FISCAL e TRABALHISTA sao:
12.1.2.1. Prova de Inscrigdo no Cadastro Nacional de Pessoas Juridicas (CNPJ);
12.1.2.2.. Prova de inscrigdo no cadastro de contribuintes estadual e municipal, se houver, relativo ao domicilio ou
sede do licitante, pertinente ao seu ramo de atividade e compativel com o objeto contratual;
12.1.2.3 Prova de regularidade para com a Fazenda Federal, Estadual e Municipal do domicilio ou sede do
licitante, ou outra equivalente na forma da lei;
12.1.2.3.1. A prova de regularidade fiscal perante a Fazenda Nacional, conforme Decreto Federal n°
6.106/07, devera ser feita através da Certidao Conjunta Negativa de Débitos ou Certiddo Conjunta Positiva
com Efeitos de Negativa entre a Procuradoria Geral da Fazenda Nacional e a Receita Federal do Brasil;
12.1.2.3.2. Certiddo de Regularidade de ICMS - Imposto sobre Circulagdo de Mercadorias e Servigos,
expedida pela Secretaria da Fazenda do Estado;
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12.1.2.3.3. Certidao Negativa ou Positiva com Efeitos de Negativa de Tributos Mobiliarios, expedida pelo

Municipio da sede da empresa;
12.1.2.4. Certificado de Regularidade de Situagdo (CRS) perante o Fundo de Garantia por Tempo de Servico
(FGTS);
12.1.2.5. Prova de regularidade perante o sistema de seguridade social, mediante a apresentacdo da CND -
Certidao Negativa de Débito ou CPD-EN — Certiddo Positiva com Efeitos de Negativa fornecida pelo Instituto
Nacional do Seguro Social (INSS), ou certiddo negativa de débitos ou positiva com efeitos de negativa relativa as
contribuicdes previdenciarias e as de terceiros, emitida pela Secretaria da Receita Federal do Brasil, conforme
Portaria Conjunta PGFN/RFB n° 03 de 02 de maio 2007;
12.1.2.6. Prova de inexisténcia de débitos inadimplidos perante a Justi¢a do Trabalho, mediante a apresentagéo
de certiddo negativa, nos termos do Titulo VII-A da Consolidagao das Leis do Trabalho, aprovada pelo Decreto-
Lei n° 5.452, de 1° de maio de 1943.
12.1.3. Os documentos referentes & QUALIFICAGCAO TECNICA séo:
12.1.3.1. Declaracéo(des) expedida(s) por pessoa(s) juridica(s) de direito publico ou privado, que ateste(m) que a
licitante presta (ou) a(s) declarante(s) servigo de publicidade cujas atividades sejam similares, pelo menos, as do
objeto deste Edital, conforme Item | - DO OBJETO;
12.1.4. A QUALIFICACAO ECONOMICO-FINANCEIRA sera comprovada mediante apresentagao:
12.1.4.1. De certiddo negativa de faléncia e concordata/recuperacdo judicial e extrajudicial expedida pelo
distribuidor da sede da pessoa juridica;
a) No caso de pracas com mais de um cartério distribuidor, deverdo ser apresentadas as certiddes de cada
distribuidor;
b) Sera considerada valida pelo prazo de 180 (cento e oitenta) dias, contados a partir da data da respectiva
emissao, a certiddo que nao apresentar prazo de validade, exceto se anexada legislagéo especifica indicativa de
prazo distinto;
12.1.4.2. De Balango Patrimonial e Demonstragdes Contabeis do Ultimo exercicio social, vedada a substitui¢do
por balancetes ou balangos provisorios.
a) As sociedades constituidas no exercicio em curso ou com menos de 1 (um) ano deveréo apresentar o balango
de abertura ou intermediario, conforme o caso;
b) Os balangos patrimoniais e as demonstragdes contabeis deverdo ser apresentados de acordo com a legislagao
e as normas contabeis que regem a matéria;
c) O patriménio liquido podera ser atualizado pelo IGPM-FGV quando o balango estiver encerrado h& mais de 3
(trés) meses da data da licitag&o.
12.1.4.3. A licitante devera comprovar que possui, na data da primeira sessdo de entrega dos envelopes 1, 2, 3 e
4.
| - Patriménio Liquido igual ou superior a R$ 700.000,00 (setecentos mil reais), conforme disposto no § 3° do
artigo 31 da Lei Federal n°® 8.666/93, devidamente atualizada por legislagdes posteriores;
Il - Demonstrativo do indice financeiro sera extraido do balango apresentado, para fins de analise das condi¢cdes
financeiras da licitante. Os indices serdo apresentados em nimeros inteiros e de até 02 (duas) casas decimais
apds a virgula com arredondamento, sendo julgadas habilitadas as empresas que apresentarem indice de
Liquidez Corrente; indice de Liquidez Geral e indice de Endividamento Geral - calculados pelas formulas abaixo:

ILC = AC: cujo resultado devera ser maior ou igual a 1,00

PC
ILG = AC+RLP: cujo resultado deveréa ser maior ou igual a 1,00
PC+ELP
|EG = PC+ELP: cujo resultado devera ser menor ou igual a 1,00
AT
Sendo que:

ILC = indice de liquidez corrente
ILG = Indice de liquidez geral
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IEG = indice de endividamento geral
AC = Ativo Circulante
PC = Passivo Circulante
RLP = Realizavel a Longo Prazo
ELP = Exigivel a Longo Prazo
AT = Ativo Total
12.1.4.3.1. Para a comprovacdo de Patrimbnio Liquido e indices contabeis, os calculos sobre o balango
patrimonial e as demonstragdes contabeis do ultimo exercicio social deverdo ser realizados pela licitante e
confirmados pelo responsavel por sua contabilidade, mediante sua assinatura e a indicagdo de seu nome e
numero de registro no Conselho Regional de Contabilidade e serdo conferidos pela Comissdo Permanente de
LicitacGes.
12.1.4.3.2. Nos calculos envolvendo moeda (R$), caso sejam necessarios arredondamentos, a segunda casa a
direita da virgula, correspondente aos centavos, sera arredondada para cima se, na ocorréncia de uma terceira
casa, esta for maior ou igual a 5 (cinco).
12.1.4.4. A licitante também devera incluir no envelope:
12.1.4.4.1. Declaracdo da empresa, conforme modelo do Anexo lll constando as seguintes informagdes:
12.1.4.4.2.Termo de compromisso quanto a realizagdo do servico, conforme modelo constante no Anexo l;
12.1.4.4.3. Comprovante de que prestou a garantia de proposta a que alude o inciso Ill do artigo 31 e o artigo 56
da Lei Federal n° 8.666/93, devidamente atualizada por legislagdes posteriores, no valor de 1% (um por cento) do
valor deste Edital. A garantia de proposta, devera OBRIGATORIAMENTE ser entregue dentro do envelope de
CREDENCIAMENTO, na primeira sessao de entrega das propostas técnicas, numa das modalidades previstas no
§ 10 do art. 56 da Lei Federal 8.666/93.
12.1.4.4.3.1.. Caso a garantia seja prestada na Tesouraria Municipal de Sdo Carlos, devera ser efetuada até a
data da abertura deste certame;
12.1.4.4.3.2. A garantia ndo podera ter validade inferior a 60 (sessenta) dias da data da licitagéo;
12.1.4.4.3.3. A garantia podera ser feita em moeda corrente nacional, Seguro Garantia ou Carta de
Fianga Bancaria, pelo seu valor nominal, ndo onerados com clausula de impenhorabilidade,
inalienabilidade ou incomunicabilidade;
12.1.4.4.3.4. Caso a garantia da proposta seja feita em documento bancario ou similar e este ndo for
honrado pelo banco, a empresa licitante ficara suspensa de participar de licitagdes e impedida de contratar
com o Municipio de Sao Carlos pelo prazo de 02 (dois) anos, sem prejuizo das demais sangdes cabiveis.
12.1.4.4.3.5. A garantia sera liberada ap6s decorridos 10 (dez) dias uteis de um dos seguintes eventos:
a) decisao definitiva de inabilitagdo da concorrente;
b) decisdo definitiva da desclassificagdo da proposta da concorrente;
¢) adjudicagéo do objeto & empresa que apresentou a proposta vencedora;
12.1.5. Indicagédo das instalagdes, do aparelhamento e do pessoal técnico adequados e disponiveis para a
realizagdo do objeto desta licitagdo, bem como indicagéo da qualificagdo de cada um dos membros da equipe
técnica que se responsabilizara pelos trabalhos;
12.2. Os documentos relativos a habilitagdo deverdo ser apresentados em envelope fechado e de preferéncia,
encadernados ou grampeados em ordem sequencial, ter todas as paginas numeradas e rubricadas por representante
legal da licitante e poderdo ser apresentados em original, por qualquer processo de cdpia autenticada por cartorio
competente ou publicagdo em 6rgéo da Imprensa Oficial ou ainda autenticados PREVIAMENTE por conferéncia por
servidor da Prefeitura Municipal de S&o Carlos, devidamente identificado, mediante a apresentagéo do original.
12.2.1. SO serdo aceitas copias legiveis, que oferecam condigdes de analise por parte da Comissé&o.

12.3. As certiddes deverdo ser apresentadas dentro do respectivo prazo de validade. Caso néo conste prazo de validade
no corpo da certiddo, considerar-se-a o prazo de 60 (sessenta) dias da data de emissdo, respeitado o teor do item
12.1.4.1.b.

XIll - CONDIGOES DE PARTICIPAGAO
13.1. Poderdo participar desta licitagdo quaisquer empresas interessadas que atendam as condigdes deste Edital.

13.2. Ndo poderdo participar desta licitagdo empresas em forma de Consércio, empresas com mais de uma proposta,
Concorréncia Pablica n.° 05/2019 13




Prefeitura Municipal de Sao Carlos

Departamento de Procedimentos Licitatérios
Comissao Permanente de Licitacao

empresas impedidas de licitar ou contratar com a Administragéo Publica, ou ainda em processo de liquidagao, faléncia ou
concordata e cujo dirigente seja funcionario e/ou prestador de servigos da PREFEITURA;

13.3. Nao sera permitida a subcontratagéo total ou parcial dos servigos decorrentes desta licitagdo, sem a prévia e expressa
anuéncia da Prefeitura.

13.4. N&o seréo aceitas propostas que nao contiverem oferta para a totalidade do objeto desta licitagao.

13.5. Cada licitante podera nomear representante para atuar em seu nome nos atos desta licitagdo, mediante
apresentacdo de procuragdo por instrumento publico ou particular ou carta-credencial, conferindo poderes ao
representante para atuar em todas as fases deste procedimento licitatdrio, inclusive para oferecer impugnagdes, assinar
atas, interpor ou renunciar ao direito de interposigao de recursos e para todos os demais atos necessarios.
13.5.1. Caso seja titular da empresa, devera portar documento que comprove sua capacidade de representar a
mesma.
13.5.2. A auséncia de representacdo ou a incorregdo de qualquer dos documentos referidos neste item néo
inabilitara a licitante, mas impedira o representante de se manifestar e responder pela mesma no transcurso do
certame.
13.6. N&o sera permitida a participagdo de um mesmo representante para mais de uma licitante.

13.7. A participacédo nesta Concorréncia implica para a licitante:

a) A aceitacdo plena e irrevogavel das normas constantes do presente Edital e dos seus Anexos;

b) A confirmagdo de que recebeu da Comissdo o envelope n°® 1, bem como todos os documentos e informagdes
necessarios a participacao nesta licitacao;

c) A observancia dos preceitos legais e regulamentares em vigor;

d) A responsabilidade pela veracidade das informagdes e dos documentos que apresentar durante a licitagéo.

e) A assungao todos os custos de elaboragéo e apresentagéo das Propostas e dos Documentos de Habilitagéo exigidos
nesta Concorréncia, independentemente da condugao ou do resultado da licitagao.

13.8. A credencial ou procuragao integrara os autos do respectivo processo administrativo e devera ser entregue
em separado por ocasido da primeira sessao, no local, data e horario designados no predmbulo deste edital.

XIV - ESCLARECIMENTOS SOBRE O EDITAL
14.1. Informagdes sobre o edital estdo disponiveis no site: www.saocarlos.sp.gov.br

14.2. Os interessados deverao retirar o Edital no Departamento de Procedimentos Licitatdrios, a Rua Episcopal, 1.575 — 3°
andar — Centro — S&o Carlos, em dias Uteis, das 08:00 as 18:00 horas, até o dia 10 de janeiro de 2020.

14.3. Até 5 (cinco) dias Uteis imediatamente anteriores aquele designado para a entrega dos envelopes, a interessada
poderé obter informagdes ou esclarecimentos relativos a esta licitagéo.

14.4. Os pedidos de esclarecimentos dever@o ser encaminhados por escrito, assinados pelo representante legal da
empresa e enderegados a Comissdo Permanente de Licitagdes, situada na Rua Episcopal, n® 1575, 3° andar, Centro,
Fone (16) 3362.1162, de segunda a sexta-feira, das 08h00min as 12h00min e das 14h00min as 18h00min.

14.4.1. A solicitagdo de esclarecimento ndo deve utilizar termos que possam propiciar a identificagdo da
proposta da licitante perante a Subcomissdo Técnica, quando do julgamento da Via N&o Identificada do Plano de
Comunicagao Publicitaria — envelope n° 1.

14.5. A PREFEITURA dara conhecimento das consultas e respectivas repostas, sem informar a identidade da licitante
consulente, exclusivamente por meio da internet, no endereco www.saocarlos.sp.gov.br.

14.6. Cabe a licitante interessada acessar o referido enderego para conhecer as consultas e as respectivas respostas.
14.7. Os pedidos de esclarecimentos n&do constituirdo, necessariamente, motivos para que se alterem a data e o horario
da Reunido de Licitagao.
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14.8. As alteragbes do Edital que afetarem a formulagdo da proposta serdo comunicadas aos interessados que o
retiraram e divulgadas pela mesma forma que se deu com o texto original, reabrindo-se o prazo inicialmente
estabelecido.

XV. DA SUBCOMISSAO TECNICA DE AVALIAGAO E JULGAMENTO
15.1. Esta Concorréncia sera processada e julgada pela Comissao Permanente de Licitagdes, na forma do art. 10 da Lei
12.232/10, com excecdo da anélise e do julgamento das Propostas Técnicas.

15.2. As Propostas Técnicas serdo analisadas e julgadas por Subcomiss@o Técnica, constituida por meio de Portaria,
nos termos do artigo 10 da LEI N° 12.232, de 29 de abril de 2010.

15.3. Além das demais atribui¢des previstas neste Edital, cabera & Subcomissdo Técnica, quando solicitado pela
Comissao, manifestar-se sobre eventuais recursos de licitantes relativos ao julgamento das Propostas Técnicas.

XVI. DO CRITERIO DE JULGAMENTO ’
16.1. O critério de julgamento para a classificacdo das licitantes sera o de TECNICA E PRECO, nos termos do art. 5° da
Lei 12.232/2010 e dos arts. 45, paragrafo 1°, inciso Il e 46, paragrafos 1° e 2° da Lei 8.666/93.

16.2. O julgamento das Propostas Técnicas sera realizado pela Subcomisséo Técnica, prevista no item XV, que julgara
conforme 0s seguintes atributos dos quesitos desenvolvidos pela licitante:

| - PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA

a) Raciocinio Basico — a acuidade de compreensao sobre..

- entendimento do cliente e sua atuagao;

- 0 desafio de comunicago;

- as necessidades de comunicacdo da PREFEITURA para enfrentar o desafio de comunicagéo.

b)Estratégia de Comunicagéo Publicitéria

i. Adequacdo do partido tematico e do conceito propostos a natureza e a qualificacdo da PREFEITURA e ao desafio de
comunicacao;

ii. Consisténcia légica e pertinéncia da argumentagdo apresentada em defesa do partido tematico e do conceito
propostos;

iii. Rigueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicagdo da PREFEITURA com seus publicos;
iv. Adequagdo e exequibilidade da estratégia de comunicagdo publicitéria proposta para a solugdo do desafio de
comunicacao;

v. Consisténcia légica e pertinéncia da argumentagdo apresentada em defesa da estratégia de comunicagéo publicitaria
proposta;

vi. Capacidade de articular os conhecimentos sobre a comunicagdo da PREFEITURA, o desafio de comunicagdo a ser
enfrentado, seu publico, os objetivos geral e especificos de comunicagéo e a verba disponivel.

c) ldeia Criativa

i. Adequagéo ao desafio de comunicacao;

ii. Adequagéo a estratégia de comunicagéo publicitaria sugerida pela licitante;

iii. Adequag&o ao universo cultural do publico-alvo;

iv. Multiplicidade de interpretag6es favoraveis que comporta;

v. Originalidade da combinagao dos elementos que a constituem;

vi. Simplicidade da forma sob a qual se apresenta;

vii. Pertinéncia as atividades de comunica¢do da PREFEITURA, assim como sua inser¢do nos contextos social, politico e
econdmico;

viii. Desdobramentos comunicativos que ensejam conforme demonstrado nos exemplos de pegas e/ou materiais
apresentados;

ix. Exequibilidade das pegas e/ou materiais;

x. Compatibilidade da linguagem utilizada nas pegas e/ou nos materiais aos meios e aos publicos propostos.
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d)Estratégia de Midia e Nao Midia

i. Conhecimento dos habitos de consumo de comunicagédo do publico-alvo;

ii. Capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos;

iii. Consisténcia do plano simulado de distribuicdo das pegas e/ou dos materiais em relagao aos dois subitens anteriores
(16.3, 1, d, "i” e “ii");

iv. Pertinéncia e oportunidade demonstradas no uso dos recursos de comunicagao proprios da PREFEITURA;

v. Economicidade da aplicacdo da verba de midia, evidenciada no plano simulado de distribuicdo das pecas e/ou dos
materiais;

vi. Otimizag&o da midia segmentada, alternativa e de massa.

Il - CAPACIDADE DE ATENDIMENTO

a) Porte e tradi¢do dos clientes atuais da licitante e o conceito de seus produtos e servigos no mercado;

b) Experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitarias;

¢) Adequagéo das qualificagbes e das quantificagdes desses profissionais & estratégia de comunicagdo publicitaria da
PREFEITURA;

d) Adequagéo das instalagbes, da infraestrutura e dos recursos materiais que estardo a disposicdo da execucdo do
contrato;

e) Operacionalidade do relacionamento entre a PREFEITURA e a licitante, esquematizado na proposta;

f) Relevancia e utilidade das informagdes de marketing e comunicagao, das pesquisas de audiéncia e da auditoria de
circulagdo e controle de midia que a licitante colocara regularmente & disposi¢do da PREFEITURA, sem 6nus adicional,
durante a vigéncia do contrato.

Il - REPERTORIO

a) |deia Criativa e sua pertinéncia ao problema que a licitante se prop6s resolver;
b) Qualidade da execugéo e do acabamento das pegas e/ou materiais;

c) Clareza da exposigao das informagdes prestadas.

IV - RELATOS DE SOLUGOES DE PROBLEMAS DE COMUNICAGAO
a) Evidéncia de planejamento publicitario;

b) Consisténcia das relagbes de causa e efeito entre problema e solugéo;

c) Relevancia dos resultados apresentados;

d) Concatenagéo l6gica da exposicao.

16.3. A nota da Proposta Técnica esta limitada ao méaximo de 100 (cem) pontos e sera apurada considerando as
seguintes pontuagbes maximas de cada quesito:

| - Plano de Comunicagao Publicitaria: 70 (setenta)

a)Raciocinio Basico: 10 (dez)

- Conhecimento das caracteristicas gerais da Prefeitura Municipal de S&o Carlos e das suas atividades que sejam
significativas para a comunicag&o;

- Da natureza, da extenséo e da qualidade das relagbes da prefeitura de Sdo Carlos com seus publicos;

- Do papel da prefeitura de Sdo Carlos no atual contexto social, econémico e politico;

- Do problema especifico da prefeitura de S&o Carlos;

b)Estratégia de Comunicagao Publicitaria: 20 (vinte)

i. Adequacdo do partido tematico e do conceito propostos a natureza e a qualificagdo da PREFEITURA e ao desafio de
comunicagao;

ii. Consisténcia logica e pertinéncia da argumentagdo apresentada em defesa do partido tematico e do conceito
propostos;

iii. Riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunica¢do da PREFEITURA com seus publicos;
iv. Adequagdo e exequibilidade da estratégia de comunicagdo publicitaria proposta para a solugdo do desafio de
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comunicacao;

v. Consisténcia légica e pertinéncia da argumentacdo apresentada em defesa da estratégia de comunicagéo publicitaria
proposta;

vi. Capacidade de articular os conhecimentos sobre a comunicagdo da PREFEITURA, o desafio de comunicagéo a ser
enfrentado, seu publico, os objetivos geral e especificos de comunicacao e a verba disponivel.

c) Ideia Criativa: 25 (vinte e cinco)

i. Adequagéo ao desafio de comunicagao;

ii. Adequagéo a estratégia de comunicagéo publicitaria sugerida pela licitante;

iii. Adequag&o ao universo cultural do publico-alvo;

iv. Multiplicidade de interpretacdes favoraveis que comporta;

v. Originalidade da combinag&o dos elementos que a constituem;

vi. Simplicidade da forma sob a qual se apresenta;

vii. Pertinéncia as atividades de comunicacdo da PREFEITURA, assim como sua inser¢do nos contextos social, politico e
econdmico;

viii. Desdobramentos comunicativos que ensejam conforme demonstrado nos exemplos de pegas e/ou materiais
apresentados;

ix. Exequibilidade das pegas e/ou materiais;

x. Compatibilidade da linguagem utilizada nas pec¢as e/ou nos materiais aos meios e aos publicos propostos.

d)Estratégia de Midia e Nao Midia: 15 (quinze)

i. Conhecimento dos habitos de consumo de comunicagdo do publico-alvo;

ii. Capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos;

iii. Consisténcia do plano simulado de distribuicdo das pegas e/ou dos materiais em relagao aos dois subitens anteriores
(16.3,1, d, "i” e “ii");

iv. Pertinéncia e oportunidade demonstradas no uso dos recursos de comunicagao préprios da PREFEITURA;

v. Economicidade da aplicacdo da verba de midia, evidenciada no plano simulado de distribuicdo das pegas elou dos
materiais;

vi. Otimizagéo da midia segmentada, alternativa e de massa.

Il - Capacidade de Atendimento: 15 (quinze)

a) Porte e tradig&o dos clientes atuais da licitante e o conceito de seus produtos e servigos no mercado;

b) Experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitarias;

c) Adequacéo das qualificagdes e das quantificacbes desses profissionais a estratégia de comunicagéo publicitaria da
PREFEITURA;

d) Adequagéo das instalagdes, da infraestrutura e dos recursos materiais que estardo a disposigdo da execugéo do
contrato;

e) Operacionalidade do relacionamento entre a PREFEITURA e a licitante, esquematizado na proposta;

f) Relevancia e utilidade das informagdes de marketing e comunicagéo, das pesquisas de audiéncia e da auditoria de
circulagdo e controle de midia que a licitante colocara regularmente & disposi¢do da PREFEITURA, sem 6nus adicional,
durante a vigéncia do contrato.

Il - Repertério: 10 (dez)

a) Ideia Criativa e sua pertinéncia ao problema que a licitante se propds resolver;
b) Qualidade da execugéo e do acabamento das pegas e/ou materiais;

c) Clareza da exposicdo das informagdes prestadas.

IV - Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagao: 5 (cinco)

a) Evidéncia de planejamento publicitario;

b) Consisténcia das relagdes de causa e efeito entre problema e solugao;

c) Relevancia dos resultados apresentados;

d) Concatenagao légica da exposigao.

16.3.1. Cada membro da Subcomissdo Técnica atribuira pontos individuais a cada um dos quesitos, de acordo com a
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pontuagdo maxima prevista no item 16.3., obedecidos intervalos de 0,5 (meio) ponto.

16.3.2. A pontuagdo do quesito correspondera a média aritmética dos pontos atribuidos a ele pelos membros da
Subcomissao Técnica.

16.3.3. A Subcomissao Técnica reavaliara a pontuagéo atribuida a um quesito sempre que a diferenga entre a maior e a
menor pontuacao for superior a 20 (vinte) por cento da pontuagdo maxima do quesito, com o fim de restabelecer o
equilibrio das pontuacgdes atribuidas, de conformidade com os critérios objetivos previstos neste Edital.

16.3.3.1 Persistindo a diferenca de pontuagdo prevista apds a reavaliagdo dos quesitos, os membros da Subcomissao
Técnica, autores das pontuagdes consideradas destoantes, deverao registrar em ata as razdes que os levaram a manter
a pontuagéo atribuida ao quesito reavaliado, a qual sera assinada por todos 0s membros da Subcomissao e passara a
compor o processo desta licitagéo.

16.3.4. A nota de cada licitante correspondera a soma dos pontos dos quesitos.

16.4. Sera desclassificada a licitante que:

| - ndo observar as determinagfes e as exigéncias deste Edital;

Il — obtiver pontuagao zero em quaisquer dos quesitos de sua Proposta Técnica;

[l - ndo alcangar, no julgamento de sua Proposta Técnica, a nota minima de 50 (cinquenta) pontos;

IV - tentar influenciar a Comiss&o ou a Subcomissao Técnica no processo de julgamento das Propostas.
16.5. Sera considerada mais bem classificada, na fase de julgamento da Proposta Técnica, a licitante que obtiver a maior
nota, observadas as condi¢des minimas indicadas no subitem 16.4., Il e lIl.
16.6. Se houver empate que impossibilite a identificagdo automatica das licitantes mais bem classificadas nesta fase,
serdo assim consideradas as que obtiverem as maiores pontuagdes, sucessivamente, nos quesitos Ideia Criativa,
Estratégia de Comunicagao Publicitaria, Estratégia de Midia e Nao Midia, e nos quesitos Capacidade de Atendimento,
Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagao e Repertério.
16.6.1. Persistindo 0 empate, a decis&o sera feita por sorteio, a ser realizado na propria sessado prevista no subitem 17.9
ou em ato publico marcado pela Comissao, para o qual serdo convidadas todas as licitantes.

16.7. Sera considerada vencedora do julgamento final das Propostas Técnicas a licitante mais bem classificada na
Proposta Técnica.

DO JULGAMENTO DA PROPOSTA DE PREGOS

16.8. Na sessdo publica designada pela Comissédo Permanente de Licitagdes serdo abertos os Envelopes n° 4 —
Proposta Comercial — que serdo rubricados pela Comissao Permanente de LicitagOes e pelas agéncias presentes.
16.8.1. Uma vez classificadas as Propostas Comerciais, sera analisado se as propostas de prego atendem as condigdes
previstas no item 10.3 deste edital.

16.8.2. Feita a classificagéo das Propostas Comerciais, serdo avaliadas e valoradas as propostas segundo os critérios
abaixo:

AS PROPOSTAS COMERCIAIS CORRESPONDEM A 30% DA PONTUAGAO FINAL

a) Percentual de honorarios incidentes sobre o prego dos servicos especializados prestados por
fornecedores, referentes a produgdo e a execugdo técnica de pecas elou materiais, respeitadas as
condicdes estabelecidas no quesito 10.3.:

A cada ponto percentual de honorarios oferecido correspondera a um decréscimo de 2,8571 pontos sobre a
pontuagdo maxima de 40,00 (quarenta) pontos de acordo com a seguinte féormula:

Pontos = (percentual de honorérios x -2,8571) + 40, considerando um méaximo permitido de 10% (dez por
cento).

Para efeito de calculo, o percentual de honorario oferecido seréd arredondado para duas casas decimais, assim
como o resultado obtido.
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Exemplo de Classificacio:

0,00% de honorarios = 40,00 pontos
3,00% de honorarios = 31,43 pontos
5,00 % de honorarios = 25,71 pontos
7,80% de honorarios = 17,71 pontos
10,00% de honorarios = 11,43 pontos

b) Desconto sobre a Tabela de Custos Internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de
Sao Carlos respeitadas as condig¢oes estabelecidas no quesito 10.3.:

- Valor do maior desconto (x%): = 20,00 (vinte) pontos (100% de pontos), considerando um desconto minimo
permitido de 30% (trinta por cento).

- Os demais valores apresentados serdo uma razdo proporcional do maior desconto, sendo aplicada a mesma
razao dos pontos determinados para o maior desconto.

- No resultado serdo consideradas apenas duas casas decimais

Exemplo 1 de Classificacdo, considerando 100% o maior percentual de desconto:

1°-100% - 20,00 pontos
2°-90% - 18 pontos
3°-87% - 17,40 pontos
4°-30% - 6,0 pontos

Exemplo 2 de Classificacdo, considerando 78% o maior percentual de desconto:

1°-78% - 20,00 pontos
2°-70% - 17,95 pontos
3°-65% - 16,67 pontos
4° - 30% - 7,69 pontos

c¢) Percentual de honorarios incidente sobre o custo dos servigos de desenvolvimento de formas
inovadoras de comunicagao publicitaria, em consonancia com novas tecnologias, visando a expansao
dos efeitos das mensagens e das agbes publicitarias, quando realizadas externamente, respeitadas as
condigdes estabelecidas no quesito 10.3.:

A cada ponto percentual de honorarios oferecido correspondera a um decréscimo de 2,8571 pontos sobre a
pontuagdo maxima de 40,00 (quarenta) pontos de acordo com a seguinte féormula:

Pontos = (percentual de honorérios x -2,8571) + 40, considerando um méaximo permitido de 10% (dez por
cento).

Para efeito de calculo, o percentual de honorario oferecido serd arredondado para duas casas decimais, assim
como o resultado obtido.

Exemplo de Classificaco:

0,00% de honorérios = 40,00 pontos
3,00% de honorérios = 31,43 pontos
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5,00 % de honorarios = 25,71 pontos
7,80% de honorérios = 17,71 pontos
10,00% de honorarios = 11,43 pontos

16.8.3. Sera considerada a melhor proposta comercial aquela que atingir a maior pontuagdo através da formula NFPC =
(D1 + D2 + D3), onde:

NFPC = Nota Final da Proposta Comercial

D1 - Desconto concedido sobre honorarios de produgao externa

D2 - Desconto sobre a Tabela de Custos Internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de S&o Carlos
D3 - Desconto sobre honorarios dos servigos de desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagao
JULGAMENTO FINAL DAS PROPOSTAS

16.9. O julgamento final das Propostas Técnicas e de Preco desta concorréncia seré feito de acordo com o rito previsto
na Lei 8.666/93 para o tipo TECNICA E PRECO, nos itens 16.7. e 16.8.3. supra.

16.11. A Pontuac&o Final seré obtida através da férmula abaixo, conforme previsto no art. 46, paragrafo 2°, incisos | e Il
da Lei 8.666/93:

PF = (NFPT X 0,70) + (NFPC X 0,30)
PF = Pontuagéo Final

NFPT = Pontuagao Final relativa a Proposta Técnica

NFPC = Pontuacéo Final relativa a Proposta Comercial

16.12. Havendo empate, o desempate se dara através da atribuicdo da maior nota aos quesitos da proposta técnica, na
seguinte ordem:

a) Estratégia de Comunicagéo Publicitaria;
b) Ideia Criativa;
c) Raciocinio Basico e Estratégia de Midia e Nao Midia.

16.13. Apds a utilizacdo do critério de desempate disposto no item 16.12., persistindo o empate, a decisdo se fara
através de sorteio.

16.14. Nao se considerard nenhuma oferta ou vantagem n&o prevista no Edital, nem percentual de desconto ou
vantagem, baseado em ofertas de outras licitantes.

16.15 Nao se admitira proposta que apresente percentual de descontos simbdlicos, irrisérios ou de valor zero,
incompativeis com os precos de mercado.

16.16 Sera considerada vencedora do julgamento final das Propostas a licitante mais bem classificada no julgamento
final, com a aplicagdo da média ponderada, entre as Propostas Técnicas e de Pregos.

XVII. DO PROCEDIMENTO DA LICITAGAO

17. REUNIAO DE LICITAGAO

17.1. A reunido de licitagdo sera realizada em 4 (quatro) sessdes publicas, observados os procedimentos previstos neste
Edital e na legislacao.

17.1.1. Todos os fatos relevantes, pertinentes ao objeto da Licitagdo, ocorridos durante a reunido de licitagdo seréo
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registrados em ata circunstanciada.

17.2. A participagdo de representante de qualquer licitante ocorrera mediante a prévia entrega de documento habil,
conforme estabelecido no subitem 4.1.

17.3. Os representantes das licitantes presentes poderdo nomear comisséo constituida de alguns dentre eles para, em
seu nome, tomar conhecimento e rubricar as Propostas Técnicas, de Preco e os Documentos de Habilitagdo, nas
respectivas sessdes publicas.

17.4. Aspectos puramente formais nas Propostas e nos Documentos de Habilitagdo apresentados pelas licitantes
poderdo ser relevados pela Comissdo, se constantes dos documentos submetidos a analise e julgamento da
Subcomissao Técnica, por essa Subcomissao, desde que nao firam o entendimento da proposta e 0 ato ndo acarrete
violagao aos principios basicos da licitagao.

17.5. Os integrantes da Subcomissdo Técnica ndo poderdo participar das sessdes de recebimento e abertura dos
envelopes com as Propostas Técnica e de Prego.

17.6. A Comissdo podera alterar as datas ou as pautas das sessdes, ou mesmo suspendé-las, em funcdo do
desenvolvimento dos trabalhos, obedecidas as normas legais aplicaveis.

17.7. Se os envelopes lacrados das licitantes desclassificadas ndo puderem ser devolvidos nas sessdes publicas, ficardo
a disposicéo das interessadas por 30 (frinta) dias Uteis, contados da homologagdo desta Concorréncia, prazo apos o
qual serdo destruidos.

PRIMEIRA SESSAQ

17.8. A abertura da sesséo publica de licitagcao sera realizada no dia, hora e local previsto no predmbulo deste Edital e
tera a seguinte pauta inicial:

| - identificacdo dos representantes das licitantes, por meio da abertura do envelope de credenciamento com ofs)
documento(s) exigido(s) no subitem 4.1 e 12.1.4.4.3;;

Il — apresentacdo pela Comissao dos envelopes n% 1,2, 3 e 4.

Il - exame da conformidade dos envelopes com as disposi¢des deste Edital;

IV - rubrica no fecho dos envelopes n% 2, 3 e 4.

V - acondicionamento dos envelopes n°s 2 e 4 em receptaculo especifico com rubrica no seu respectivo fecho pela
Comissao e representantes das licitantes;

VI — Exame do conteudo dos envelopes n° 1 e retencdo destes, acondicionando-os em envelope Unico, lacrado e
rubricado pelos presentes.

VII - Abertura do envelope n° 3, exame e rubrica de seu respectivo contetdo pela Comissdo e representantes das
licitantes presentes. Esta documentacao ficard sob guarda da Comissdo Permanente de Licitagdo até o momento de
envio a Subcomissdo Técnica, para sua analise, em envelope Unico, lacrado em seu fecho e rubricado pelos presentes.
VIII - Encerramento da Sessdo com a lavratura da respectiva ATA.

17.8.1. Apds a abertura da sessao publica, nenhum outro envelope, documento ou embalagem sera recebido.

17.8.2. O envelope n° 1, com a Via Nao Identificada do Plano de Comunicagdo Publicitaria, sé sera recebido pela
Comissao se:

| — ndo apresentar marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que, por si s, possibilite sua identificagdo ou a
identificagdo da licitante, antes da abertura do envelope n° 2;

Il - ndo estiver danificado ou deformado pelas pegas, materiais e/ou demais documentos nele acondicionados de modo
a possibilitar a identificacdo da licitante.

17.8.2.1. O nao recebimento do envelope n° 1 implica o ndo recebimento dos demais envelopes da licitante e seu
consequente impedimento de participar da Concorréncia.

17.8.3. A Comissao adotara medidas para evitar que seus membros e/ou 0s representantes das licitantes possam, ainda
que acidentalmente, identificar a autoria de algum Plano de Comunicagéo Publicitaria.

17.8.4. A Comissao ndo langara nenhum cédigo, sinal ou marca nos envelopes n° 1 nem nos documentos que compdem
a Via N&o Identificada do Plano de Comunicagao Publicitaria.

17.8.5. Se, ao examinar efou rubricar os contetdos dos envelopes n° 1 e 3, for constatada ocorréncia que possibilite,
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inequivocamente, a identificagdo da autoria do Plano de Comunicagao Publicitaria, a Comissao desclassificara a licitante
e ficara de posse de todos os seus envelopes até que expire 0 prazo para recursos relativos a essa fase.

17.8.7. Os envelopes n° 2 e 4 permanecerdo fechados sob guarda e responsabilidade da Comissdo, em envelope
Unico, lacrado e rubricado pelos presentes..

17.8.8. Apds a analise e os tramites administrativos pertinentes ao conteudo dos envelopes n° 1 e 3, as licitantes ndo
poderdo desistir de suas Propostas, salvo por motivo justo, decorrente de fato superveniente e aceito pela Comissao.

| — encaminhamento, pela Comissédo a Subcomissdo Técnica, dos envelopes n° 1, com as Vias Ndo Identificadas do
Plano de Comunicagao Publicitaria apresentados pelas licitantes.

Il - andlise individualizada e julgamento, pela Subcomissdo Técnica, das Vias Nado lIdentificadas do Plano de
Comunicacao Publicitaria;

Il - elaboracdo e encaminhamento, pela Subcomissdo Técnica a Comissdo, da ata de julgamento dos Planos de
Comunicacdo Publicitaria, de planilhas com as pontuagdes e das justificativas das razées que as fundamentaram em
cada caso, juntamente com a documentagao avaliada, em envelope Unico, lacrado.

IV — encaminhamento, pela Comissdo a Subcomissdo Técnica, dos envelopes n® 3, com a Capacidade de Atendimento,
o0 Repertdrio e os Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagao;

V - andlise individualizada e julgamento, pela Subcomissao Técnica, da Capacidade de Atendimento, do Repertério e
dos Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagéo;

VI - elaboragdo e encaminhamento, pela Subcomissdo Técnica a Comissdo, da ata de julgamento das Propostas
referentes a Capacidade de Atendimento, ao Repertério e aos Relatos de Solugbes de Problemas de Comunicagao, de
planilha com as pontuagdes e das justificativas das razes que as fundamentaram em cada caso, em envelope Unico,
lacrado.

17.8.9. Se alguma Proposta Técnica for desclassificada com fundamento no subitem 16.4, |, a Subcomissao
Técnica atribuira pontuagido a cada quesito da Proposta e langara sua pontuagdo em planilhas que ficardao
acondicionadas em envelope fechado e rubricado no fecho pelos membros da Subcomissao Técnica, até que
expire o prazo para recursos relativos a essa fase.

17.8.9.1. O disposto no subitem 17.8.9 ndo se aplica aos casos em que o descumprimento resulte na identificagdo da
licitante antes da abertura dos envelopes n° 2.

17.8.10. As planilhas previstas nos incisos Ill e VI do subitem 17.8.8. conteré&o, respectivamente, as pontuagdes de cada
membro para cada quesito do Plano de Comunicagdo Publicitaria apresentado pelas licitantes e as pontuagdes de cada
membro para os quesitos Capacidade de Atendimento, Repertério e Relato de Solugdes de Problemas de Comunicagéo
de cada licitante.

SEGUNDA SESSAO

17.9. ApGs receber as atas de julgamento das Propostas Técnicas (envelopes numeros 1 e 3), as respectivas planilhas
de julgamento e demais documentos elaborados pela Subcomisséo Técnica, a Comissao convocarg as licitantes para
participar da segunda sess&o publica que tera a seguinte pauta basica:

| - identificacdo dos representantes das licitantes presentes e coleta de suas assinaturas na lista de presenga;

Il - abertura dos envelopes encaminhados pela Subcomisséo de Avaliag¢&o;

Il - abertura do receptaculo contendo os envelopes n°s 2 e 4;

IV — abertura e rubrica do contetdo dos envelopes n° 2 e conferéncia do fecho do envelope n° 4;

V - cotejo das Vias N&o Identificadas (envelope n® 1) com as Vias Identificadas (envelope n® 2) do Plano de
Comunicacao Publicitaria, para identificacdo de sua autoria;

VI - elaboragdo da planilha geral com o somatorio das pontuagdes atribuidas ao Plano de Comunicagdo Publicitaria e
separadamente, aos demais quesitos de cada Proposta Técnica;

VII - proclamag&o do resultado do julgamento geral da Proposta Técnica;

VIl - adogao dos procedimentos previstos no subitem 16.6., em caso de empate, apés a deciséo final;

IX - publica¢do do resultado do julgamento da proposta técnica, com a indicagao dos proponentes desclassificados e da
ordem de classificagdo organizada pelo nome dos licitantes, abrindo-se prazo para interposigéo de recurso, conforme
disposto na alinea b do inciso | do art. 109 da Lei n° 8.666, de 21 de junho de 1993;

X - Encerramento da Sess&do com a lavratura da respectiva ATA.

TERCEIRA SESSAO
17.10. A Comissao convocara as licitantes classificadas para participar da terceira sesséo publica que tera a seguinte
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pauta basica:

| - identificagdo dos representantes das licitantes presentes e coleta de suas assinaturas na lista de presenga;

Il - abertura dos envelopes n°® 4, exame e rubrica do seu conteido pela Comiss&o e pelos representantes das licitantes
presentes;

Il - avaliagdo e a valorizagdo das propostas de precos, de acordo com critérios objetivos preestabelecidos no
instrumento convocatério, item 16.8;

IV - a classificacdo dos proponentes far-se-a de acordo com a média ponderada das valorizagdes das propostas técnicas
e de preco, de acordo com o0s pesos preestabelecidos no instrumento convocatério, item 16.11.

V - declaragao da classificagdo das pontuagdes finais, em ordem crescente;

VI - Seréa considerada vencedora do julgamento final das Propostas a licitante melhor classificada em conformidade com
o item 16.11.

VII - publicacdo do resultado do julgamento final das propostas, abrindo-se prazo para interposi¢do de recurso, conforme
disposto na alinea b do inciso | do art. 109 da Lei n° 8.666, de 21 de junho de 1993;

VIII - Encerramento da Sessao com a lavratura da respectiva ATA.

QUARTA SESSAO

17.11. A Comissao convocara as licitantes classificadas no julgamento final das Propostas, para participar da quarta
sessdo publica, que tera a seguinte pauta basica:

| - identificacdo dos representantes das licitantes presentes e coleta de suas assinaturas na lista de presenga;

Il — recebimento e abertura do envelope n° 5 a ser entregue pela licitante melhor classificada, exame e rubrica do seu
contetido pela Comisséo e pelos representantes das licitantes presentes;

Il - Habilitar ou inabilitar o licitante;

IV — informacdo de que o resultado da habilitagdo sera divulgado na forma da lei, com a indicagdo dos proponentes
habilitados e inabilitados;

V - Encerramento da Sessao com a lavratura da respectiva ATA.

17.12. Na hipétese de todas as propostas de preco serem desclassificadas ou de todas as licitantes serem inabilitadas, a
Comissao podera fixar as licitantes o prazo de 8 (oito) dias Uteis para apresentagdo de novo documento ou de outras
propostas escoimadas das causas que tenham determinado, respectivamente, a desclassificagdo ou a inabilitagéo.
17.12.1. A nova documentagao deve ser apresentada na forma prevista neste Edital, e entregue em sesséo publica.

17.13. Decididos os recursos e constatada a regularidade dos atos praticados, a autoridade competente homologaré e
adjudicara seu objeto a licitante vencedora.

XVIII - DAS IMPUGNAGOES AO EDITAL E DOS RECURSOS ADMINISTRATIVOS
18.1. Cabera impugnacdo a presente licitagdo, nos termos do artigo 41 da Lei Federal n° 8.666/93, devidamente
atualizada por legislacdes posteriores.

18.2. As impugnagdes ao ato convocatdrio seréo recebidas somente no prazo legal.

18.3. Decaira do direito de impugnar os termos do edital de licitagdo perante a administracéo o licitante que n&o o fizer
até o segundo dia Util que anteceder a abertura dos envelopes de habilitagdo e o cidaddo/entidade que nédo se
manifestar até o quinto dia Util que anteceder a abertura dos envelopes de habilitagdo, apontando as falhas ou
irregularidades que viciariam esse edital, hipétese em que tal comunicagdo nao tera efeito de recurso.

18.3.1. Considera-se licitante, para efeito do subitem 18.3 a empresa que tenha retirado o presente Edital na forma do
subitem 14.2.

18.4. A impugnacao também podera ser enviada para o e-mail licitacao@saocarlos.sp.gov.br caso em que o original
devera ser apresentado no endereco do subitem 18.8, no prazo de cinco dias contados da recepgao do e-mail, desde
que a apresentagao fisica da impugnacéo atenda ao prazo indicado no subitem 18.3.

18.5. A apresentacdo de impugnagao ap6s o prazo estipulado no subitem 18.3 ou sem o protocolo do original, no caso
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do subitem 18.2, implica o seu recebimento como mera informagao.
18.5.1. A impugnagao tempestiva ndo impede a licitante de participar da licitagao, até o transito em julgado da deciséo a
ela pertinente.

18.6. Nao serdo conhecidas as impugnacdes e recursos apresentados fora do prazo legal, subscrito por representante
nao habilitado legalmente, ou ndo identificado no processo para responder pelo proponente.

18.7. Os recursos administrativos contra atos da Comisséo Permanente de Licitagbes poderdo ser interpostos nos
termos do artigo 109 da Lei Federal n° 8.666/93 e suas alteragbes posteriores.

18.8. Os recursos e impugnacdes deverdo ser protocolados perante a Comissdo Permanente de licitagdes, situada na
Rua Episcopal, n°1575, Centro, CEP 13.560-570, no horério de expediente normal, ou seja, de segunda a sexta-feira,
das 8h00min as 12h00min e das 14h00min as 18h00min.

18.9. O recurso contra o julgamento das propostas € o recurso contra a habilitagdo ou inabilitagdo de licitantes tera efeito
suspensivo e seu acolhimento importara a invalidagéo apenas dos atos insuscetiveis de aproveitamento.

18.10. Havendo recurso, serd dado conhecimento do mesmo aos demais licitantes, para que em igual prazo, manifestem
suas contrarrazdes, sendo-lhes assegurada vistas ao processo.

18.11. A Comissdo Permanente de Licitagbes apreciara os recursos e contrarrazdes e, caso ndo reconsidere sua
posicao, cabera a autoridade maxima competente, o Prefeito Municipal, a decisdo em grau final.

18.12. A decisdo em grau de recurso sera definitiva e dela dar-se-a conhecimento mediante publicagao no Diario Oficial
do Municipio de S&o Carlos — SP.

18.13. A interposicdo de recursos ou o uso de meios meramente protelatérios para tentar impedir o curso normal do
processo licitatorio é crime tipificado no art. 93 da Lei Federal 8.666/93, sujeitando-se o recorrente as sangdes legais e
administrativas aplicaveis.

XIX - DO CONTRATO
19.1. A contratagéo sera formalizada mediante assinatura do contrato, para cuja assinatura as licitantes adjudicatarias
terdo o prazo de 10 (dez) dias Uteis contados a partir do recebimento da respectiva convocagao da PREFEITURA.

19.2. Como condicdo para a assinatura do contrato, sem prejuizo das demais disposi¢Oes previstas neste Instrumento,
as licitantes adjudicatarias deverdo apresentar a documentacdo exigida na habilitagdo, porventura vencida apos a
reunido de licitagéo, devidamente atualizada;

19.3. A recusa em assinar o contrato ou o ndo atendimento das condi¢bes previstas no subitem 19.2 implica a
decadéncia do direito & contratagdo, sem prejuizo da aplicagéo de penalidades previstas no item 21.

19.3.1. A decadéncia do direito a contratagdo autoriza a PREFEITURA a, independentemente de qualquer aviso ou
notificagdo, revogar a licitagdo, ou convocar as licitantes remanescentes, na ordem de classificagéo para, atendendo ao
subitem 19.2, assinar o contrato em igual prazo e nas mesmas condi¢cdes apresentadas na proposta da licitante que
deixou de assinar o contrato.

19.3.2. Nao se aplicam as licitantes remanescentes as penalidades previstas no subitem 19.3.

19.4. As licitantes adjudicatarias terdo o prazo de 10 (dez) dias, contados da data da publicagdo da HOMOLOGAGAO
desta licitagdo na imprensa oficial, para apresentar a garantia prevista no item 20.

19.5. Integrardo os contratos a serem firmados, independentemente de transcrigéo, as condigdes estabelecidas neste
Edital e em seus anexos, os elementos apresentados pelas respectivas licitantes adjudicatarias que tenham servido de
base para o julgamento desta Concorréncia.
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19.6. O prazo de vigéncia do contrato sera de 12 (doze) meses podendo ser prorrogado, na forma da lei, observada a
clausula quarta do Anexo VI - Minuta do Contrato.

19.7. A remuneragéo as contratadas, pelos servigos prestados, sera feita nos termos das Clausulas Nona e Décima do
Anexo VI - Minuta do Contrato, consoante os precos estabelecidos em suas respectivas Propostas de Preco.
19.7.1. A forma e as condigdes de pagamento s&o as constantes da minuta do contrato.

19.8. As agéncias deverdo centralizar o comando da publicidade da PREFEITURA em Sao Carlos, comprovando no
prazo maximo de 30 (trinta) dias, a contar da data da assinatura do contrato, que tém nessa cidade estrutura de
atendimento representada, no minimo, pelos profissionais indicados, conforme subitem 11.1.20 do Anexo VI — Minuta do
contrato:

| - dois na area de atendimento;

Il — um na area de planejamento;

Il - dois na area de criagao;

IV - dois nas areas de produgao impressa, eletronica e de design/computacéo grafica;

V —trés na area de midia.

XX - DAS GARANTIAS NA CONTRATAGAO

20.1. Ficara o adjudicatario do objeto da licitagdo obrigado a depositar a importancia correspondente a 1% (hum por
cento) do valor do contrato até 10 dias apés notificado pela Prefeitura Municipal de S&o Carlos.

20.1.1. A garantia ndo podera ter validade inferior a 12 (doze) meses da data da contratacéo.

20.1.2. A garantia podera ser feita em moeda corrente nacional, Seguro Garantia ou Carta de Fianga Bancaria, pelo
seu valor nominal, ndo onerados com clausula de impenhorabilidade, inalienabilidade ou incomunicabilidade.

20.1.3. A CONTRATADA poderd, a qualquer tempo, solicitar a substituigdo da garantia contratual por outra modalidade
prevista na Lei 8.666/93.

20.1.4. Quando a garantia for prestada na Tesouraria Municipal de Sao Carlos, devera ser efetuada até a data da
abertura da licitagéo.

20.1.5. Quando a garantia da proposta for feita em documento bancario ou similar e este néo for honrado pelo banco, a
empresa licitante ficara suspensa de participar de licitagdes e impedida de contratar com o Municipio de Sao Carlos pelo
prazo de 02 (dois) anos, sem prejuizo das demais sangdes civeis.

20.2. A devolugéo da garantia ou seu saldo sera liberada ou restituida, a pedido da CONTRATADA no prazo de 90
(noventa) dias, apds o término do prazo de vigéncia deste CONTRATO mediante certificagéo, por seus Gestores, de que
os servigos foram realizados a contento e desde que tenham sido cumpridas todas as obrigagdes aqui assumidas e a
apresentacdo da CND - Certiddo Negativa de Débito expedida pelo INSS, relativa a prestagéo de servigos objeto da
presente licitagao.

20.2.1. Se a opgéo da garantia recair em seguro-garantia ou fianga bancéria, no titulo apresentado devera constar
expressamente:

| — cobertura da responsabilidade decorrente de aplicagao de multas de carater punitivo;

[l - vigéncia da garantia, observado o prazo previsto no subitem 20.1.1.;

Il - clausula de renuncia do fiador aos beneficios dos art. 827 e 835 do Cddigo Civil Brasileiro;

IV — 0 prazo méximo de pagamento da indenizacéo de 30 (trinta) dias.

20.2.1.1. Quando apresentada em seguro-garantia ou fianga bancéaria, a CONTRATADA podera apresentar mais de uma
apdlice para o atendimento integral das obriga¢des contratadas.

20.2.1.2. Nao serdo aceitos seguro-garantia ou fianga bancéria que contiverem clausulas contrérias aos interesses da
PREFEITURA.

20.21.3. A Carta de Fianga ou a Apdlice de Seguro-Garantia deverd ser acompanhada do rol exaustivo da
documentagdo necessaria a caracterizagdo do sinistro para fins de indenizagao.

20.3. A CONTRATADA se obriga a complementar o valor da garantia em até 72 (setenta e duas) horas contados da data
da notificacdo da PREFEITURA, nos casos de uso, total ou parcial, do valor da garantia, no pagamento de qualquer
obrigacéo vinculada a este CONTRATO, incluida a indenizagéo a terceiros.
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20.4. A garantia devera ser renovada, na hipétese de prorrogacdo deste CONTRATO, ou atualizada no caso de
alteragao do valor contratual, em até 10 (dez) dias Uteis apds a notificacdo, antes da assinatura do respectivo Termo
Aditivo.

XXI. DAS PENALIDADES
21.1. O descumprimento total ou parcial das obrigagbes assumidas pelas licitantes acarretara a aplicacéo, a juizo da
contratante, das seguintes sanges, independentemente do cancelamento da nota de empenho e da rescisdo contratual:
a) Adverténcia;
b) Multa de até 20% (vinte por cento) do valor do contrato;
¢) Suspenséo temporéria do direito de participar em licitagdo da CONTRATANTE e impedimento de contratar com
a Administragéo Publica;
d) Declaragéo de inidoneidade para licitar ou contratar com Administragdo Publica, enquanto perdurarem os
motivos determinantes da punig&o.

21.2. A multa, aplicada apés regular processo administrativo, sera descontada da garantia prestada, do valor devido a
CONTRATADA, cobrada judicialmente ou extrajudicialmente, a critério da CONTRATANTE.

21.3. Da intengéo de aplicacdo de quaisquer das penalidades previstas serd concedido prazo para defesa prévia de 05
(cinco) dias uteis a contar da notificag&o.

21.4. Da aplicagéo da sangéo caberd recurso no prazo de 05 (cinco) dias Uteis, a contar da notificacao.

XXII. DAS CONDIGOES DE PAGAMENTO
221. Os pagamentos decorrentes dos servigos executados serdo efetuados em até 30 (trinta) dias a contar da
entrega da fatura devidamente atestada pela Secretaria Municipal de Comunicacéo.

22.2. Para liquidacdo e pagamento de despesa referente aos servigos previamente autorizados pela PREFEITURA, a
CONTRATADA devera apresentar:

| — a correspondente nota fiscal, com discriminagéo do servigo prestado, com os valores unitarios dos mesmos, nimero
desta licitacao e do contrato, obrigatoriamente, juntamente com os dados bancérios e copias autenticadas da folha de
pagamento e das guias de recolhimento dos encargos previdenciarios, que deveréo ser emitidos especificamente para a
execucao dos servigos, objeto da presente licitacao.

a) Quaisquer alteracdes nos dados bancérios deverdo ser comunicadas tempestiva e formalmente @ PREFEITURA,
ficando a CONTRATADA responsavel pelos prejuizos decorrentes da falta ou intempestividade da informagéo.

b) O CNPJ que devera constar nas notas fiscais e na conta-corrente utilizada para pagamento 8 CONTRATADA devera
ser o CNPJ da CONTRATADA constante do preambulo deste CONTRATO.

¢) Quando referente ao pagamento de fornecedores e veiculos, a nota fiscal também deverd conter o numero do
documento que autorizou a veiculagdo ou a produgdo do servico e 0 nome empresarial do fornecedor com seu
respectivo CNPJ, acompanhada da primeira via do documento fiscal do fornecedor de servi¢os especializado ou do
veiculo.

d) O CNPJ que devera constar nas notas fiscais dos fornecedores de servigo especializado deverd ser 0 mesmo da
cotagdo de pregos que norteou a contratagéo.

Il - os documentos comprobatorios da execugao dos servigos especializados e, quando for o caso, do comprovante de
sua entrega;

IV — os documentos comprobatérios da demonstragéo do valor devido ao veiculo, da sua respectiva tabela de pregos, da
descricdo dos descontos negociados, dos correspondentes pedidos de insercdo e da efetiva veiculagdo, sendo este
ultimo providenciado sem énus para a PREFEITURA.

a) Na ocorréncia de falha em uma programagéo em midia eletronica, além das providéncias previstas no inciso IV,
a CONTRATADA devera apresentar documento do veiculo com a descrigao da falha e do respectivo valor a ser abatido
na liquidagéo.

22.2.2. As informagOes sobre a execugéo do contrato, com 0s nomes dos fornecedores de servigos especializados e de
veiculos de divulgagéo, serdo divulgadas pela PREFEITURA na internet.

22.2.3. As informacOes sobre valores pagos serdo divulgadas pelos totais de cada tipo de servigo de fornecedores e de
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cada meio de divulgacao.
22.3. O comprovante de veiculagdo a que se refere o subitem 22.2.1, IV é constituido por:

| - revista e anuario: exemplar original;

Il - jornal: exemplar ou a pagina com o anuncio, da qual devem constar as informagdes sobre periodo ou data de
circulagéo, nome do jornal e praga;

Il - demais meios: relatério de checagem de veiculagdo emitido por empresa independente ou por um dos seguintes
documentos:

a) TV, radio e cinema: documento usualmente emitido pelo veiculo (mapa ou comprovante de veiculagao ou inser¢do ou
irradiacdo e similares) e declaragdo de execugao, sob as penas do art. 299 do Cddigo Penal Brasileiro, firmada pela
empresa que realizou a veiculagdo, da qual devem constar, pelo menos, nome empresarial e CNPJ da empresa, nome
completo, CPF e assinatura do responsavel pela declaragéo, local, data, nome do programa (quando for o caso), dia e
horério da veiculagéo;

i. Como alternativa ao procedimento previsto na alinea “a”, a CONTRATADA podera apresentar documento usualmente
emitido pelo veiculo (mapa ou comprovante de veiculagdo ou inser¢do ou irradiagdo e similares) em que figure a
declaragao prevista na alinea “a” deste subitem, na frente ou no verso desse documento, mediante impress&o eletrénica
ou a carimbo, desde que essa declaragdo seja assinada e que esse documento “‘composto’ contenha todas as
informagdes previstas na alinea “a”.

b) Midia exterior:

i. Midia Out Of Home: relatério de exibicao fornecido pela empresa que veiculou a peca, de que devem constar os foros,
periodo de veiculagéo, local e nome da campanha, datado e assinado, acompanhado de declaracéo de execugao, sob
as penas do art. 299 do Codigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a veiculagdo, da qual devem
constar, pelo menos, nome empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura do responsavel pela
declaragao;

ii. Midia Digital Out Of Home: relatorio de exibi¢éo, datado e assinado, fornecido pela empresa que veiculou a pega, de
que devem constar fotos por amostragem, identificagdo do local da veiculagdo, quantidade de insergdes, nome da
campanha, periodo de veicula¢do, datado e assinado, acompanhado de declaragdo de execugao, sob as penas do art.
299 do Cdodigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a veiculagdo, da qual devem constar, pelo menos,
nome empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura do responsavel pela declaragao;

iii. Carro de som: relatério de veiculagdo, datado e assinado, fornecido pela empresa que veiculou a pega, com relatério
de GPS e fotos de todos os carros contratados, com imagem de fundo que comprove a cidade em que a agéo foi
realizada, acompanhado de declara¢do de execugao, sob as penas do art. 299 do Cddigo Penal Brasileiro, firmada pela
empresa que realizou a veiculagdo, da qual devem constar, pelo menos, nome empresarial e CNPJ da empresa, nome
completo, CPF e assinatura do responsavel pela declaragéo.

c) Internet: relatério de gerenciamento fornecido pela empresa que veiculou as pegas, preferencialmente acompanhado
do print da tela.

22.3.1. As formas de comprovagao de veiculagdo em midia ndo previstas nas alineas “a”, “b”, e “c” do subitem 22.3., lll,
serdo estabelecidas formalmente pela PREFEITURA, antes da aprovagéo do respectivo Plano de Midia.

22.3.2. Compete ao Gestor do contrato a conferéncia dos pregos de tabela de cada insergao e os descontos negociados
de que trata o artigo 15 da Lei no 12.232/2010, por ocasi@o da apresentagdo dos respectivos Planos de Midia pela
CONTRATADA a PREFEITURA.

22.4. Os documentos de cobranga e comprovagao da execugao e entrega dos servigos para liquidagdo e pagamento de
despesas deverdo ser encaminhados pela CONTRATADA a Secretaria Municipal de Comunicag&o.

22.4.1. Caso seja constatado erro ou irregularidade na documentagdo de cobranga e comprovagdo da execugédo e
entrega dos servicos, a PREFEITURA, a seu juizo, podera devolvé-la para as devidas correcbes, ou aceita-la, com a
glosa da parte que considerar indevida.

22.4.2. Na hipotese de devolugdo, a documentacdo sera considerada ndo apresentada, para fins de atendimento das
condigbes contratuais.

22.4.3. A PREFEITURA néo pagara nenhum acréscimo pelo adiamento do pagamento em razdo de pendéncia no
cumprimento de quaisquer clausulas contratuais.
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22.5. Antes da efetivacdo dos pagamentos, sera verificada a comprovagéo de regularidade da CONTRATADA referente
a

| - Certificado de Regularidade de Situagdo do Fundo de Garantia por Tempo de Servigo — FGTS;

Il - Certiddo Negativa de Débito junto a Previdéncia Social - CND;

Il - Certiddo Conjunta de Regularidade com a Fazenda Federal (Quitagao de Tributos e Contribuicdes Federais e Divida
Ativa da Unido);

IV- Certiddes negativas de tributos estaduais e municipais emitidas pelos respectivos 6rgaos;

V - Certidao Negativa de Débitos Trabalhistas — CNDT.

22.51. A CONTRATADA apresentard a PREFEITURA os documentos comprobatérios de manutengdo de suas
condigdes de habilitagdo, sempre que prdximos aos seus respectivos vencimentos.

22.5.2. A ndo apresentacdo ou a irregularidade dos documentos listados no subitem 22.5.1. néo acarretara retengéo do
pagamento. Entretanto, a CONTRATADA sera comunicada quanto a apresentacao de tais documentos em até 30 (trinta)
dias, sob pena de resciséo contratual e demais penalidades cabiveis.

22.6. O atesto na respectiva Nota Fiscal somente sera realizado mediante a comprovagdo do cumprimento pela
CONTRATADA de todas as condigdes pactuadas e ocorrera em cinco dias Uteis apds a entrega da documentacédo
pertinente.

22.6.1. Para efeito de contagem do prazo de atesto, a documentagéo recebida apds as 17 horas sera considerada
entregue no dia util subsequente.

22.6.2. Havendo disponibilidade e interesse da PREFEITURA, bem como solicitagdo da CONTRATADA, o pagamento
eventualmente podera ser antecipado, mediante desconto, nos termos do art. 40, XIV, “s” da Lei 8.666/93 e nas regras
estabelecidas pela PREFEITURA.

22.7. A PREFEITURA nédo acata cobranga por meio de duplicatas ou qualquer outro titulo em bancos ou outras
instituicbes do género.

22.8. A PREFEITURA néo é obrigada a pagar nenhum compromisso, assumido pela CONTRATADA, que lhe venha a
ser cobrado diretamente por terceiros.

22.9. Correrdo por conta da CONTRATADA o o6nus do prazo de compensacdo e todas as despesas bancérias
decorrentes da transferéncia de crédito, assim como os eventuais encargos financeiros, processuais e outros,
decorrentes de sua inobservancia quanto aos prazos de pagamento.

22.10. A PREFEITURA, na condigdo de fonte retentora, fard o desconto e o recolhimento dos tributos e contribuicdes a
que esteja obrigada pela legislagéo vigente ou superveniente, referente aos pagamentos que efetuar.

22.11. Alicitante CONTRATADA devera cumprir os direitos trabalhistas previstos na legislagéo vigente, pertencentes aos
trabalhadores que vierem a ser utilizados para a execugao do objeto do Edital, sob pena de suspenséo temporaria do
direito de contratar com o Municipio, bem como, a reten¢do dos pagamentos devidos, caso esteja em situagio de mora
salarial, conforme Termo de Ajustamento de Conduta - TAC, firmado entre a CONTRATANTE e o Ministério Publico do
Trabalho, nos autos do Inquérito n® 000647.2013.15.003/7-51.

XXIIl - DISPOSIGOES GERAIS
23.1. O edital, as especificagOes e toda a documentagéo pertinente ao processo licitatério sdo complementares entre si,
de modo que qualquer omissao que possa ser suprida por outro documento ndo seréa tida como prejudicial.

23.2. O simples fato da participacao na licitagdo importa em irrevogavel ades&o da licitante aos termos deste Edital, pelo
que se obriga sob as sangdes, ao integral cumprimento de sua proposta.

23.3. Sera, ainda, de responsabilidade da proponente vencedora: obrigagdes decorrentes de acidente do trabalho
ocorridos na execugdo dos servigos contratados; do uso indevido de patentes registradas; as resultantes de caso fortuito
e por qualquer causa; pela destruicdo ou danificagdo do servico em execucgdo, até a definitiva aceitagdo do mesmo pela
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fiscalizagdo; pelas indenizagdes que possam vir a serem devidas a terceiros por fatos oriundos dos servigos contratados,
ainda que ocorridos na via publica; pelas obrigacdes trabalhistas e encargos sociais decorrentes da prestagéo do
servigo; pelo seguro de acidentes de seus empregados, e ainda pela quitagdo das exigéncias municipais, estaduais ou
federais.

23.4. A Administracdo podera rejeitar as propostas em caso de ndo preenchimento correto das condi¢des e
especificacdes constantes neste edital.

23.5. Podera o presente certame ser revogado, anulado ou realizada a contratagdo do objeto licitado no todo ou em
parte, nas hipoteses previstas no artigo 49 da Lei Federal 8.666/93 e alteragdes posteriores.

23.6. Na contagem de prazos excluir-se-a o dia de inicio e computar-se-a o de vencimento salvo se neste dia ndo houver
expediente, caso em que se prorrogara até o dia Util subseqiente.

23.7. As duvidas e os questionamentos elaborados pelas empresas participantes do presente certame e 0s casos
omissos serdo solucionados pela Comissdo Permanente de Licitagbes, com base nas disposicdes da Lei Federal
8.666/93 e suas alteracOes posteriores.

23.8. Quaisquer outras informagdes ou esclarecimentos poderdo ser obtidos no enderego mencionado no predmbulo
deste Edital.

23.9. A licitante é responsavel pela fidelidade e legitimidade das informagdes prestadas e dos documentos apresentados
em qualquer fase da licitagdo, de modo que a falsidade de qualquer documento apresentado ou a inverdade das
informagdes nele contidas implicara a imediata desclassificagdo da licitante que o tiver apresentado.

23.10. E facultada & Comisséo ou & autoridade superior efetuar, em qualquer fase da licitagdo, consultas ou promover
diligéncias com vistas a esclarecer ou complementar a instrugéo do processo.

23.11. As situagbes ndo previstas neste Edital, inclusive as decorrentes de caso fortuito ou de forga maior, serdo
resolvidas pela Comiss&o ou pela autoridade competente.

23.12. Até a assinatura do contrato, a licitante adjudicataria podera ser desclassificada ou inabilitada se a PREFEITURA
tiver conhecimento de fato desabonador a sua classificagéo ou a sua habilitagdo, conhecido ap6s o julgamento de cada
fase.

23.13. Se, durante a execugdo dos contratos, o instrumento firmado com a contratada for rescindido, a PREFEITURA
podera convocar as licitantes remanescentes, na ordem de classificagdo verificada nesta Concorréncia, para dar
continuidade a execugdo do objeto, desde que aceitem as mesmas condigbes oferecidas pela contratada e se
disponham a cumprir todas as condi¢des e exigéncias a que estiverem sujeitas as signatarias dos contratos.

23.14. E vedada a utilizagdo de qualquer elemento, critério ou fato sigiloso, secreto ou reservado que possa, ainda que
indiretamente, elidir o principio da igualdade entre as licitantes.

23.15. Se houver indicios de conluio entre as licitantes ou de qualquer outro ato de ma-fé, a PREFEITURA comunicara
os fatos verificados ao Ministério Publico do Estado de Sao Paulo, para as providéncias devidas.

23.16. Mediante parecer escrito e devidamente fundamentado, esta concorréncia sera anulada se ocorrer ilegalidade em
seu processamento e podera ser revogada, em qualquer de suas fases, por razdes de interesse publico decorrente de
fato superveniente devidamente comprovado, pertinente e suficiente para justificar tal conduta.

23.16.1. A nulidade do procedimento licitatério induz a do contrato, sem prejuizo do disposto no paragrafo tnico do art.
59 da Lei 8.666/93.

23.17. A juizo da PREFEITURA, as campanhas publicitarias das propostas vencedoras da licitagdo que deu origem a
este contrato poderédo ou n&o vir a ser produzidas e distribuidas, com ou sem modificagdes nas suas vigéncias.
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23.18. Integram o presente edital os seguintes anexos:

ANEXO | - MODELO DE CARTA DE CREDENCIAMENTO

ANEXO Il - MODELO DE TERMO DE COMPROMISSO;

ANEXO Il - MODELO DE DECLARAGAO;

ANEXO IV - SUMARIO PARA CRIAGAO DE CAMPANHA PUBLICITARIA;
ANEXO V - CRITERIOS DE AVALIAGAO DA PROPOSTA TECNICA;
ANEXO VI - MINUTA DO CONTRATO

ANEXO VII - MODELO DE PROPOSTA DE PREGO

ANEXO VIIl - BRIEFING

ANEXO IX - TERMO DE REFERENCIA

ANEXO X - TERMO DE CIENCIA E NOTIFICAGAO

23.19. Fica eleito o Foro da Comarca de S&o Carlos/SP para dirimir litigios resultantes deste Edital.

23.20. Para conhecimento do publico, expede-se o presente Edital.

Sao Carlos, 25 de novembro de 2019.

Mario Luiz Duarte Antunes
Secretario Municipal de Fazenda
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ANEXO I - MODELO DE CARTA DE CREDENCIAMENTO

OBJETO: Contratagdo de Agéncia de Publicidade para prestagdo de servigos técnicos de publicidade para elaboracédo
de projetos e campanhas para a Prefeitura do Municipio de S&o Carlos.

Concorréncia Publica n° CP - 05/2019

Por meio da presente carta, credenciamos 0 () SENNOT (8) ....c.vvvevreceririeiriieree e , portador(a)
da Cédula de Identidade .......cccccoovvvrvvrevririenen. € CPF .o a participar da Licitagao instaurada
pela Prefeitura Municipal de S&o Carlos, na modalidade de concorréncia no .................. , ha qualidade de
REPRESENTANTE LEGAL, outorgando-lhe poderes para pronunciar-se em nome da Empresa
............................................................ , CNPJ .....ccoeeeeeevvvneeennr, bEM COMO para retirar editais, apresentar Propostas e

Documentos de Habilitagao, participar de sessbes publicas de abertura dessas Propostas e Documentos, assinar as
respectivas atas, registrar ocorréncias, formular impugnagdes, interpor recursos, renunciar ao direito de recurso,
renunciar a recurso interposto, negociar pregos e praticar todos os demais atos inerentes ao certame.

............................... ;B . € 2019
OUTORGANTE

Carimbo/CNPJ e assinatura do Representante Legal da empresa
Identificagao do Cargo/Fungao do Firmatario.
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ANEXO Il - MODELO DE TERMO DE COMPROMISSO

A empresa , com sede na , ha cidade de
, assume sob as penalidades cabiveis o presente Termo de Compromisso em realizar os
servigos, segundo os valores constantes em sua proposta e nas condi¢des mencionadas no Edital da Concorréncia
Publica 05/2019.

Por ser expressado da verdade.

Cidade , a0S de de 2.019.

Assinatura do responsavel
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ANEXO Ill - MODELO DE DECLARACAQ

A empresa , com sede na , ha cidade de
, declara sob as penalidades cabiveis:

1) Ter conhecimento do instrumento convocatério; ter recebido o envelope n° 1, assim como todos os documentos e
informagdes necessarios a participagdo na Concorréncia, conhecendo e acatando as condi¢des para o cumprimento das
obrigagdes objeto da licitagao;

2) Atendimento ao art. 27, inciso V da Lei 8.666/93: que ndo emprega menor de 18 (dezoito) anos em trabalho noturno,
perigoso ou insalubre € ndo emprega menor de 16 (dezesseis) anos.

() Ressalva: contrata menor, a partir de 14 (quatorze) anos, na condigao de aprendiz.

(em caso afirmativo, assinalar).

3) Que ndo esta impedida de licitar com o poder publico por ter sido apenada com declaragdo de inidoneidade, por
qualquer ente da Administracdo Publica, cujos efeitos se encontram pendentes ou sem que tenha sido reabilitado
perante a autoridade que aplicou a penalidade;

4) Elaboragao independente de Proposta:

a) Que a Proposta apresentada foi elaborada de maneira independente;

b) Que a intengdo de apresentar a Proposta elaborada para participar desta Concorréncia néo foi informada, discutida ou
recebida de nenhum outro participante potencial ou de fato desta Concorréncia, por qualquer meio ou por qualquer
pessoa;

c) Que n&o tentou, por qualquer meio ou por qualquer pessoa, influir na decisdo de qualquer outro participante potencial
ou de fato desta Concorréncia quanto a participar ou néo da referida licitagao;

d) Que o contetido da Proposta apresentada para participar dessa Concorréncia ndo sera, no todo ou em parte, direta ou
indiretamente, comunicado ou discutido com qualquer outro participante potencial ou de fato desta Concorréncia antes
da adjudicagéo do objeto da referida licitagéo, e

e) Que o conteudo da Proposta apresentada para participar desta Concorréncia ndo foi, no todo ou em parte, direta ou
indiretamente, informado, discutido ou recebido de qualquer integrante da Assembleia Legislativa antes da abertura
oficial das propostas.

5) Que todas as informagdes documentais e técnicas oferecidas séo verdadeiras;

6) Que recebeu todas as informagdes necessarias para participar do certame e concorda com os termos do Edital;

Por ser expresséo da verdade.

Cidade , aos de de 2.019.

Assinatura do responsavel
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ANEXO IV - SUMARIO PARA CRIACAO DA CAMPANHA PUBLICITARIA

4.1. ESTRATEGIA DE COMUNICAGAO INSTITUCIONAL

A Estratégia de Comunicagéo Institucional visa divulgar a atuacdo da Prefeitura do Municipio de S&o Carlos, seus
servicos, suas operagdes com a comunidade na implantacdo de estratégias de administracdo participativa baseado em
conceitos administrativos de cunho popular, com o objetivo especifico de sedimentar e fortalecer a imagem institucional.

4.2. ESFORGOS DE COMUNICAGAO

A Prefeitura vem desenvolvendo agdes de comunicagao institucional de forma a evidenciar a sua atuagdo como
geradora de beneficios sociais para a populagéo. Isso se traduz num esforgo do papel da comunicagdo nas areas
nevralgicas do Municipio como educacgdo, salde, infra-estrutura urbana e transparéncia no trato com o dinheiro publico.
O briefing contempla uma visao que norteara a campanha a ser desenvolvida na proposta técnica, os objetivos genéricos
e especificos da administragdo, seus objetivos e estratégias de comunicagao.

4.3. COMUNICAGAO GENERICA

- A preservagéo e o fortalecimento da imagem institucional da Prefeitura, seja da administracdo direta ou indireta;

- Apresentar a Prefeitura como agente de desenvolvimento social integrando a Administracao ao cidadéo;

- Sedimentar e aprimorar o relacionamento Prefeitura/servidor e sensibilizar o corpo funcional para a postura profissional
necessaria ao cumprimento das metas estabelecidas em seus planos de atuagéo (endomarketing).

4.4. ESTRATEGIA DE COMUNICAGAO

- A comunicagdo da Administragdo deve conter informacfes objetivas, de modo a produzir conhecimento,
esclarecimento, além de aumentar o respeito do cidadao com o Poder Publico, consolidando sua credibilidade junto a
comunidade;

- O enfoque da comunicagdo devera ser fundamentado em objetivos definidos em informagdes eficientes, fornecidas por
publicos internos e externos, obtidos sempre através de consultas, pesquisas, estudos de perfil e comportamento do
consumidor dos servigos publicos;

- Divulgar os beneficios sociais proporcionados a sociedade nas areas habitacional, de saneamento, desenvolvimento
urbano, educacgéo, salde, através da Administragdo participativa e transparente;

- Adotar uma estratégia eficiente de endomarketing, de forma a propiciar o total engajamento do servidor aos seus
objetivos profissionais;

4.5. COMUNICAGAO ESPECIFICA

- Abranger projetos especificos, obras, servigos e a¢do comunitaria, da Administragéo direta ou indireta;

- Manter a populag&o informada sobre servigos prestados pela Prefeitura a fim de garantir a qualidade dos mesmos;

- Criar campanhas que procurem orientar e promover a parceria com segmentos da comunidade e também levar ao
conhecimento de todos os érgaos da sociedade civil as iniciativas de promogao social, mobilizando-os para a agao
conjunta, no que diz respeito as camadas mais carentes;

- Objetivar uma publicidade institucional de utilidade publica.
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ANEXO V - CRITERIOS DE AVALIACAO DA PROPOSTA TECNICA

RACIOCINIO BASICO
Pontuagdo méaxima: 10 pontos

QUESITO

PONTUAGAO
MAXIMA

Conhecimento das caracteristicas gerais da Prefeitura Municipal de S&o Carlos e das suas
atividades que sejam significativas para a comunicagio

Da natureza, da extensédo e da qualidade das relagdes da prefeitura de S&o Carlos com seus
publicos

Do papel da prefeitura de S&o Carlos no atual contexto social, econdmico e politico

Do problema especifico da prefeitura de Sao Carlos

10

ESTRATEGIA DE COMUNICACAO
Pontuagdo méxima: 20 pontos

QUESITO

PONTUAGAO
MAXIMA

Adequacdo do partido tematico e do conceito propostos & natureza e a qualificagdo da
PREFEITURA e ao desafio de comunicagéo

Consisténcia logica e pertinéncia da argumentagao apresentada em defesa do partido tematico e
do conceito propostos

Riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicagdo da
PREFEITURA com seus publicos

Adequacéo e exequibilidade da estratégia de comunicag&o publicitaria proposta para a solugéo
do desafio de comunicagao

Consisténcia logica e pertinéncia da argumentacdo apresentada em defesa da estratégia de
comunicagao publicitaria proposta

Capacidade de articular os conhecimentos sobre a comunicacdo da PREFEITURA, o desafio de
comunicagao a ser enfrentado, seu publico, os objetivos geral e especificos de comunicagéo e a
verba disponivel

20

IDEIA CRIATIVA
Pontuagdo méxima: 25 pontos

QUESITO

PONTUAGAO
MAXIMA

Adequacio ao desafio de comunicagdo

Adequacéo a estratégia de comunicacao publicitaria sugerida pela licitante

Adequac&o ao universo cultural do publico-alvo

Multiplicidade de interpretagdes favoraveis que comporta

Originalidade da combinagéo dos elementos que a constituem

Simplicidade da forma sob a qual se apresenta

Pertinéncia as atividades de comunicagcdo da PREFEITURA, assim como sua inser¢ado nos
contextos social, politico e econdmico

Desdobramentos comunicativos que ensejam conforme demonstrado nos exemplos de pegas
e/ou materiais apresentados

Exequibilidade das pegas e/ou materiais

Compatibilidade da linguagem utilizada nas pegas e/ou nos materiais aos meios e aos publicos
propostos

25

ESTRATEGIA DE MIDIA
Pontuagdo maxima: 15 pontos

QUESITO

PONTUAGAO
MAXIMA
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Conhecimento dos habitos de consumo de comunicagao do publico-alvo

Capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos

Consisténcia do plano simulado de distribuicdo das pegas e/ou dos materiais em relagdo aos

dois subitens anteriores

Pertinéncia e oportunidade demonstradas no uso dos recursos de comunicagdo proprios da 15

PREFEITURA

Economicidade da aplicagéo da verba de midia, evidenciada no plano simulado de distribui¢do

das pecas e/ou dos materiais

Otimizagao da midia segmentada, alternativa e de massa

CAPACIDADE DE ATENDIMENTO

Pontuagdo Maxima: 20 pontos

QUESITO PONTUAGAO
MAXIMA

Porte e tradigdo dos clientes atuais da licitante e o conceito de seus produtos e servigos no

mercado

Experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitarias

Adequacdo das qualificagdes e das quantificagdes desses profissionais a estratégia de

comunicagao publicitaria da PREFEITURA

Adequacéo das instalagles, da infraestrutura e dos recursos materiais que estardo a disposicdo 15

da execugao do contrato

Operacionalidade do relacionamento entre a PREFEITURA e a licitante, esquematizado na

proposta

Relevancia e utilidade das informagbes de marketing e comunicacdo, das pesquisas de

audiéncia e da auditoria de circulagéo e controle de midia que a licitante colocara regularmente a

disposicdo da PREFEITURA, sem dnus adicional, durante a vigéncia do contrato

REPERTORIO

Pontuagao Maxima: 10 pontos

QUESITO PONTUAGCAO
MAXIMA

Ideia Criativa e sua pertinéncia ao problema que a licitante se propds resolver

Qualidade da execug&o e do acabamento das pecas e/ou materiais 10

Clareza da exposi¢ao das informagdes prestadas

RELATO DE SOLUGOES DE PROBLEMAS DE COMUNICAGAO

Pontuagao Maxima: 05 pontos

QUESITO PONTUAGAO
MAXIMA

Evidéncia de planejamento publicitario

Consisténcia das relagdes de causa e efeito entre problema e solugéo 05

Relevancia dos resultados apresentados

Concatenacéo logica da exposicéo
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ANEXO VI - MINUTA DO CONTRATO

O MUNICIPIO DE SAO CARLOS - PREFEITURA MUNICIPAL DE SAO CARLOS, pessoa juridica de direito publico
interno, com sede nesta cidade de S&o Carlos — SP, a Rua Episcopal, n.® 1.575, Centro, inscrito no CNPJ sob n.°
45.358.249/0001-01, representado neste ato pelo Prefeito Municipal Sr. Airton Garcia Ferreira, brasileiro, casado,
portador do RG n° e CPF ne , residente e domiciliado na Rua
— S3o Carlos/SP, doravante denominado CONTRATANTE; e, de outro lado a

, estabelecida a , n° , nesta cidade, inscrita no CNPJ/MF sob n°
, heste ato representada pelo Sr , empresario, portador do RG -
e CPF - , residente na cidade de a

de ora em diante denominada CONTRATADA, celebram entre si 0 presente contrato, que sera regido pela Lei Federal
8.666/93 e alteragdes posteriores e pelas Leis n® 12.232/10 e 4.680/65, pelo Edital da Concorréncia Publica n® 05/2019 e
pelas clausulas e condi¢des abaixo descritas.

| - CLAUSULA PRIMEIRA - DO OBJETO

1.1. O objeto deste contrato é a prestacdo de servicos de publicidade institucional, compreendendo os servigos de
publicidade o conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo 0 estudo, o planejamento, a
conceituagao, a concepcao, a criacdo, a execugdo interna, a intermediagao e a superviséo da execugéo externa e a
distribuicdo de publicidade aos veiculos e demais meios de comunicacdo e a execucao de outras agbes imprescindiveis
ao atendimento das necessidades de comunicacdo do CONTRATANTE.

1.1.1. Também integram o objeto deste CONTRATO, como atividades complementares, 0s servicos especializados
pertinentes:

| —a produgao e a execugao técnica das pecas e projetos criados;

Il - ao planejamento e a execugdo de pesquisas € outros instrumentos de avaliagcdo e geragdo de conhecimento
relacionados a determinada agéo publicitaria;

Il - a criacdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagéo publicitaria, em consonancia com novas
tecnologias, visando a expansé&o dos efeitos das mensagens e das agdes publicitarias desenvolvidas.

1.2. As pesquisas e outros instrumentos de avaliagdo previstos no subitem 1.1.1., ll, terdo a finalidade de:

| - gerar conhecimento sobre o mercado ou o ambiente de atuagdo da PREFEITURA, o publico-alvo e os veiculos de
divulgagao nos quais serdo difundidas as campanhas ou pegas;

I - aferir a eficacia do desenvolvimento estratégico, da criagao e da divulgagéo de mensagens;

Il - possibilitar a avaliagdo dos resultados das campanhas ou pegas, vedada a incluséo de matéria estranha ou sem
pertinéncia tematica para a acdo publicitaria.

1.3. N&o estao abrangidas por esta contratagao as atividades de promocgao, patrocinio, relagdes publicas, assessorias de
comunicagao e de imprensa e aquelas que tenham por finalidade a realizacdo de eventos festivos.

1.3.1. Nao se incluem no conceito de patrocinio mencionado no subitem 1.3 o patrocinio de midia — assim entendidos os
projetos de veiculagdo em midia ou em instalagdes, dispositivos e engenhos que funcionem como veiculo de divulgagéo
- e 0 patrocinio da transmiss@o de eventos esportivos, culturais ou de entretenimento comercializados por veiculo de
divulgagéo.

1.4. A CONTRATADA atuara apenas de acordo com solicitagdo da PREFEITURA.

1.5. A CONTRATADA néo podera subcontratar outra agéncia de propaganda para a execugéo dos servigos objeto deste
CONTRATO.

1.6. Os servigos previstos na subclausula 1.1 abrangem todos os tipos de publicidade, e todos os assuntos e temas de
competéncia ou de interesse do CONTRATANTE.

1.7. Tais servigos deverao ter carater legal, educativo, informativo ou de orientagdo social, ndo podendo constar nomes,
simbolos ou imagens que caracterizem promogao pessoal de autoridades ou servidores publicos.
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Il - CLAUSULA SEGUNDA - DA EXECUGAO

2.1 As condigdes para a execucdo do objeto do presente encontram-se descritas no edital da Concorréncia Publica n°
05/2019 e seus anexos, constantes do Processo Administrativo n.° 26142/2019, em consonancia com a proposta da
CONTRATADA, que ficam fazendo parte integrante do presente contrato, independentemente de transcri¢ao.

2.2. Os servigos serao prestados mediante expedi¢do de Ordens de Servigo pela Secretaria Municipal de Comunicagao,
e deverdo ser previamente submetidos, juntamente com os respectivos orgamentos, em forma de proposta, ao
CONTRATANTE, para sua aprovagao.

2.3. O prazo de execugdo das Ordens de Servigo poderd ser revisado, a critério do CONTRATANTE, desde que
devidamente justificado.

Il - CLAUSULA TERCEIRA - DO VALOR
3.1. O valor do presente importa em R$ 7.000.000,00 (sete milhdes de reais).
3.1.1. A Prefeitura se reserva o direito de, a seu juizo, utilizar ou ndo a totalidade dos recursos previstos.

IV - CLAUSULA QUARTA - DA VIGENCIA
4.1 Este contrato entra em vigor na data da emissdo da Ordem de Inicio dos Servigos, expedida pela Secretaria
Municipal de Comunicagao, com vigéncia pelo prazo de 12 (doze) meses, podendo ser prorrogado na forma da Lei.

4.2. A deciséo sobre a prorrogacédo observaré o resultado das avaliagbes semestrais previstas no subitem 17.4.
4.3. As prorrogacdes serdo formalizadas por meio de Termo Aditivo e publicadas na imprensa oficial.

V - CLAUSULA QUINTA - DOS RECURSOS
5.1. Os recursos financeiros seréo atendidos por verbas proprias constantes do orgamento vigente e codificados sob n°:
XXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXX

VI - CLAUSULA SEXTA - DAS PENALIDADES
6.1. O descumprimento total ou parcial das obrigagdes assumidas acarretara a aplicagéo, a juizo do CONTRATANTE,
das seguintes sanc¢des, independentemente do cancelamento da nota de empenho e da resciséo contratual:
a) Sangoes, conforme item 6.1.1. - II;
b) Suspenséo temporaria do direito de participar em licitagdo do CONTRATANTE e impedimento de contratar com
a Administragéo Publica;
c) Declaragdo de inidoneidade para licitar ou contratar com Administragdo Publica, enquanto perdurarem os
motivos determinantes da punigéo.

6.1.1. Das Sancdes

| - Adverténcia por descumprimento de qualquer obriga¢éo contratual

[l - Multas:

a) Nao realizagéo, no prazo definido pela PREFEITURA, de agdo publicitaria cuja data ou periodo de implantagéo se
constitua elemento imprescindivel a eficacia da comunicagéo: 10% (dez por cento) sobre o valor da veiculagéo e/ou
produgéo ndo realizada;

b) Atraso na implantagdo da estrutura no Municipio de S&o Carlos, na alocagédo dos profissionais nessa estrutura ou no
inicio da operagéo (o que é dispensado se a CONTRATADA estiver sediada em cidade vizinha):

i. No periodo até o 30° dia de atraso: 0,00001% (um centésimo de milésimo por cento), por irregularidade, sobre o valor
previsto no subitem 3.1., por dia de atraso;

ii. Apds o0 600 dia de atraso: multas indicadas nos subitens 6.1.1., b, “i” e rescisdo contratual.

c) Nao quitagdo dos compromissos com fornecedores de servigos especializados e veiculos, no prazo estabelecido no
subitem 11.1.21.5.:

i. No periodo até o 15° dia de inadimpléncia: 0,00004% (quatro centésimos de milésimo por cento) do valor previsto no
subitem 3.1, por dia de atraso;

ii. No periodo entre 0 16° e o 30° dia de inadimpléncia: 0,00008% (oito centésimos de milésimo por cento) do valor
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previsto no subitem 3.1, por dia de atraso;

iii. Ap6s 0 30° dia de inadimpléncia: multas indicadas nos subitens 6.1.1, ¢,”i” e “ii” e rescisdo contratual.

d) O atraso injustificado na execucédo dos servigos, sem prejuizo do disposto no paragrafo primeiro do artigo 86 da Lei
8.666/93, sujeitaré a contratada a multa de 0,3% (zero virgula trés por cento) ao dia na execug&do dos servicos,

ii. Apés o 10° dia util de atraso, 50% (cinquenta por cento) do valor da garantia devida e rescisao contratual.

e) Rescisdo unilateral deste CONTRATO por aplicagdo das hipoteses do subitem 13.1.1. e da Lei 8.666/93, art. 78, inciso
I'a Xl e inciso XVIII: 0,5% (meio por cento) do valor previsto no subitem 3.1.

Il - Suspensao temporaria de participacdo em licitacdo e impedimento de contratar com a PREFEITURA por periodo
nao superior a 2 (dois) anos, nos seguintes casos:

a) Nao manutenc&o de situacao regular em relagdo a Documentacédo de Habilitagao;

b) Se a CONTRATADA der causa a rescisdo unilateral deste CONTRATO, por descumprimento de suas obrigacdes;

c) Apresentagéo de documentos falsos ou falsificados;

d) Cometimento de falhar ou fraudes na execugéo deste CONTRATO.

IV — declaragao de inidoneidade para licitar ou contratar com a Administragdo Publica, enquanto perdurarem os motivos
determinantes da puni¢do ou até que seja promovida a reabilitacdo perante a prépria autoridade que aplicou a
penalidade, que sera concedida sempre que a CONTRATADA ressarcir a Administragdo pelos prejuizos resultantes e
apds decorrido o prazo previsto no paragrafo 3°, do art. 87, da Lei 8.666/93, que sera aplicada nos seguintes casos:

a) Condenagao definitiva por pratica dolosa de fraude fiscal no recolhimento de quaisquer tributos;

b) Pratica de atos ilicitos, visando frustrar os objetivos da contratagao;

c) Demonstragao de que nao possui idoneidade para contratar com a Administragdo Publica.

6.2. As multas previstas no subitem 6.1.1.ll-b s&o independentes entre si, podendo ser aplicadas isoladas ou
cumulativamente.

6.2.1. Caso o valor total das multas aplicadas ultrapasse 3% (trés por cento) do valor indicado no subitem 3.1, a
PREFEITURA podera iniciar o processo de rescisdo contratual.

6.2.2. O valor da multa devera ser recolhido em até 2 (dois) dias Uteis, em agéncia bancéria a ser informada pela
CONTRATANTE, tendo como beneficiaria a PREFEITURA MUNICIPAL DE SAO CARLOS, prazo apés o qual, ndo
havendo sua comprovagao, podera ser executado alternativamente:

| - dos créditos decorrentes deste CONTRATO, até o limite dos prejuizos causados a PREFEITURA;

Il - dos créditos existentes em outros contratos, porventura vigentes entre a PREFEITURA e a CONTRATADA, até o
limite dos prejuizos causados; ou.

Il - da execucdo da garantia contratual, para ressarcimento da PREFEITURA dos valores das multas e indenizagdes a
ela devidos.

6.2.3. A suspenséo temporaria de participacdo em licitagdo e o impedimento de contratar com a PREFEITURA poderéo
também ser aplicados nos casos previstos nas alineas do subitem 6.1.1, IV.

6.2.4. A penalidade de adverténcia e a penalidade de multa poderao ser aplicadas individualmente ou em conjunto com
qualquer outra penalidade prevista no item 6.

6.2.4.1. Nao serdo aplicadas penalidades por ato decorrente de caso fortuito ou forga maior, devidamente comprovado.
6.2.5. As penalidades serdo aplicadas com observancia aos principios da ampla defesa e do contraditorio.

6.2.5.1. A notificagdo de irregularidade sera efetuada por ciéncia no processo, por via postal, com aviso de recebimento,
por telegrama, ou por outro meio que assegure a certeza da ciéncia do interessado.

6.2.5.2. Caso ndo seja possivel a entrega da notificagdo ao contratado, pelos meios descritos no subitem 6.2.5.1. esta
poderé ser feita mediante publicag&o na imprensa oficial.

6.2.5.3. A notificagdo indicara o local onde sera concedida vista do respectivo processo, sendo facultado a
CONTRATADA transcrevé-lo ou fotocopia-lo, total ou parcialmente, vedada sua retirada do ambito da PREFEITURA.
6.2.5.4. A CONTRATADA tera 5 (cinco) dias uteis, contados do recebimento da notificagdo, para apresentar defesa
perante a autoridade administrativa que emitiu a notificagdo, mediante pega escrita contendo as razdes de defesa
acompanhada, se houver, da respectiva documentagdo comprobatoria.

6.2.5.4.1. O prazo para apresentagdo de defesa em caso da declaragéo de inidoneidade para licitar ou contratar com a
Administragdo Publica seré de 10 (dez) dias.

6.2.5.4.2. A CONTRATADA podera apresentar recurso contra a aplicagéo de penalidade, mediante instrumento dirigido a
autoridade superior, por intermédio da que praticou o ato recorrido, a qual podera reconsiderar sua decisao, ou fazé-la
subir devidamente informada, para decisao pela autoridade superior.
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6.2.5.4.3. A procedéncia da defesa implica o arquivamento do processo, € a sua improcedéncia, a aplicagdo da(s)
penalidade(s) pertinente(s).
6.2.5. A aplicagéo das penalidades administrativas ndo exime a responsabilidade civil e penal da CONTRATADA.

VIl - CLAUSULA SETIMA - DA LEGISLACAO

7.1. Este contrato é regulamentado pela seguinte legislagdo, devidamente atualizada

7.1.1. Decreto Federal n® 57.690, de 1° de fevereiro de 1966 - Aprova o Regulamento para a execugédo da Lei n° 4.680,
de 18 de junho de 1965;

7.1.2. Normas Padrdo da Atividade Publicitaria e do Relacionamento Comercial entre Anunciantes, Agéncias de
Publicidade e Veiculos de Comunicagao, editadas pelo Conselho Executivo das Normas-Padrao;

7.1.3. Codigo de Etica dos Profissionais de Propaganda e suas alteraces, instituido pelo | Congresso Brasileiro de
Propaganda, realizado em outubro de 1957, na cidade do Rio de Janeiro.

7.1.4. Cbdigo Brasileiro de Auto-Regulamentagdo Publicitaria aprovado pelo Il Congresso Brasileiro de Propaganda
realizado em S&o Paulo em 1978.

7.1.5. Lei Federal 12.232 de 29 de abril de 2010, que dispde sobre as normas gerais para licitagéo e contratagao pela
administracdo publica de servigos de publicidade prestados por intermédio de agéncias de propaganda e da outras
providéncias.

VIII - CLAUSULA OITAVA - DA SUBCONTRATAGAO
8.1 A Agéncia néo podera subcontratar outra agéncia de propaganda para a execugao dos servigos objeto desta licitacao.

IX - CLAUSULA NONA - DOS PAGAMENTOS

9.1. Pelos servicos prestados, a CONTRATADA sera remunerada por honorarios de........ % (cererererrnnne ), incidentes sobre
0 prego dos servigos especializados prestados por fornecedores, referentes a producgao e a execugao técnica de pegas
e/ou materiais.

9.1.1. Os honorarios serdo calculados sobre o prego faturado pelos fornecedores.

9.1.2. Pelos servicos de criagdo e execugdo interna, a CONTRATADA receberé o valor correspondente indicado na
Tabela de Custos Internos editada pelo Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de (sua base territorial), entéo
em vigor, com um desconto de....% (.......... por cento).

9.1.3. Honorarios de....% (.......... por cento), incidentes sobre os custos dos servigos de desenvolvimento de formas
inovadoras de comunicagao publicitaria, em consonéncia com novas tecnologias, visando a expanséo dos efeitos das
mensagens € das agdes publicitarias, quando realizadas externamente e intermediadas pela CONTRATADA.

9.1.4. Serdo ressarcidas as despesas referentes aos servigos de planejamento e execucao de pesquisas, inclusive de
pré-testes e recall de campanha executados neste contrato, com o mesmo percentual indicado no subitem 9.1.

9.2. Os layouts reprovados néo serdo cobrados pela CONTRATADA.

9.3. As despesas com deslocamento de profissionais da CONTRATADA ou de seus representantes serdo de sua
exclusiva responsabilidade.

9.4. A CONTRATADA nao fard jus a nenhuma remuneragdo ou descontos de agéncia quando da utilizagéo, pela
CONTRATANTE, de créditos que a este tenham sido eventualmente concedidos por veiculos de divulgagdo, em
qualquer agéo publicitaria pertinente ao objeto deste contrato, isto ¢, a CONTRATADA repassara 100% dos descontos
concedidos pelos fornecedores cadastrados e pelos veiculos 8 CONTRATANTE.

9.5. Todas as vantagens derivadas de negociag@o de pregos e condicbes de pagamento, inclusive especiais, com
fornecedores e com veiculos enquanto a estes, sob forma de descontos, bonificagdes ou reaplicagdes, deverdo ser
transferidas integralmente @ CONTRATANTE, salvo se privativas da CONTRATADA, e constardo das respectivas
apropriagdes que esta encaminhar ao CONTRATANTE para aprovagé&o.

9.6. Toda e qualquer despesa, seja de veiculagéo, seja de producdo, e, no tocante a esta Ultima, tanto interna, quanto
externa, devera ser objeto de apropriacdo de custos por parte da CONTRATADA e encaminhada & aprovagdo do
CONTRATANTE.

9.7. A apropriagao de custos devera conter-se dentro dos pardmetros estabelecidos nas propostas técnica e de pregos
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aprovadas na Concorréncia n° 05/2019, demonstrados, em anexo, os pre¢os da média de mercado incluindo tabelas
vigentes a época, conforme a espécie do trabalho a ser prestado, bem como a efetiva incidéncia dos descontos
negociados em favor do CONTRATANTE, dentro do critério da melhor relagao custo/beneficio.

9.8. Os pagamentos serdo efetuados mediante a apresentagéo de nota fiscal pelo CONTRATADO, com discriminagéo do
servigo prestado, com os valores unitarios dos mesmos.

9.9. Para liberagdo do pagamento das notas fiscais, a CONTRATADA devera anexar copias autenticadas da folha de
pagamento e das guias de recolhimento dos encargos previdenciarios, que deveréo ser emitidos especificamente para a
execugao dos servigos, objeto da presente licitagao.

9.10. Os pagamentos decorrentes dos servigos executados serdo efetuados em até 30 (trinta) dias, a contar da entrega
da fatura devidamente atestada pela Secretaria Municipal de Comunicagao.

9.11. Nas notas fiscais emitidas devera constar o nimero da licitagao e do contrato, obrigatoriamente.

9.12. Os precos propostos serdo fixos e irreajustaveis, pelo periodo de 12 (doze) meses. Na hipétese de prorrogacao da
vigéncia contratual, o valor mencionado na subclausula 3.1. sera reajustado pelo IPCA/IBGE, mediante termo aditivo.
9.12.1. Para liquidacdo e pagamento de despesa referente aos servicos previamente autorizados pela PREFEITURA, a
CONTRATADA devera apresentar:

| — a correspondente nota fiscal, que sera emitida sem rasura, em letra legivel, em nome da PREFEITURA MUNICIPAL
de S4o Carlos, contendo o nimero do CONTRATO e os seguintes dados da CONTRATADA:

Banco (nome e nimero)

Agéncia (nome e nimero)

Conta-corrente (nimero)

a) Quaisquer alteragbes nos dados bancarios deverdo ser comunicadas tempestiva e formalmente @ PREFEITURA,
ficando a CONTRATADA responsavel pelos prejuizos decorrentes da falta ou intempestividade da informaco.

b) O CNPJ que devera constar nas notas fiscais e na conta-corrente utilizada para pagamento 8 CONTRATADA devera
ser o CNPJ da CONTRATADA constante do preambulo deste CONTRATO.

c) Quando referente ao pagamento de fornecedores e veiculos, a nota fiscal também devera conter o nimero do
documento que autorizou a veiculagdo ou a produgdo do servico e o nome empresarial do fornecedor com seu
respectivo CNPJ.

Il - a primeira via do documento fiscal do fornecedor de servigos especializado ou do veiculo:

a) O CNPJ que devera constar nas notas fiscais dos fornecedores de servigo especializado devera ser 0 mesmo da
cotagéo de precos que norteou a contratagao.

Il - os documentos comprobatorios da execugao dos servicos especializados e, quando for o caso, do comprovante de
sua entrega;

IV — os documentos comprobatérios da demonstragéo do valor devido ao veiculo, da sua respectiva tabela de pregos, da
descrigdo dos descontos negociados, dos correspondentes pedidos de insercdo e da efetiva veiculagdo, sendo este
ultimo providenciado sem dnus para a PREFEITURA.

a) Na ocorréncia de falha em uma programagédo em midia eletronica, além das providéncias previstas no inciso 1V, a
CONTRATADA deveréa apresentar documento do veiculo com a descrigdo da falha e do respectivo valor a ser abatido na
liquidagao.

9.13. O comprovante de veiculagdo a que se refere o subitem 9.12, IV é constituido por:

| - revista e anuario: exemplar original;

[l - jornal: exemplar ou a pagina com o anuncio, da qual devem constar as informagdes sobre periodo ou data de
circulagdo, nome do jornal e praga;

[l - demais meios: relatério de checagem de veiculagdo emitido por empresa independente ou por um dos seguintes
documentos:
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a) TV, radio e cinema: documento usualmente emitido pelo veiculo (mapa ou comprovante de veiculagao ou inser¢do ou
irradiacdo e similares) e declaragdo de execugao, sob as penas do art. 299 do Codigo Penal Brasileiro, firmada pela
empresa que realizou a veiculagdo, da qual devem constar, pelo menos, nome empresarial e CNPJ da empresa, nome
completo, CPF e assinatura do responsavel pela declaragao, local, data, nome do programa (quando for o caso), dia e
horario da veiculagao;

i. Como alternativa ao procedimento previsto na alinea “a”, a CONTRATADA podera apresentar documento usualmente
emitido pelo veiculo (mapa ou comprovante de veiculagdo ou inser¢do ou irradiacdo e similares) em que figure a
declaragao prevista na alinea “a” deste subitem, na frente ou no verso desse documento, mediante impresséo eletrénica
ou a carimbo, desde que essa declaragdo seja assinada e que esse documento ‘composto’ contenha todas as

informagdes previstas na alinea “a”.

b) Midia exterior:

i. Midia Out Of Home: relatério de exibicao fornecido pela empresa que veiculou a peca, de que devem constar os foros,
periodo de veiculagéo, local e nome da campanha, datado e assinado, acompanhado de declaragéo de execugéo, sob
as penas do art. 299 do Cédigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a veiculagdo, da qual devem
constar, pelo menos, nome empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura do responsavel pela
declaragao;

ii. Midia Digital Out Of Home: relatorio de exibi¢éo, datado e assinado, fornecido pela empresa que veiculou a pega, de
que devem constar fotos por amostragem, identificacdo do local da veiculagdo, quantidade de inser¢bes, nome da
campanha, periodo de veiculagdo, datado e assinado, acompanhado de declaragao de execugao, sob as penas do art.
299 do Cddigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a veiculagéo, da qual devem constar, pelo menos,
nome empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura do responsavel pela declaragéo;

iii. Carro de som: relatério de veiculagdo, datado e assinado, fornecido pela empresa que veiculou a pega, com relatério
de GPS e fotos de todos os carros contratados, com imagem de fundo que comprove a cidade em que a agao foi
realizada, acompanhado de declaracdo de execugao, sob as penas do art. 299 do Codigo Penal Brasileiro, firmada pela
empresa que realizou a veiculagdo, da qual devem constar, pelo menos, nome empresarial e CNPJ da empresa, nome
completo, CPF e assinatura do responsavel pela declaragéo.

c) Internet: relatério de gerenciamento fornecido pela empresa que veiculou as pegas, preferencialmente acompanhado
do print da tela.

9.13.1. As formas de comprovagao de veiculagdo em midia ndo previstas nas alineas “a”, “b”, e “¢c” do subitem 9.13,
serdo estabelecidas formalmente pela PREFEITURA, antes da aprovagao do respectivo Plano de Midia.

9.13.2. Compete ao Gestor do contrato a conferéncia dos pregos de tabela de cada insercdo e os descontos negociados
de que trata o artigo 15 da Lei no 12.232/2010, por ocasido da apresentacdo dos respectivos Planos de Midia pela
CONTRATADA a PREFEITURA.

9.14. Os documentos de cobranga e comprovagao da execugéo e entrega dos servigos para liquidagéo e pagamento de
despesas deverdo ser encaminhados pela CONTRATADA a Secretaria de Comunicagéo.

9.14.1. Caso seja constatado erro ou irregularidade na documentagdo de cobranga e comprovagdo da execugédo e
entrega dos servicos, a PREFEITURA, a seu juizo, podera devolvé-la para as devidas correcbes, ou aceita-la, com a
glosa da parte que considerar indevida.

9.14.2. Na hipotese de devolugdo, a documentagdo sera considerada néo apresentada, para fins de atendimento das
condigdes contratuais.

9.14.3. A PREFEITURA n&o pagara nenhum acréscimo pelo adiamento do pagamento em razdo de pendéncia no
cumprimento de quaisquer clausulas constantes deste CONTRATO.

9.15. Antes da efetivagdo dos pagamentos, sera verificada a comprovagéo de regularidade da CONTRATADA referente
a

| - Certificado de Regularidade de Situagéo do Fundo de Garantia por Tempo de Servigo — FGTS;

Il - Certiddo Negativa de Débito junto & Previdéncia Social - CND;

Il - Certiddo Conjunta de Regularidade com a Fazenda Federal (Quitagéo de Tributos e Contribui¢des Federais e Divida
Ativa da Unido);

IV- Certiddes negativas de tributos estaduais e municipais emitidas pelos respectivos 6rgaos;
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V - Certidao Negativa de Débitos Trabalhistas — CNDT.

9.15.1. A CONTRATADA apresentard a PREFEITURA os documentos comprobatérios de manutengdo de suas
condigdes de habilitagdo, sempre que préximos aos seus respectivos vencimentos.

9.15.2. A ndo apresentagéo ou a irregularidade dos documentos listados no subitem 9.15 ndo acarretara retencdo do
pagamento. Entretanto, a CONTRATADA sera comunicada quanto a apresentagao de tais documentos em até 30 (trinta)
dias, sob pena de rescis&o contratual e demais penalidades cabiveis.

9.16. A PREFEITURA efetuara o pagamento mediante Atestos nas respectivas Notas Fiscais.

9.16.1.. O atesto somente sera realizado mediante a comprovagdo do cumprimento pela CONTRATADA de todas as
condigdes pactuadas e ocorrera em cinco dias Uteis apos a entrega da documentagdo pertinente, observado o subitem
16.9.

9.16.2.. Havendo disponibilidade e interesse da PREFEITURA, bem como solicitagdo da CONTRATADA, o pagamento
eventualmente podera ser antecipado, mediante desconto, nos termos do art. 40, XIV, “s” da Lei 8.666/93 e nas regras
estabelecidas pela PREFEITURA.

9.17. A PREFEITURA n&o acata cobranga por meio de duplicatas ou qualquer outro titulo em bancos ou outras
instituicbes do género.

9.18. A PREFEITURA néo é obrigada a pagar nenhum compromisso, assumido pela CONTRATADA, que |he venha a
ser cobrado diretamente por terceiros.

9.19. Correrdo por conta da CONTRATADA o énus do prazo de compensagdo e todas as despesas bancérias
decorrentes da transferéncia de crédito, assim como os eventuais encargos financeiros, processuais e outros,
decorrentes de sua inobservancia quanto aos prazos de pagamento.

9.20. A PREFEITURA, na condigéo de fonte retentora, fard o desconto e o recolhimento dos tributos e contribui¢des a
que esteja obrigada pela legislacao vigente ou superveniente, referente aos pagamentos que efetuar.

X - CLAUSULA DECIMA - DESCONTO DE AGENCIA

10.1. Além da remuneragao prevista no Item 9.1, a CONTRATADA fara jus ao desconto de agéncia concedido pelos
veiculos de divulgagdo, em conformidade com o art. 11 da Lei n. 4.680/65 e com o art. 7° do Regulamento para
execucao da Lei Federal n° 4. 680/65 (Decreto n° 57.690/66).

10.1.1. O desconto de que trata o subitem precedente é concedido 8 CONTRATADA pela concepcgdo, execucdo e/ou
distribuicdo de publicidade, por ordem e conta da PREFEITURA, nos termos do art. 19 da Lei n® 12. 232/2010.

10.1.2. A CONTRATADA repassara a PREFEITURA o valor correspondente a 2% do valor da midia efetivamente
contratada sobre o valor acertado para cada veiculagdo, correspondente ao repasse parcial dos honorarios de
veiculagdo, pagos pelos Veiculos de Comunicagéo a agéncia de publicidade (limite estabelecido no anexo B das Normas
Padréo da atividade publicitaria).

10.2. As partes integrantes do contrato poderao renegociar, no interesse do CONTRATANTE, os percentuais de repasse
de que trata o item 10.1.2., nos casos de renovagao ou de prorrogagao deste contrato.

XI - CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA - DIREITOS E RESPONSABILIDADES DA CONTRATADA

11.1. Constituem obrigacdes da CONTRATADA:

11.1.1. Responder pelos servigos que executar, na forma da Lei;

11.1.2. Prover os servigos ora contratados com pessoal capacitado indicado em sua proposta técnica, admitida a
substituicdo por profissionais de experiéncia equivalente ou superior, mediante comunicagéo prévia @ CONTRATANTE e
equipamentos adequados e capacitados em todos os niveis de trabalho;

11.1.3. Executar os trabalhos em perfeita conformidade com as condi¢des estabelecidas no edital de Concorréncia
Publica a que esta vinculado este contrato;

11.1.4. Prestar, sem 6nus para 0 CONTRATANTE, os servigos necessarios a corre¢éo e reviséo de falhas verificadas
nos trabalhos;
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11.1.5. Cumprir os prazos estabelecidos, mantendo o0 CONTRATANTE informado, de acordo com as conveniéncias
desta, de todos 0s pormenores dos servicos;

11.1.6. Desenvolver seus trabalhos em regime de colaboragdo com 0 CONTRATANTE;

11.1.7. Manter durante toda a execugdo do contrato as obrigagdes assumidas, bem como as condi¢des de habilitagdo e
qualificacdo exigidas no edital de Concorréncia Publica n.° 05/2019;

11.1.8. Fornecer a qualquer momento, a pedido da fiscalizagdo, todas as informagdes relativas a execugdo dos
trabalhos, sem que tal atitude implique em responsabilidade da fiscalizagdo sobre a agdo da mesma;

11.1.9. Responsabilizar-se pelas obrigagdes decorrentes de acidente do trabalho ocorridos na execugdo dos servigos
contratados; do uso indevido de patentes registradas; as resultantes de caso fortuito e por qualquer causa; pela
destruicdo ou danificagdo do servico em execucdo, até a definitiva aceitagdo do mesmo pela fiscalizagdo; pelas
indenizagfes que possam vir a serem devidas a terceiros por fatos oriundos dos servigos contratados; pelas obrigacdes
trabalhistas e encargos sociais decorrentes da prestacdo do servigo; pelo seguro de acidentes de seus empregados, e
ainda pela quitagdo das exigéncias municipais, estaduais ou federais;

11.1.10. Guardar adequadamente os originais dos materiais desenvolvidos para a execugao dos servigos objeto deste
contrato (artes, fotolitos, materiais em VT, filmes etc.), devendo estar disponiveis a qualquer tempo, sendo certo que, ao
final, serdo doados ao Arquivo do CONTRATANTE, vedada sua transferéncia a agentes de qualquer natureza ou uso
além das finalidades indicadas em plano de campanha especifica;

11.1.11. Atuar de acordo com solicitagdes da Secretaria Municipal de Comunicago;

11.1.12. Atender as convocagdes da Secretaria Municipal de Comunicagdo para reunides técnicas;

11.1.13. Transferir ao CONTRATANTE todo o material utilizado em propaganda dos produtos, mercadorias e servigos,
que vierem a ser criados e produzidos no ambito deste contrato, bem como os diretos autorais relativos, aqui
compreendidos o de usar e dispor deste material, independentemente de qualquer remuneragéo adicional, incluindo a
entrega de todos os dados, negativos e/ou matrizes, documentos e elementos de informagao pertinentes a concepgao,
desenvolvimento, fixagdo em suporte fisico de qualquer natureza e aplicagdo dos servigos, respeitados os direitos de
terceiros;

11.1.14. Zelar pela qualidade dos servigos e pela execucdo nos prazos estabelecidos nas Ordens de Servigo;

11.1.15. Envidar todos os esforgos no sentido de obter para 0 CONTRATANTE as melhores condigdes de precos junto
aos veiculos e fornecedores;

11.1.16. Fazer cotagdo de pregos para todos os servigos de terceiros e apresentar propostas com indicagdo da mais
adequada para execugao, sendo:

| — Apresentar, no minimo, 3 (trés) cotagdes coletadas entre fornecedores cadastrados na PREFEITURA ou eventual
sistema que venha a substituir tal cadastro, que atuem no mercado do ramo do fornecimento pretendido;

a) A impossibilidade de obter as 3 (trés) cotagdes devera ser previamente justificada @ PREFEITURA, por escrito, para
decisdo sobre a contratagéo.

[l - exigir do fornecedor que a cotagdo seja apresentada no original, em papel timbrado e que:

a) Contenha a identificagdo do fornecedor (com, pelo menos, nome completo, CNPJ ou CPF, endereco e telefone) e a
identificacdo (nome completo, cargo na empresa, RG e CPF) e assinatura do responsavel pela cotagao;

b) Detalhe dos produtos ou servicos que a compdem, seus pregos unitarios e total e, sempre que necessario, suas
especificacdes;

c) Seja apresentada juntamente com os comprovantes de que o fornecedor esta inscrito — e em atividade — no CNPJ ou
no CPF e no Cadastro de Contribuintes estadual ou municipal, se for o caso, relativos ao seu domicilio ou sede,
pertinentes a seu ramo de atividade e compativeis com o servigo a ser fornecido.

Il - informar, por escrito, os fornecedores de servigos especializados acerca das condigdes estabelecidas na Clausula
Nona para a reutilizagao de pegas e materiais publicitarios, especialmente no tocante aos direitos patrimoniais de autor e
CONEXOS;

11.1.17. Produzir e apresentar, apds a respectiva aprovagdo do servico pelo CONTRATANTE, uma cdpia em DVD de
cada filme para TV, uma cdpia em CD de spots e jingles de radio, e dez pegas impressas;

11.1.18. Entregar a0 CONTRATANTE, até o dia 10 do més subsequente, um relatorio detalhado das despesas de
produgéo e veiculagéo autorizadas no més anterior e um relatorio dos servigos em andamento;

11.1.19. Obedecer a legislacdo e normas aplicaveis aos servigos, devendo comunicar ao CONTRATANTE, de imediato,
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toda alteragao que venha a ocorrer.

11.1.20. O desempenho da CONTRATADA sera permanentemente verificado pela PREFEITURA.

11.1.21. Executar todos os servigos relacionados com o objeto deste CONTRATO, de acordo com os prazos e as demais
especificacdes estipulados pela PREFEITURA.

11.1.21.1. .A CONTRATADA executara os servigos indicados diretamente, com seus proprios recursos.

11.1.21.2. A CONTRATADA podera intermediar a contratacdo de veiculos de divulgacdo e, quando necessarios a
execucdo das atividades complementares, fornecedores de servigos especializados.

11.1.21.3. A contratac&o de veiculos de divulgacdo e de fornecedores de servigcos especializados devera ser submetida
a prévia e expressa autorizacdo da PREFEITURA e implica a atuagdo da CONTRATADA por conta e ordem da
PREFEITURA.

11.1.21.4. A PREFEITURA devera ser previamente identificada na contratacdo de veiculos de divulgagéo.

11.1.21.5. Cabe a CONTRATADA efetivar as operacdes de pagamento referentes aos servigos prestados por veiculos
ou fornecedores de servigos especializados, operacdo que devera ter sido realizada em até 5 (cinco) dias Uteis do
recebimento do pagamento realizado pela PREFEITURA.

11.1.22. Contratar, administrar, executar e fiscalizar os contratos firmados com fornecedores de servigos especializados
e veiculos de divulgacdo - inclusive quando decorrentes de cotagOes realizadas pela PREFEITURA -, respondendo
pelos efeitos destes acordos, incluidos os danos e os prejuizos, diretos ou indiretos, decorrentes de sua culpa.

11.1.22.1. Alteragbes, rejei¢des, cancelamentos ou interrupcbes de um ou mais servigos contratados deverdo ser
tempestiva e formalmente comunicados a PREFEITURA, devendo a CONTRATADA adotar providéncias imediatas para
solucionar a pendéncia.

11.1.22.2. A culpa do fornecedor de servigos especializados, do veiculo de distribuicdo ou da CONTRATADA, que
repercuta na plena execugéo dos servigos contratados implica a revisdo das obrigagdes e dos pagamentos dos contratos
por esta firmados, na medida das consequéncias do ato nos servigos acordados.

11.1.22.3. O aumento de despesas ou a perda de descontos para a PREFEITURA, gerados em decorréncia de agao
culposa da CONTRATADA, devera ser ressarcido pela CONTRATADA a PREFEITURA em até 2 (dois) dias Uteis
contados do recebimento da notificagdo de ressarcimento por este encaminhada.

11.1.22.3.1. Se o ressarcimento nao for realizado no prazo indicado no subitem 11.1.22.3., o valor poderéa ser glosado
pela PREFEITURA ou descontado da garantia contratual, acrescido da atualizagdo monetaria desde o dia de seu
vencimento até a data de seu efetivo pagamento, com base na variagéo pro rata tempore do IPCA / IBGE.

11.1.23. Orientar a produgdo, a impresséo e a distribuicdo das pegas graficas conforme aprovagdo da PREFEITURA e
atestar a conformidade deste material com as especificacdes contidas no documento de autorizagao da agao.

11.1.24. Envidar esforcos no sentido de obter as melhores condi¢des nas negociagdes comerciais junto a fornecedores e
veiculos de comunicagao.

11.1.24.1. Pertencem a PREFEITURA, devendo-lhes ser transferidas, as vantagens obtidas em negociacdo com
fornecedores de servigos especializados e com veiculos de divulgacdo realizada diretamente ou por intermédio da
CONTRATADA, incluidos os eventuais descontos e as bonificagbes na forma de tempo, espago ou reaplicagbes que
tenham sido concedidos pelo veiculo.

11.1.24.1.1. O disposto no subitem 11.1.24.1. ndo abrange os planos de incentivo concedidos por veiculos de
divulgagdo a CONTRATADA, nos termos do art. 18 da Lei 12.232/2010.

11.1.24.1.2. A CONTRATADA n&o podera sobrepor os planos de incentivo aos interesses da PREFEITURA, preterindo
veiculos de divulgagdo que ndo os concedam ou priorizando os que os oferegam, devendo sempre conduzir-se na
orientagao da escolha desses veiculos de acordo com pesquisas e dados técnicos comprovados.

11.1.24.2. Quando o fornecimento de servigos tiver valor superior a 0,5% (meio por cento) do valor global deste
CONTRATO, a CONTRATADA coletara orcamentos de fornecedores em envelopes fechados, que serdo abertos em
sesséo publica, convocada e realizada sob fiscalizagdo da PREFEITURA.

11.1.24.3. A PREFEITURA procedera a verificagdo prévia da adequagéo dos pregos dos bens e servigos cotados em
relacdo aos do mercado.

11.1.24.4. Se e quando julgar conveniente, a PREFEITURA poderéa realizar cotagdo de pregos diretamente junto a
fornecedores para o fornecimento de bens ou servigos, independentemente de valor.

11.1.25. As disposigdes do subitem 11.1.16. ndo se aplicam a compra de midia.

11.1.26. As condi¢bes do subitem 11.1.16. | e Il, ndo se aplicam a contratagdo de fornecedor exclusivo de servigos
especializado.

11.1.27. Encaminhar, ap6s a aprovac¢ao do servico pela PREFEITURA e sem 6nus para esta, as seguintes copias de
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pecas produzidas, desde que ndo seja para uso em veiculagao de midia paga:

| - TV e cinema: Arquivos digitais;

Il - Internet; cdpias em CD;

Il - Radio: copias em CD, com arquivos digitais;

IV - Midia impressa e materiais publicitarios: copias em CD, com arquivos em alta resolugao, finalizados, sendo uma
copia aberta e uma fechada.

11.1.27.1. As pegas poderdo ser agrupadas em um mesmo DVD, se garantido o atendimento a solicitagdo da
PREFEITURA.

11.1.27.2. Os arquivos contendo as copias das pegas produzidas deverdo ser apresentados nos formatos definidos pela
PREFEITURA.

11.1.27.3. Caso as midias indicadas nos incisos | a IV do subitem 11.1.27. se tornem tecnologicamente obsoletas, a
PREFEITURA indicara midia substituta para envio da copia das pecas produzidas.

11.1.28. Disponibilizar a PREFEITURA informagdes que forem solicitadas a respeito da midia utilizada.

11.1.29. Produzir e entregar em meio impresso, assim como em CD ou em DVD ou outro meio magnético indicado pela
PREFEITURA, portfolio dos trabalhos realizados para a PREFEITURA.

11.1.29.1. O portfélio deverd ser entregue anualmente, até o final do més de janeiro, e abranger todas as acdes
realizadas neste CONTRATO durante o ano civil anterior.

11.1.29.2. No final da vigéncia deste CONTRATO, devera ser entregue um portfélio com os trabalhos realizados ap6s a
entrega do portfélio anterior.

11.1.29.3. O portfolio devera ser apresentado conforme modelo sugerido pela CONTRATADA e previamente aprovado
pela PREFEITURA.

11.1.30. Entrega a PREFEITURA de cédpia dos comprovantes de pagamentos feitos a fornecedores de servigos
especializados e veiculos de divulgacao até o dia 6 do més subsequente ao do pagamento realizado pela PREFEITURA.
11.1.31.. Entregar a PREFEITURA, em meio eletrénico e em meio impresso, até o dia 10 de cada més, um relatério total
(més a més) de despesas com fornecedores de servigos especializados e veiculos de divulgagdo com o respectivo
acompanhamento de seus pagamentos, conforme modelo definido pela PREFEITURA.

11.1.32. Registrar em Relatérios de Acompanhamento as demandas recebidas da PREFEITURA e as atividades
realizadas pela CONTRATADA em relagdo a cada uma das agdes em desenvolvimento.

11.1.32.1. O relatério de acompanhamento devera ser assinado e enviado a PREFEITURA no dia util seguinte a
realizacdo do contato com a PREFEITURA, com o veiculo ou com o fornecedor e, em caso de incorre¢éo, reenviado
devidamente corrigido em até 2 (dois) dias Uteis, a contar do recebimento da solicitagéo de corregao.

11.1.33. Registrar em Relatérios de Atendimento os briefings para o desenvolvimento de cada agéo.

11.1.33.1. O Relatério de Atendimento devera ser assinado e enviado @ PREFEITURA em até 2 (dois) dias Uteis ap6s o
atendimento realizado e, em caso de incorregdo, reenviados devidamente corrigidos no mesmo prazo, a contar da data
do recebimento da solicitagdo de corregao.

11.1.34. Elaborar, sempre que solicitado pela PREFEITURA, estudo de praticas e investimentos em midia que vém
sendo empregadas.

11.1.35. Prestar, as suas expensas, 0s seguintes servigos:

| — criagdo e manutengéo de acervo da propaganda da PREFEITURA, em meio virtual, com as pegas produzidas durante
a execucdo deste CONTRATO e as respectivas informagdes referentes a direitos autorais e prazos de validade desses
direitos.

[l - criagdo e manutengdo de banco de imagens, em meio virtual, com as fotos e as imagens produzidas durante a
execucgdo deste CONTRATO e as respectivas informagdes referentes a direitos autorais e prazos de validade desses
direitos.

11.1.35.1. A agéncia se reunira com a PREFEITURA em até 60 (sessenta) dias apds a assinatura do CONTRATO para
apresentar proposta para o banco de imagens e para o acervo de propaganda, compreendendo, entre outros itens, as
especificagdes técnicas, a sistematica de navegacéo e de filtros de pesquisa e os formatos dos arquivos.

11.1.35.1.1. Aprovada pela PREFEITURA, a proposta passara a integrar este CONTRATO, ressalvada a possibilidade de
ajustes, sempre que necessarios a manutengao do banco/acervo virtual.

11.1.35.2. A CONTRATADA, por meio deste CONTRATO, transfere a PREFEITURA a propriedade do sistema
tecnoldgico referente ao banco/acervo virtual, incluido seu cédigo-fonte.

11.1.35.3. O banco/acervo virtual devera estar funcionando em até 120 (cento e vinte) dias apds a assinatura deste
CONTRATO.
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11.1.36. Prestar esclarecimentos a PREFEITURA sobre eventuais atos ou fatos desabonadores noticiados que envolvam
a CONTRATADA, independentemente de solicitago.

11.1.37. Nao caucionar ou utilizar este CONTRATO como garantia para qualquer operagéo financeira.

11.1.38. Manter, durante a execugdo deste CONTRATO, todas as condigdes de habilitagao exigidas na concorréncia que
deu origem a este ajuste, entre as quais a certificacdo de qualificagdo técnica de funcionamento de que tratam o art. 4° e
seu paragrafo 1° da Lei 12.232/2010.

11.1.38.1. Em n&o se comprovando a manutencdo das condigdes de habilitacdo, a CONTRATADA tera 30 (trinta) dias
para regularizar a situacdo, contados da notificacdo da PREFEITURA, prazo ap6s o qual podera ser promovida a
rescisdo contratual.

11.1.39. Cumprir a legislagao trabalhista e securitaria com relagdo a seus empregados e, quando exigido por norma, com
relacdo a empregados de fornecedores contratados.

11.1.40. Assumir, com exclusividade, todos os tributos e taxas que forem devidos em decorréncia do objeto deste
CONTRATO, bem como as contribuicdes devidas a Previdéncia Social, os encargos trabalhistas, prémios de seguro e de
acidentes de trabalho, os encargos que venham a ser criados e exigidos pelos poderes publicos, e outras despesas que
se fizerem necessarias ao cumprimento do objeto pactuado.

11.1.40.1. A CONTRATADA ¢ responsavel por recolhimentos indevidos ou pela omissdo total ou parcial nos
recolhimentos de tributos que incidam ou venham a incidir sobre os servigos contratados.

11.1.40.2. Sempre que solicitado pela PREFEITURA, a CONTRATADA devera apresentar a comprovagéo de estarem
sendo satisfeitos todos os seus encargos e obrigagdes trabalhistas, previdenciarios e fiscais.

11.1.40.3. A licitante CONTRATADA devera cumprir os direitos trabalhistas previstos na legislacéo vigente, pertencentes
aos trabalhadores que vierem a ser utilizados para a execucao do objeto do Edital, sob pena de suspensao temporaria
do direito de contratar com o Municipio, bem como, a retengéo dos pagamentos devidos, caso esteja em situacdo de
mora salarial, conforme Termo de Ajustamento de Conduta - TAC, firmado entre a CONTRATANTE e o Ministério
Publico do Trabalho, nos autos do Inquérito n° 000647.2013.15.003/7-51.

11.1.41. Aceitar, nas mesmas condi¢des contratuais, acréscimos ou supressdes que se fizerem necessarios, em até
25% (vinte e cinco por cento) do valor atualizado previsto no subitem 3.1., facultada a supresséo além desse limite,
mediante acordo entre as partes.

11.1.42. Responsabilizar-se pelo énus resultante de quaisquer acdes, demandas, custos e despesas decorrentes de
danos causados por culpa ou dolo de seus empregados, prepostos e/ou contratados.

11.1.43. Obrigar-se por quaisquer responsabilidades decorrentes de agdes judiciais que Ihe venham a ser atribuidas por
forca de lei, relacionadas com o cumprimento deste CONTRATO.

11.1.43.1. A CONTRATADA também respondera por qualquer agéo judicial que tenha por fundamento a legislagéo
trabalhista ou de protecao aos direitos autorais ou a propriedade intelectual, devendo adotar providéncias no sentido de
preservar a PREFEITURA e de manté-la excluida da lide, assim como de reivindicagbes, demandas, queixas ou
representagdes referentes a tais assuntos.

11.1.43.1.1. Havendo condenagéo contra a PREFEITURA, a CONTRATADA lhe reembolsara as importancias que tenha
sido obrigada a pagar, dentro do prazo de 10 (dez) dias Uteis a contar da data do efetivo pagamento, sem prejuizo da
apuragao das demais responsabilidades civeis, penais e administrativas envolvidas.

11.1.44. Cumprir todas as leis e posturas federais, estaduais € municipais pertinentes, responsabilizando-se por todos os
prejuizos decorrentes de infragbes a que houver dado causa.

11.1.45. Manter acervo comprobatério da totalidade dos servigos prestados e das pegas publicitarias produzidas durante
o periodo de 5 (cinco) anos apos a extingdo deste CONTRATO.

11.2. Constituem direitos da CONTRATADA:

11.2.1. Receber pelos servigos que realizar, na forma e prazo estabelecidos nas clausulas terceira e nona do presente
ajuste;

11.2.2. Receber quitagéo do contrato quando cumprido integralmente.

XIl - CLAUSULA DECIMA SEGUNDA - DIREITOS E RESPONSABILIDADES DO CONTRATANTE

12.1. Constituem direitos do CONTRATANTE:

12.1.1 Paralisar ou suspender, a qualquer tempo, a execugédo dos servigos mediante pagamento Unico exclusivo dos
trabalhos ja executados e a aquisi¢do por ajuste entre as partes interessadas nas hipoteses autorizadas por lei.
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12.2. Constituem responsabilidades do CONTRATANTE:

12.2.1. Efetuar os pagamentos conforme estabelecido na clausula nona;

12.2.2. Manifestar-se por escrito sobre relatérios e demais elementos fornecidos pela CONTRATADA, bem como solicitar
da mesma forma as providéncias complementares que julgar necessarias a corre¢ao e revisdo dos servigos;

12.2.3. Indicar um responsavel para 0 acompanhamento dos trabalhos.

12.2.4. Prestar a CONTRATADA todos os esclarecimentos necessarios a prestagdo dos servigos;

XIIl - CLAUSULA DECIMA TERCEIRA - DA RESCISAO

13.1. A CONTRATANTE podera rescindir unilateralmente o presente Contrato nas hipéteses previstas nos artigos 77,
78, incisos | a XIl, e 79 da Lei Federal n° 8.666/93 devidamente atualizada, ou ainda se a CONTRATADA:

| - utilizar este contrato em qualquer operagéo financeira;

Il — for atingida por protesto de titulo, execugéo fiscal ou outros fatos que comprometam sua capacidade econdmico-
financeira;

Il - n&o mantiver suas condigdes de habilitacao;

IV — deixar de comprovar sua regularidade fiscal, inclusive contribui¢des previdenciarias e depositos do FGTS, para com
seus empregados, na forma definida neste contrato;

V/ - ndo prestar garantia nos termos contratualmente previstos;

VI - for envolvida em escandalo publico e notorio;

VII - quebrar o sigilo profissional;

VIII - utilizar, em beneficio proprio ou de terceiros, informagao ndo divulgada ao publico e & qual tenha acesso por forca
de suas atribui¢bes contratuais;

IX — motivar a suspenséo dos servigos por parte de autoridades competentes;

X — atrasar por mais de 60 dias a implantag&o da estrutura no Municipio, a alocagdo dos profissionais nessa estrutura ou
o inicio da operacéo de atendimento publicitério;

Xl — ndo quitar os compromissos com fornecedores de servigos especializados e veiculos, configurando inadimpléncia
superior a 30 dias da obrigagao constante do subitem 11.1.21.5.

13.1.1. Exceto quando se tratar de caso fortuito, forca maior ou razdes de interesse publico, a rescisdo acarretarg,
independentemente de qualquer procedimento judicial ou extrajudicial, a retencao:

| — dos créditos decorrentes deste contrato, até o limite dos prejuizos causados a PREFEITURA;

Il — dos créditos existentes em outros contratos, porventura vigentes entre a PREFEITURA e a CONTRATADA, até o
limite dos prejuizos causados; ou

[l — a execug@o da garantia contratual, para ressarcimento da PREFEITURA dos valores das multas e indenizagdes a
ela devidos.

13.1.2. Caso a retencdo ndo possa ser efetuada, no todo ou em parte, na forma prevista no subitem 13.1.1. , a
CONTRATADA seré notificada para, no prazo de 5 (cinco) dias Uteis, a contar do recebimento da notificagéo, recolher o
respectivo valor em agéncia bancéria a ser informada pela Administragéo.

13.1.3. Em caso de associa¢do da CONTRATADA com outras empresas, de cessdo ou transferéncia, total ou parcial,
bem como de fus&o, cisdo ou incorporagao, cabera & PREFEITURA decidir justificadamente sobre a continuidade deste
CONTRATO.

13.2. A rescisao, por algum dos motivos previstos no subitem 13.1., ndo dara a CONTRATADA direito a indenizagéo a
qualquer titulo, independentemente de interpelagéo judicial ou extrajudicial, com excegéo do que estabelece o art. 79,
paragrafo 20, da Lei 8.666/93.

13.3. Os casos de rescisdo contratual serdo formalmente motivados nos autos do Processo Administrativo, assegurado o
contraditério e a ampla defesa.

13.4. A rescisdo unilateral ou amigavel devera ser precedida de autorizagdo escrita e fundamentada da autoridade
competente.

13.5. A revogacao deste contrato podera ser aplicada juntamente com as demais penalidades previstas na Clausula
Décima Segunda.
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13.6. Nas hipéteses em que a rescisdo ocorrer com base nos incisos Xl a XVII do artigo 78 da Lei Federal n°® 8.666/93,
podera a CONTRATADA ser ressarcida dos prejuizos que houver sofrido, desde que regularmente comprovados,
conforme o artigo 79, § 2° da mesma lei.

XIV - CLAUSULA DECIMA QUARTA - DAS GARANTIAS NA CONTRATAGAO

14.1. A CONTRATADA efetuou, na data de __ de de , depdsito, na modalidade
, no valor de R$ , correspondente a 1% (hum por cento) do valor contratado,
para a garantia do perfeito cumprimento do presente.

14.2. A garantia realizada perdurara durante toda a contratagao.

14.3. A garantia prestada podera ser substituida mediante requerimento da CONTRATADA, respeitadas as modalidades
previstas na Lei Federal n® 8.666/93 e alteragdes posteriores.

14.4. A devolugéo da garantia @8 CONTRATADA dar-se-& apds o integral cumprimento do contrato e a apresentagéo da
CND - Certiddo Negativa de Débito expedida pelo INSS - Instituto Nacional do Seguro Social, relativa a prestacdo de
servigos objeto deste contrato.

XV - CLAUSULA DECIMA QUINTA- DIREITOS AUTORAIS

15.1. A CONTRATADA cede ao CONTRATANTE, de forma total e definitiva, enquanto durar a vigéncia do contrato, os
direitos patrimoniais de uso das ideias, incluidos os estudos, anélise e planos, pegas, campanhas e demais materiais de
publicidade, de sua propriedade, concebidos, criadas e produzidos em decorréncia deste contrato.

15.2. O CONTRATANTE podera, a seu juizo, utilizar referidos direitos diretamente ou através de terceiros, com ou sem
modificagfes, durante a vigéncia deste contrato e mesmo apds seu término ou eventual rescisdo, sem que lhe caiba
qualquer énus perante a CONTRATADA.

15.3. A critério do CONTRATANTE, as pegas criadas pela CONTRATADA poderéo ser reutilizadas por outros érgéos,
entidades ou sociedades integrantes da estrutura do Poder Executivo Municipal sem que lhe caiba qualquer énus
perante a CONTRATADA.

15.4. A seu critério, 0 CONTRATANTE podera aproveitar, para veiculagdo, pegas produzidas para outros 6rg&os,
entidades ou sociedades integrantes do Poder Executivo Municipal. Nesses casos, quando couber, a CONTRATADA
ficara responséavel pelo acordo com os eventuais detentores dos direitos das pegas.

15.4.1. Os direitos sdo cedidos de forma total e definitiva, para uso no Brasil ou em qualquer outro pais do mundo.
15.4.2. O valor dessa cessdo estad integralmente incluido nas modalidades de remuneragdo definidas nas clausulas
NONA E DECIMA.

15.5. Quando for necessério realizar contratagbes que envolvam direitos de autor e conexos, a CONTRATADA solicitara
a quem de direito a concessdo por prazo, finalidade, territdrio e preco, inclusive quanto a eventual renovagéo do
contrato, dos direitos autorais e conexos de suas respectivas titularidades.

15.6. A CONTRATADA se compromete a fazer constar, em destaque, em todos os or¢gamentos de produgdo, o custo
com cachés, os de cessao de direito de uso de obra(s) consagrada(s), incorporada(s) a peca e os de cessdo dos demais
direitos de autor e conexos.

15.7. A PREFEITURA sera a unica proprietaria das pegas e demais materiais fisicos e/ou digitais oriundos do
cumprimento deste CONTRATO, sejam estes passiveis ou ndo de prote¢éo do Direito de Propriedade Intelectual.

15.7.1. E garantida & PREFEITURA a apropriagdo dos direitos patrimoniais e conexos originalmente de titularidade da
CONTRATADA e dos funcionarios desta, sobre os resultados da execucdo deste CONTRATO, ressalvados os direitos
autorais e conexos de terceiros.

XVI - CLAUSULA DECIMA SEXTA - DISPOSIGOES GERAIS
16.1. A CONTRATADA devera se guiar pelo Cédigo de Etica dos Profissionais da Propaganda e pelas normas
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correlatas, com o objetivo de produzir publicidade que esteja de acordo com as normas que regulam essa atividade,
inclusive as normas éticas, estabelecidas pelo Codigo Brasileiro de Autorregulamentacéo Publicitaria.

16.2. A PREFEITURA providenciara a publicagdo do extrato deste contrato e de seus eventuais termos aditivos na
imprensa oficial, a suas expensas, na forma prevista no art. 61, paragrafo tnico, da Lei 8.666/93.
16.3. As alteragdes contratuais serdo promovidas em conformidade com a Lei 8.666/93

16.4. Além das disposigdes contidas neste CONTRATO, também ¢é aplicavel a Lei 12.232/2010 e complementarmente as
Leis 4.680/65 e 8.666/93, assim como o Decreto 57.690/66 (atencdo: acrescer as normas municipais e/ou estaduais que
regulam as licitagbes publicas).

16.5. A omissdo ou a tolerancia da PREFEITURA em exigir o estrito cumprimento das disposi¢des deste contrato ou em
exercer prerrogativa dele decorrente ndo constituira novagao ou renuncia nem lhe afetara o direito de, a qualquer tempo,
exigir o fiel cumprimento do avencado.

16.6. As informacgdes sobre a execucao deste contrato, com os nomes dos fornecedores de servigos especializados e de
veiculos de divulgacéo, seréo divulgadas pela PREFEITURA na internet.

16.6.1. As informacdes sobre valores pagos serdo divulgadas pelos totais de cada tipo de servigo de fornecedores e de
cada meio de divulgagao.

16.7. A responsabilidade imputada 8 CONTRATADA por prejuizos relacionados a execugao deste contrato néo cessa
com o fim desta relagdo contratual.

16.8. Quando ndo mencionado em contrario, 0s prazos contados neste contrato sdo contados em dias corridos.

16.9. A juizo da PREFEITURA, as campanhas publicitarias das propostas vencedoras da licitagdo que deu origem a este
contrato poderdo ou n&o vir a ser produzidas e distribuidas, com ou sem modificagdes nas suas vigéncias.

XVII - CLAUSULA DECIMA SETIMA - DA EXECUGAO, GESTAO E AVALIAGAO DOS SERVICOS

17.1. A CONTRATADA somente podera executar qualquer tipo de servigo objeto deste CONTRATO ap6s sua respectiva
aprovagao formal pela PREFEITURA.

17.1.1. A PREFEITURA podera acompanhar a execugdo dos servigos contratados, juntamente com um representante
credenciado pela CONTRATADA.

17.1.2. A aprovacéo dos servigos ndo afasta a responsabilidade da CONTRATADA quanto & sua perfeita execugao.

17.2. Os servigos contratados poderdo ser rejeitados, no todo ou em parte, quando néo corresponderem ao especificado.
17.2.1. A n&o aceitacdo de servigos objeto deste CONTRATO, no todo ou em parte, ndo implicara a dilagao do prazo de
entrega, salvo expressa concordancia da PREFEITURA.

17.2.1.1.A CONTRATADA adotara as providéncias necessarias para que o servigo, quando néo aceito, no todo ou em
parte, seja refeito ou reparado a suas expensas e nos prazos estipulados pela PREFEITURA, observado o subitem
11.1.22.

17.3. A gestédo deste CONTRATO pela PREFEITURA sera realizada pela Secretaria de Comunicagéo.

17.3.1. A gestdo e a fiscalizagdo deste CONTRATO em nada restringem a responsabilidade da CONTRATADA pela
execucao dos servicos.

17.3.2. A CONTRATADA permitira e oferecera condigdes para a mais ampla e completa fiscalizagéo, durante a vigéncia
deste CONTRATO, fornecendo informagdes, propiciando acesso a documentagdo pertinente e aos servigos em
execucao, e atendendo as observagdes e as exigéncias apresentadas pela fiscalizagao.

17.3.3. A CONTRATADA se obriga a permitir que a auditoria interna da PREFEITURA ou auditoria externa por esta
indicada tenha acesso a todos os documentos que digam respeito a execugéo deste CONTRATO.

17.3.4. Serdo anotadas e registradas todas as ocorréncias relacionadas com a execugdo contratual, cabendo a
CONTRATADA atender, no prazo estipulado pela PREFEITURA, as determinagdes para regularizagéo das faltas ou
defeitos observados.
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17.4. A PREFEITURA realizara, semestralmente, avaliagdo da qualidade do atendimento, do nivel técnico dos trabalhos,
dos resultados concretos dos esfor¢os de comunicagao sugeridos pela CONTRATADA e do atendimento ao subitem
11.1.24.

17.4.1. Sem prejuizo de outras finalidades com objetivo semelhante ou complementar, a avaliagdo semestral sera
considerada instrumento para:

| - solicitar a CONTRATADA a melhora da qualidade dos servigos prestados;

Il - subsidiar decis&o sobre prorrogacéo e rescisdo contratuais;

Il - subsidiar declaracao sobre desempenho da CONTRATADA.

XVIII - CLAUSULA DECIMA OITAVA - DO FORO
18.1.  Fica eleito o foro da Comarca de S&o Carlos para dirimirem-se eventuais controvérsias oriundas deste contrato,
em detrimento de outro, por mais privilegiado que seja.

E, por assim estarem justas e acordadas, assinam o Contrato as partes através de seus representantes ja qualificados
no predmbulo, na presenca das testemunhas abaixo arroladas, em quatro vias de igual teor e efeito.

Sao Carlos, de de 2019.

CONTRATANTE — CONTRATADO - TESTEMUNHAS

Concorréncia Publica n.° 05/2019 51



Prefeitura Municipal de Sao Carlos

Departamento de Procedimentos Licitatérios
Comissao Permanente de Licitacao

ANEXO VII - MODELO DE PROPOSTA DE PRECO

Referéncia: Concorréncia Publica n® 05/2019
Nome empresarial da lICHaNte: .........ccceeeieiiiri s

Endereco, telefone € 8-Malil: ..........c.coooiviviiiiccc s
Validade da proposta.................. (coverererererere i ) dias (no minimo 60 dias), a partir da data de sua
apresentagéo.

Declaramos que, na vigéncia do contrato decorrente da Concorréncia 05/2019, promovida pela Prefeitura Municipal de
Séo Carlos, serdo cobrados os seguintes honorarios:

a) Honorarios de.....% (ceooreerereennennnnnn. ) incidentes sobre o preco dos servicos especializados prestados por
fornecedores, referentes a producéo e a execucado técnica de pecas e/ou materiais.

b) Em decorréncia dos trabalhos de criacdo e produgéo interna, sera aplicada a Tabela Referencial de Custos Internos

editada pelo Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de S&o Paulo, com um desconto de .........c.c......... %
(cererererrrieeeereens por cento).
c) Honorarios de............... S O ) sobre servicos de desenvolvimento de formas inovadoras de

comunicagao publicitaria, em consonancia com novas tecnologias, visando a expansédo dos efeitos das mensagens e
das agdes publicitarias, quando realizadas externamente.

O prego proposto contempla todos os custos e despesas necessarios a plena execugao do servico, tais como de pessoal
e de administracéo, e todos os encargos (obrigagdes sociais, impostos, taxas etc.) incidentes sobre os servigos objeto
desta licitagdo, nada mais sendo licito pleitear da Prefeitura Municipal de Sao Carlos a esse titulo.

Declaramo-nos cientes de que a Prefeitura Municipal procedera a retencéo de tributos e contribuicdes nas situagdes
previstas em lei.

O desconto de agéncia ou os honorarios de midia serdo pagos a agéncia que intermediar a compra de espago/tempo
publicitarios, pelos Veiculos de Comunicagéo, na base de 20% sobre o valor da midia efetivamente negociada, sendo
que o Veiculo emitira sua fatura contra a Prefeitura Municipal de Sdo Carlos correspondente a chamada “parte liquida”,
correspondente a 80% do valor da midia, e a agéncia emitira os restantes 20% contra a Prefeitura Municipal de S&o
Carlos.

Informamos conhecer e aceitar as disposicdes alusivas a direitos autorais, estabelecidas na Clausula Nona da minuta de
contrato (ANEXO 5).
................................................... y vreneneen € e 0@ 2019

CARIMBO/CNPJ E ASSINATURA DO REPRESENTANTE LEGAL DA EMPRESA
IDENTIFICAGAOC DO CARGO/FUNGAO DO FIRMATARIO

Observagao: a Proposta de Prego devera ser elaborada em papel timbrado da licitante e assinada por seu representante,
cuja competéncia para a pratica desse ato devera ser documentalmente comprovada.
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ANEXO VIiI - BRIEFING
HISTORIA DA CIDADE DE SAO CARLOS

A regido comegou a ser povoada no final do século XVIII, com a abertura de uma trilha que levava as minas de ouro de
Cuiaba e Goias. Saindo de Piracicaba, passando por Rio Claro, subindo as escarpas das encostas do planalto,
passando pelos campos, matas e cerrados de Araraquara, levas de povoadores se estabeleceram na regido. A histéria
de Sao Carlos tem inicio em 1831, com a demarcagao da Sesmaria do Pinhal. Na data da fundagéo, 4 de novembro de
1857, a povoagao era composta por algumas pequenas casas ao redor da capela e seus moradores eram, em sua maior
parte, herdeiros da familia Arruda Botelho, primeiros proprietarios das terras da Sesmaria do Pinhal.

Séo Carlos ¢ elevada a categoria de vila em 1865 e a Camara Municipal é empossada. Em 1874 a vila contava com
6.897 habitantes e destacava-se na regiao pelo seu rapido crescimento e importéncia regional. Em 1880, passa de vila a
cidade e em 1886, com uma populagéo de 16.104 habitantes, ja possui ampla infraestrutura urbana.

Entre 1831 e 1857 sdo formadas as fazendas de café pioneiras, marcando o inicio da primeira atividade econdmica de
maior expressdo em Sdo Carlos. A lavoura cafeeira chega a Fazenda Pinhal em 1840 e se espalha por todas as terras
férteis no municipio, tornando-se o principal produto de exportacao.

A cidade surge no contexto da expanséo da lavoura cafeeira, que é marcante nas Ultimas décadas do século XIX e nas
duas primeiras do século XX. A chegada da ferrovia em 1884 propiciou um sistema eficiente para escoar a producédo
para o porto de Santos e deu um grande impulso ao desenvolvimento da economia da regido. A ferrovia também
contribuiu para que a area central da cidade se firmasse como local de destaque politico e econdmico.

Nas Ultimas décadas do século XIX ocorreu o fendmeno social que mais influéncia deixou na regido central do Estado de
Séo Paulo: a imigragdo. S&o Carlos recebeu imigrantes alemées trazidos pelo Conde do Pinhal em 1876, e de 1880 a
1904, o municipio foi um dos principais polos atrativos de imigrantes do Estado de S&o Paulo. A grande maioria deles
era originaria das regides setentrionais da Italia. Os imigrantes vinham para trabalhar nas lavouras de café e, gracas as
suas habilidades, atuavam também na manufatura e no comércio.

No inicio do século XX existiam inimeras sociedades culturais e de ajuda mdtua que desenvolviam atividades sociais
com a finalidade de promover a educagéo, destacando-se a Vittorio Emanuele, de 1900, e a Dante Alighieri, de 1902. A
presenca de imigrantes italianos era tdo grande que durante as primeiras décadas do século XX, o governo italiano
manteve um vice-consulado em Sao Carlos. A crise cafeeira de 1929 levou os imigrantes a deixarem a atividade rural,
passando a trabalhar no centro urbano como operarios nas oficinas, no comércio, na prestacdo de servigos, na fabrica
de artefatos de madeira e de ceramica e na construcéo civil.

Os fazendeiros aplicavam os lucros obtidos com o café na constituigio de varias empresas em Sdo Carlos: bancos,
companhias de luz elétrica, de bondes, telefones, sistemas de agua e esgoto, teatro, hospitais e escolas, fortalecendo a
infraestrutura urbana e criando condigdes para a industrializagdo. Com os conhecimentos dos imigrantes e com a
chegada de migrantes de outros centros urbanos nas décadas de 30 e 40, a industria consolida-se como a principal
atividade econémica de Sao Carlos, que chega a década de 50 como centro manufatureiro diferenciado, com relevante
expressao industrial entre as cidades do interior do Estado de S&o Paulo.

O setor industrial desenvolveu-se também a partir de oficinas que serviam as plantagdes de café. A fabricagdo de
maquinas de beneficiamento, sapatos, adubos, ferragens, méveis, macarrdo e charutos, assim como as alfaiatarias,
cervejarias, fundigdes, serrarias, tecelagem, uma indUstria de lapis e olarias marcam a economia de Sao Carlos nos
anos 30. Nas décadas de 50 e 60 a industria solidifica-se com a instalagdo de fabricas de geladeiras, compressores,
tratores e uma grande quantidade de empresas pequenas e médias, fornecedoras de produtos e servigos.

Na segunda metade do século XX, a cidade recebe um grande impulso para o seu desenvolvimento tecnologico e
educacional com a implantagédo, em abril de 1953, da Escola de Engenharia de S&o Carlos, vinculada a Universidade de
Séo Paulo (USP), e, na década de 70, com a criagdo da Universidade Federal de S&o Carlos (UFSCar).
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Fonte:http://www.saocarlos.sp.gov.br/index.php/historia-da-cidade/115269-historia-de-sao-carlos.html

CLIMA E VEGETAGAO

Localizada no centro geogréfico do Estado de Sao Paulo, a cidade de S&o Carlos possui caracteristicas especiais que a
tornam um local de destaque sob varios aspectos. O clima ameno, com temperatura média anual de 19,6 °C, somado as
altitudes médias entre 800 e 1.000 metros, faz de S&o Carlos um local muito agradavel, com inimeras cachoeiras,
curiosas formagdes geoldgicas e belissimas paisagens.

O cerrado foi a vegetagao original predominante, ocorrendo nos terrenos arenosos do planalto. Sobre as manchas de
solos férteis existia uma exuberante vegetacdo da Mata Atléntica. Hoje, ainda ha areas de cerrado e fragmentos de mata
preservada, incluindo varios exemplares de araucéria de grande porte, arvore-simbolo da cidade.

CAPITAL DA TECNOLOGIA

O vigor académico, tecnoldgico e industrial conferiu a cidade o titulo de Capital da Tecnologia. Suas universidades e
centros de pesquisa sdo reconhecidos pela exceléncia e diversidade. A Universidade de S&o Paulo (USP), com dois
campi na cidade, e a Universidade Federal de Sao Carlos (UFSCar) oferecem ensino gratuito e de qualidade e ja
incorporaram a histéria de S&o Carlos suas contribuicdes a ciéncia e a capacitacdo profissional de milhares de alunos.

Reforgando o carater de pdlo de desenvolvimento cientifico e tecnolégico, a Embrapa (Empresa Brasileira de Pesquisa
Agropecuaria) mantém dois centros de atividades instalados na cidade: o Centro de Pesquisa de Pecuaria do Sudeste e
o Centro Nacional de Pesquisa e Desenvolvimento de Instrumentagao Agropecuaria, produzindo tecnologia de ponta nas
areas de melhoramento genético bovino e de desenvolvimento de equipamentos agropecuarios.

Instituida em 1984, a Fundacdo ParqTec € outro ponto de destaque neste cenario tecnoldgico. Trata-se de uma
organizagao nao governamental sem fins lucrativos, que tem o objetivo de gerenciar e promover o desenvolvimento do
Pélo Tecnologico de Sao Carlos, a partir da transferéncia de tecnologia das universidades e centros de pesquisas para
as empresas.

Ja a atividade industrial é marcada pela presenca de grandes industrias: Volkswagen (motores), Tecumseh
(compressores), Faber Castell (lapis), Electrolux (geladeiras e fogbes), além de empresas téxteis, de embalagens, de
maquinas, tintas, lavadoras, equipamentos 6pticos e uma grande quantidade de industrias médias e pequenas dos mais
diversos setores de produgéo.

O comércio atende as necessidades da cidade e da regido, oferecendo produtos e servigos de qualidade. E o setor
agropecuario é importante na produgéo de leite, cana, laranja, frango, carne bovina e milho. Sdo Carlos também é
servida por excelentes estradas, que permitem o deslocamento com seguranga e rapidez a Sao Paulo (cerca de 228 Km)
e as principais cidades do Estado.

Eventos importantes marcam o calendério da cidade, atraindo visitantes e movimentando a economia local. Entre eles
estd a Festa do Clima, realizada anualmente no més de abril, conta com uma tradicional Exposicdo de Orquideas,
shows, artesanatos e barracas de comidas diversas.

Fonte: http://www.saocarlos.sp.gov.br/index.php/conheca-sao-carlos/115268-a-cidade-de-sao-carlos.html

DADOS BASICOS:

- Populagao estimada: 249.415 habitantes (estimativa IBGE 2018)

- Clima: Subtropical

- Vegetagéo: Cerrado

- Orcamento municipal: R$ 900 milhdes (2019)

- Emprego formal: 75.130 (dados — Nivel de Conjunturas e Estudos da UNESP/Araraquara (nov/2018)
- 36.198 Servicos
- 18.388 Industria

Concorréncia Publica n.° 05/2019 54




Prefeitura Municipal de Sao Carlos

Departamento de Procedimentos Licitatérios
Comissao Permanente de Licitacao

- 15.767 Comércio
- Universidades e Faculdades: USP, UFSCar, INICEP, IFSP, UNIVESP
- indice especial: Sao Carlos é conhecida como a “cidade dos doutores, pois possui 1 doutor para cada 100 habitantes,
sdo mais de 2.530 doutores formados (numero 10 vezes maior que a média nacional)
- Possui 250 indUstrias de tecnologia e 150 start up

PORQUE E NEGOCIO INVESTIR EM SAO CARLOS

Séo Carlos se destaca pela vocagdo educacional e tecnoldgica, firmada a partir da instalagdo de importantes
universidades publicas — a USP, que comegou com a Escola de Engenharia de S&o Carlos, em 1953, e a Universidade
Federal de S&o Carlos (UFSCar) em 1970. A cidade sedia unidades da Embrapa, faculdades particulares, escolas
técnicas, parques tecnoldgicos, incubadoras de empresas e centenas de empresas de base tecnoldgica. Pelo vigor
académico e cientifico e forte dinamica industrial, a cidade é conhecida como “Capital da Tecnologia”.

E forte a vocacdo de Sao Carlos para o turismo de negocios e eventos, e a cidade pode tornar-se uma referéncia
nacional e internacional neste segmento. Com tantos atrativos e diferenciais, no entanto, 0 municipio também é
excelente local para empreendimentos de qualquer natureza, uma vez que oferece condiges competitivas significativas
— dominio de tecnologia de ponta em varias areas, parque empresarial diversificado e recursos humanos qualificados,
possibilitando as suas empresas alcancar maior competitividade no mercado.

LOCALIZAGAO
Séo Carlos fica na regido administrativa central do Estado de Sao Paulo, a 230 km da capital paulista, proximo das
cidades de Araraquara, Rio Claro e Ribeirdo Preto, em uma das macrorregides mais desenvolvidas do pais.

Como importante centro regional, abrange uma populagdo de mais de 222 mil habitantes, com mais de 25.000
estudantes de nivel superior vindos de todas as regides do Brasil e do exterior.

Em relagdo a aeroportos destacam-se: o aeroporto local localizado a 8 km e que passou por internacionalizagao, o
aeroporto de Araraquara (40 km), o aerédromo de ltirapina (25 km), o aeroporto de Ribeirdo Preto (100 km) e o aeroporto
de Campinas (149 km). Tanto o aeroporto de Campinas quanto o aeroporto de Ribeiréo Preto tém linhas frequentes e
ligagdo com os principais aeroportos do Pais. Além disso, o Terminal Rodoviario de S&o Carlos, com linhas
intermunicipais e interestaduais, e a Estagéo Ferroviaria para transporte de cargas.

VOCAGAO ECONOMICA

Séo Carlos apresenta elevado grau de diversidade em sua economia e, em relagdo a atividade industrial, abriga
empresas de portes e perfis tecnoldgicos diferenciados. Além de centenas de indUstrias, novas cadeias produtivas
comegam a se formar no municipio. Segundo pesquisa do Departamento de Estatistica da UFSCar, em S&o Carlos ha
um professor-doutor para cada 180 habitantes, indice superior ao de muitos paises europeus — a média das cidades
brasileiras € 1 doutor para cada 5.423 habitantes, o que possibilita parcerias para a transferéncia de conhecimentos
cientificos e tecnoldgicos as empresas locais — sd0 centenas de empresas de base tecnoldgica, como a Opto, que atua
na area de optica fina. E também grandes industrias, como Faber-Castell (l&pis), Electrolux (fogdes e geladeiras),
Tecumseh (compressores), Volkswagen (motores), Toalhas S&o Carlos (linha de banho), Tecelagem Sao Carlos
(tapetes), além do Centro Tecnoldgico de Manutencdo da TAM, e das novas empresas que prometem se instalar no
municipio, a AirShip e a Orygen.

E uma cidade ideal para todos aqueles investimentos que procuram mercado consumidor em expanséo, disponibilidade
de mé&o-de-obra qualificada, centro de desenvolvimento cientifico e tecnolégico, infra-estrutura instalada, economia
diversificada, localizagdo geografica estratégica e excelente qualidade de vida. Os principais polos industriais presentes
no municipio s&o: o Metal-Mecénico, o de Alta Tecnologia e o Aeronautico, que comega a se desenvolver.

Tipos e numeros de empreendimentos — 2012 (ultima estimativa publicada pelo IBGE)
NUmero de empresas atuantes:  11.011 unidades

Numero de unidades locais: 11.402 unidades

Pessoal ocupado assalariado: 72.952 pessoas
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Pessoal ocupado total: 87.876 pessoas
Salario médio mensal: 3,3 salarios minimos

POLO METAL-MECANICO

E formado pelos setores de metalurgia, como fabricacdo de motores automobilisticos, maquinas, equipamentos e
eletrodomésticos. As industrias metal-mecéanica e eletroeletronica, pelo seu grau de complementaridade e tecnologia,
posicionam-se como uma referéncia de atragao de negocios, seja no setor industrial, comercial ou de servigos.

POLO DE ALTA TECNOLOGIA e POLO AERONAUTICO

Uma nova cadeia produtiva no setor aerondutico esta se formando. Contando com a presencga do Centro Tecnoldgico de
Manuteng@o da TAM, onde funciona também seu museu de aeronaves, a fabrica da Embraer, em Gavido Peixoto
(50km), a implantagdo do curso na USP de Engenharia Aeronautica, e também de I o laboratério de Aeronaves. E 0s
cursos técnico no Senai e de tecndlogo no Instituto Federal de Educagao, Ciéncia e Tecnologia, em parceria com a
UFSCar, para formagdo de méo-de-obra especializada.

SETOR ACADEMICO E CENTROS DE PESQUISA

Séo Carlos destaca-se pelas pesquisas conduzidas por sua forte area académica, que possibilita parcerias para a
transferéncia de conhecimentos cientificos as empresas locais. Suas universidades sdo reconhecidas nacional e
internacionalmente pela exceléncia e diversidade. A USP, com dois campi no municipio, e a UFSCar oferecem ensino
gratuito e de qualidade para a capacitacdo profissional de milhares de alunos. E a Embrapa mantém dois centros de
atividades na cidade.

INFRAESTRUTURA TURISTICA

O municipio oferece excelente infraestrutura de apoio, sendo 34 agéncias bancarias, 16 agéncias de eventos, 7
locadoras de veiculos e 18 auditorios/ anfiteatros que mostram a importancia dos segmentos empresariais, com forte
vocacao para o desenvolvimento das atividades voltadas para o turismo cientifico e tecnolégico, empresarial, historico e
ecolégico. Sdo Carlos apresenta grandes possibilidades para novos investimentos que venham suprir necessidades no
campo da hotelaria, gastronomia, receptivo, centro de eventos, servi¢os para eventos, entre outros.

INFRAESTRUTURA DE APOIO

Shopping Iguatemi

Ocupa uma area de 70.000 m2. Possui 77 lojas, trés cinemas, area de lazer, praga de alimentacao, estacionamento para
2.500 carros e fluxo aproximado de 300 mil pessoas por més, sendo 25% a 30% vindos de outras cidades.

Hospitais e Clinicas de Saude

Irmandade da Santa Casa de Misericérdia: urgéncia e emergéncia, centro cirlrgico € exames em ressonancia
magnética, tomografia entre outros; Hospital-Escola Municipal Prof. Dr. Horacio Carlos Panepucci: atendimento de
urgéncia e emergéncia, exames especializados, pediatria 24h; Casa de Saude e Maternidade de S&o Carlos, com
atendimento geral.

Comunicagao

Ligacdo de alta velocidade com a capital do estado por rede de fibra dptica; Emissoras de televiséo: EPTV Central
(afiliada da Globo), Record; TV Educativa de S&o Carlos, retransmissora da TV Brasil com programagéo local; TV
Comunitaria e TV Nova Cidade (TV a cabo); Dez emissoras de radio, sendo 7 FM e 3 AM; Dois jornais diarios, um
semanal.

CRESCIMENTO ORDENADO

O Plano Diretor foi importante instrumento para disciplinar o crescimento da cidade, pois estabeleceu a preservacgéo de
areas ambientalmente mais sensiveis, a0 mesmo tempo em que incentivou a ocupagéo das regides ja servidas por
infraestrutura e outras ainda ndo ocupadas, também indicadas para uso. Hoje os loteamentos aprovados cumprem as
leis de ocupagéo do solo. Com isso, a cidade vem se tornando cada vez mais preparada para receber novos projetos e
investimentos na area empresarial e imobiliaria, reforgando sua posi¢do como polo de desenvolvimento regional.
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ATRAGOES TURISTICAS

As opgdes para conhecer a cidade em seu aspecto histérico, religioso, cultural, folclérico, ecoldgico séo bem variadas.
Séo Carlos participa do Circuito Turistico das Fazendas Histéricas Paulistas — suas fazendas resgatam o passado e
atraem grande numero de visitantes. O municipio tem um Conselho Municipal de Turismo atuante e mantém convénio
com o Convention Bureau Terras Altas.

Fazenda Pinhal

A Fazenda Pinhal, célula mater da cidade, tombada como patrimonio historico nacional, oferece visitas monitoradas a
casa, com seus objetos, que guardam uma historia propria da época do café.

www.fazendapinhal.com.br

Fazenda Santa Maria do Monjolinho

Esta fazenda, cuja casa-grande foi construida em 1887, conta como o café fez a riqueza do Brasil. O terreiro, a tulha, a
roda d'agua, a senzala registram a historia dos escravos e dos imigrantes. E possivel fazer trilhas, passeios de cavalo e
charrete, visita na antiga Estagéo Monjolinho.

www.santamariamonjolinho.com.br.

Estancia Ecoldgica Vale do Quilombo

Além da hospedagem em quartos ou bangalés com penséo completa, proporciona diversos passeios: trilhas, cavalgada,
bondinho, boia-cross e cachoeiras. Com sua area verde totalmente preservada, o Vale, no distrito de Agua Vermelha,
possui caracteristicas Unicas, tanto no relevo como na fauna e flora.

www.valedoquilombo.com.br.

Catedral S&o Carlos Borromeu

Localizada onde foi erguida a primeira igreja, em torno da qual a cidade teve origem. O primeiro prédio, em madeira, foi
reconstruido em alvenaria e inaugurado em 1886. Em 1908, a igreja transformou-se em Sé Episcopal € ganhou nova
reforma em 1918. A construgdo da Catedral iniciou em 1949. Com uma cupula de 70 metros de altura por 30, é uma
réplica da Basilica de Sao Pedro no Vaticano.

Santuério de Nossa Senhora da Babil6nia

Pequena igreja rural que guarda a imagem de Nossa Senhora da Conceigao Aparecida, encontrada, segundo a tradi¢éo
local, intacta sob uma arvore, ap6s um incéndio. Recebe romarias e procissdes ao longo do ano, com destaque para o
dia 15 de agosto, feriado em homenagem a padroeira. S&o Carlos faz parte do Circuito Turistico Religioso Caminhos da
Fé, que vai até Aparecida do Norte.

ROTEIRO HISTORICO PELA CIDADE

Vale a pena visitar a Estagdo Cultura, que funciona na estacdo ferroviaria, onde também esta o Museu Histérico e a
Fundacdo Pré-Memoria, que cuida do patriménio e guarda documentos histéricos. Vale a pena também olhar e sentir a
exposicdo permanente com obras originais do renomado pintor espanhol Salvador Dali, no Espago Cultural Acervo
Antonio Ibaixe.

A Praca Coronel Salles, totalmente reformada, resgatando caracteristicas originais, abriga 0 monumento a Maurren
Maggi, em ago-corten, a Camara Municipal e o primeiro grupo escolar da cidade, o Paulino Carlos. Construido em 1893
para ser a residéncia do Conde do Pinhal, um dos fundadores da cidade. O projeto em estilo eclético é de autoria do
construtor Pietro David Cassinelli. E tombado pelo Condephaat.

A Praga Paulino Carlos foi revitalizada. As antigas fontes foram recuperadas e hoje atraem pessoas de todas as idades.
Em uma das esquinas fica a Biblioteca, e nas outras o Centro de Cultura Afro-Brasileiro e o Palacete Bento Carlos.

No Centro de Divulgagéo Cientifica e Cultural (USP), jovens aprendem os mistérios da ciéncia de modo divertido. Em
curso, a criagdo do Galpao da Ciéncia, também para estimular os jovens na area das ciéncias.

EM CONTATO COM A NATUREZA
Parque Ecologico “Dr. Antonio Teixeira Vianna”
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Tem como prioridade o trabalho voltado para reprodugdo e preservagdo das espécies ameacadas, além da educagédo
ambiental. S&o 72 ha com 84 recintos, mais de 900 animais de 102 espécies. E um dos Unicos zoolégicos do pais
especialistas em manejo de fauna silvestre da América do Sul, como o raro ursode- 6culos. www.pesc.org.br

Horto Florestal Municipal “Navarro de Andrade”

Trabalha na preservagao de matas ciliares do municipio. Possui uma trilha ecolégica de aproximadamente 400 metros,
onde é possivel identificar espécies arbéreas e suas caracteristicas. Também do horto saem as arvores que séo
plantadas em toda a cidade e as flores e plantas para pragas e parques. Também faz doacdo de mudas para a
populagao.

Centro de Divulgagao da Astronomia Observatério
Inaugurado em 1986, ano da passagem do cometa Halley, o Observatorio da USP tem como principal atividade divulgar
a astronomia para a comunidade. Também a UFSCar prepara o seu Observatdrio, que sera todo informatizado.

TURISMO POR TODA A REGIAO

As cidades da regi@o formam o Circuito Turistico Chapada Guarani, dentro do Programa de Regionalizag&o do Turismo.
No centro do Estado, séo caracterizadas por relevo forte (cuestas e morros testemunhos) e pela abundancia das aguas
(nascentes, cachoeiras e rios) que alimentam o aquifero Guarani, maior reservatério de agua subterrénea do mundo. O
acesso rodoviario é o melhor do Brasil, por boas rodovias, ligagdes com todas as regiées do Estado e do Brasil, além de
clima excelente o ano todo.

O calendario é rico em eventos e festas folcléricas regionais. A comida é a famosa “caseira”, preparada com produtos
naturais e saborosos.

Em Brotas, a "Capital do Turismo de Aventura", vocé faz rafiting e boia-cross pelo rio Jacaré-Pepira.

Itirapina tem a represa do Lobo, ou Broa, como é conhecida, um privilégio para os esportes aquaticos, com clube, casas
e condominios particulares. A pratica do rapel € muito apreciada em Analandia e Torrinha, particularmente nos famosos
Morro do Cuscuzeiro e Pedra de Torrinha. Todas elas, vizinhas a Séo Carlos.

TEMA DA CAMPANHA HIPOTETICA - PROJETO SAO CARLOS 200 ANOS

O PROJETO

Com o langamento do projeto S&o Carlos 200 Anos, a prefeitura comegou a planejar a cidade para as préximas décadas.
Melhorar os servigos publicos, criar mais oportunidades para a populagdo, aumentar a competitividade do municipio,
promover o alinhamento entre o poder publico e o privado, e colocar a cidade entre as dez melhores gestdes do pais séo
alguns dos objetivos do projeto.

Séo Carlos finalmente atingiu o equilibrio entre a despesa e a receita. As contas do municipio estdo em dia. Também
recuperou a capacidade financeira, e, hoje, a cidade pode receber recursos do governo estadual e do governo federal.
Agora, a prefeitura trabalha de olho no futuro, quando S&o Carlos completar 200 anos, em 2057, esse é o foco neste
momento trabalhar duro para melhorar a cidade, em todos os aspectos pensando no futuro. Por meio do projeto, o ideal
é construir uma cidade melhor, em todas as areas, para as proximas geragdes. O caminho é longo e exige muitos
esforgos, mas o0 mais um importante passo esta sendo dado com o langamento deste programa.

A formatacdo do programa esta dividida em quatro etapas, sendo:

1. Levantamento de dados
- Institucionais/Prefeitura (dados, informagoes, estatisticas, pesquisas prdprias, entre outros)

2. Pesquisa publica participativa
- Levantamento junto a populagao de Sao Carlos

3. Analises de todos os dados, elaboragao de relatério final e divulgagéo

4. Formatagao dos planos de a¢des com foco nas metas estipuladas
Concorréncia Publica n.° 05/2019 58




Prefeitura Municipal de Sao Carlos

Departamento de Procedimentos Licitatérios
Comisséo Permanente de Licitacao

A campanha precisara, necessariamente, contemplar as duas primeiras etapas do projeto, ou seja, comunicar e informar
sobre a iniciativa da prefeitura em relacdo ao Projeto S&o Carlos 200 Anos, engajar e motivar a participagéo da
populagao na “Pesquisa publica participativa”, que se dara por meio de reunides presenciais nos bairros e, também, por
meio de aplicativo gratuito (APP SAO CARLOS 200), onde todos os municipes poderdo opinar sobre as prioridades, as
necessidades, as ideias e outros itens estipulados pela equipe técnica do projeto, sempre com direcionamento para o
tema: “Como queremos a nossa cidade em 2057, quando ela completar 200 anos?” .

PUBLICO-ALVO
Todos os moradores da cidade e, também, pessoas que ndo moram, mas vivem a cidade, que possuem relagéo direta e
didria com o municipio.

OBJETIVO DA CAMPANHA
Comunicar, informar e engajar toda a populagéo de S&o Carlos no Projeto Sao Carlos 200 Anos.

VERBA ESTIMADA PARA A CAMPANHA
R$ 600.000,00 (seiscentos mil de reais), incluindo produgéo e veiculagéo.

PRACA
A cidade de S&o Carlos.

PERIODO
45 (quarenta e cinco) dias.
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ANEXO IX - TERMO DE REFERENCIA

A Lei 12.232/10 estabelece normas gerais sobre as licitagdes e contratagdes pela administragéo publica de servigos
de publicidade prestados necessariamente por intermédio de agéncias de propaganda, no ambito Federal, Estadual e
Municipal, temos amparada e vinculada a contratacdo de servigos de publicidade.

Tais servigos de publicidade podem ser considerados como o conjunto de atividades realizadas integradamente
que tenham por objetivo o estudo, a conceituagdo, o planejamento, a concepgdo, a criagdo, a execugdo interna, a
intermediagdo e a supervisdo da execucdo externa e a distribuicdo de publicidade aos veiculos e demais meios de
divulgagao, com o objetivo de promover a venda de bens ou servi¢os de qualquer natureza, difundir ideias ou informar o
publico em geral.

Na contratagdo dos servigos de publicidade deverdo ser incluidos como atividades complementares os servigos
especializados pertinentes a producdo e a execugdo técnica das pegas e dos projetos criados, ao planejamento e a
execugao de pesquisas e outros instrumentos de avaliagao e de geragédo de conhecimento relacionados a determinada
acdo publicitaria e a criagdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagao publicitaria, em consonancia
com novas tecnologias, visando a expansao dos efeitos das mensagens e das agdes publicitarias desenvolvidas

As pesquisas de recall serao realizadas somente quando solicitadas pelo CONTRATANTE para campanhas que
vierem a ser produzidas.

Os servigos de publicidade serdo contratados em agéncias de propaganda cujas atividades sejam disciplinadas
pela Lei no 4.680, de 18 de junho de 1965, e que possuam um certificado de qualificagdo reconhecido pelo mercado (como
exemplo o Conselho Executivo das Normas-Padrdo — CENP, ou por entidade equivalente, legalmente reconhecida como
fiscalizadora e certificadora das condices técnicas de agéncias de propaganda).

A modalidade prevista e autorizada pela Lei 12.232/10 nesta licitacdo sera do tipo “técnica”, sendo a proposta
baseada nas orientagdes de um “briefing” apresentado pela licitante, de forma precisa, clara e objetiva e a proposta de
precos conterd quesitos representativos das formas de remuneragéo vigentes no mercado publicitario, no caso por meio do
desconto padrdo de agéncia, honorarios sobre produgao e desconto sobre a Tabela vigente do SINAPRO-SP - Sindicato das
Agéncias de Propaganda do Estado de S&o Paulo.

Para estipular o valor necessario na licitagdo devemos levar em consideragao alguns pontos:
1°. Dotagao orgamentaria disponivel;

2°. Frequéncia, cobertura, penetragéo e impacto da publicidade, ou seja, independente do tamanho do nosso municipio, 0s
meios de comunicagao precisam ser variados, interdependentes e complementares, incluindo-se os meios radio, jornal, TV,
outdoor, midia digital (TV out of home), internet, painéis de rua, carro de som e faixas, além das pegas de ndo midia como
cartaz, folheto, folder, banner e cartilhas, entre outros. A administracdo municipal precisa desenvolver um trabalho de
comunicagao baseado em pesquisas € avaliagdes, detectando assim quais serdo as pegas e meios mais eficazes para que
as mensagens da Prefeitura Municipal cheguem ao méaximo de cidad&os possivel.

3°. As novas diretrizes estabelecidas pela Lei 12.232/10 que estabelece o espectro de abrangéncia dos novos contratos de
publicidade firmados com a administragéo publica, particularmente o art. 2°, paragrafo 1° e seus incisos;

42, A grande necessidade de divulgagéo dos atos e programas do governo para informar a populagéo sobre os servigos e
acdes implementados pela Prefeitura Municipal;

5% A necessidade de uma abrangéncia maior das mensagens do governo, a fim de atingir setores produtivos em outras
localidades e de fomentar o turismo na cidade e todos os beneficios econdmicos e sociais que este agrega;

6°. O fato de que houve um desenvolvimento acelerado de novos meios de divulgagao, particularmente quanto a criagéo de
formas inovadoras de comunicagéo publicitaria, em vista as novas tecnologias (internet, Twitter, Instagram, Facebook, sitio
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da Prefeitura, entre outros), visando a expanséo dos efeitos das mensagens e das agdes publicitarias;

7°. A necessidade de implantar um plano de agéo publicitario completo e abrangente, e para tanto apropriar verbas
equivalentes ao projeto, pois da forma que o municipio vinha procedendo ndo atingia os objetivos tracados, conforme
estabelece os novos parametros da lei 12.232/10 e conforme prescrito na Constituicdo Federal (grifo nosso), Art. 5% “Todos
sao iguais perante a lei, sem distingdo de qualquer natureza, garantindo-se aos brasileiros e aos estrangeiros residentes no
Pais a inviolabilidade do direito a vida, a liberdade, a igualdade, a seguranca e a propriedade, nos termos seguintes:

XXXIII - todos tém direito a receber dos 6rgéos publicos informagdes de seu interesse particular, ou de interesse coletivo ou
geral, que serdo prestadas no prazo da lei, sob pena de responsabilidade, ressalvadas aquelas cujo sigilo seja
imprescindivel a seguranca da sociedade e do Estado;

Art. 37. A administragdo publica direta e indireta de qualquer dos Poderes da Unido, dos Estados, do Distrito Federal e dos
Municipios obedecera aos principios de legalidade, impessoalidade, moralidade, publicidade e eficiéncia e, também, ao
seguinte: § 1° - A publicidade dos atos, programas, obras, servigos € campanhas dos érgéos publicos devera ter carater
educativo, informativo ou de orientagéo social, dela ndo podendo constar nomes, simbolos ou imagens que caracterizem
promog&o pessoal de autoridades ou servidores publicos.

8°. O valor do contrato deve fazer jus aos valores praticados pelos veiculos de comunicagdo de massa da regido. Seguem
alguns exemplos de custos praticados por veiculos locais e regionais:

EPTV Formato Custo Unitario
Jornal Regional 2° Ed 30" R$ 4.380,00
Jornal Nacional 30" R$ 7.828,00
Novela lll 30" R$ 7.826,00
Fantastico 30" R$ 6.163,00
TV CLUBE - BAND
Jornal da Clube 22 Ed 30" R$ 5.695,00
Jornal da Band 30" R$ 10.014,00
Masterchef 30" R$ 11.910,00
SBT
SBT Brasil 30" R$ 6.024,00
Programa do Ratinho 30" R$6.417,00
Programa Raul Gil 30" R$ 3.547,00
Eliana 30" R$ 6.533,00
Programa Silvio Santos 30" R$ 8.513,00
RECORD
Jornal da Record 30" R$ 5.593,00
Hora do Faro 30" R$ 5.333,00
Domingo Espetacular 30" R$ 7.020,00
Veiculo Formato Custo Unitario

Primeira Pagina 1 Pagina R$ 6.240,00
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Jornal No Farol - R$5610,00
1 Pagina
Veiculo: Formato: Custo Unitario
Clube AM Spot 30" R$ 392,04
Clube FM Spot 30" R$ 392,04
Intersom Spot 30" R$ 220,00
DBC Spot 30" R$ 129,00
GLOBO AM Spot 30" R$ 70,00
POP FM Spot 30" R$ 73,60
UFSCAR Spot 30" R$ 10,00
Veiculo: Formato: Custo Unitario
Revista Kappa 1 Pagina R$ 6.800,00
Veiculo: Formato: Custo
S#o Carlos Dia e Noite 730x90px R$ 93,33
Séo Carlos em Rede 970x250px R$ 67,00
S&o Carlos Agora 970x250px R$ 120,00
Site Primeira Pagina 468x60px R$ 140,00
Carlinhos Lima News 790x236px R$ 266,66
Regido em Destake 820x300px R$ 50,00
Folha Sao Carlos e Regido 690x90px R$ 33,33

9°. Por ultimo, ressaltamos que os valores estabelecidos no edital para um periodo de doze meses (valor este sendo uma
prerrogativa do executivo municipal, podendo ser renovado de acordo com a lei) e seu posterior contrato é de verba
autorizativa, ou seja, a administragdo municipal ndo é, em momento algum, obrigada a gastar o valor integralmente, faz-se
ali uma estimativa de gastos, néo cabendo a contratada reivindicar o gasto da verba total estimada em contrato. Sendo
assim, o valor necesséario para este servigo técnico e especializado de natureza continua é de R$ 7.000.000,00 (sete
milhdes de reais). Destacamos, ainda, que todo e qualquer gasto nas campanhas apresentadas pela futura contratada sé
serdo realizadas apés anélise pelo departamento competente da administracdo municipal e autoriza¢&o por escrito em cada
orcamento.

Do contetdo técnico:

O objeto das presentes especificagdes é a contratagdo de Agéncia de Publicidade para prestagdo de servigos
técnicos de publicidade para elaboragdo de projetos e campanhas para a Prefeitura do Municipio de Séo Carlos,
incluindo todas as suas secretarias e coordenadorias.

Os servigos previstos abrangem todos os tipos de publicidade, em todos os assuntos e temas de competéncia
ou de interesse da Administragéo, sendo:

O conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a
conceituagdo, a concepcao, a criagdo, a execucdo interna, a intermediagé@o e a supervisdo da execucao externa e a
distribuicdo de publicidade aos veiculos e demais meios de divulgagéo.
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Também integram o objeto desta Concorréncia, como atividades complementares, os servigos especializados
pertinentes:

a) A produgdo e & execugdo técnica das pegas e dos projetos criados;

b) Ao planejamento e a execucdo de pesquisas e outros instrumentos de avaliagdo e de geragdo de conhecimento
relacionados a determinada agao publicitaria;

c) A criagdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitaria, em consonancia com novas
tecnologias, visando a expansao dos efeitos das mensagens e das agdes publicitarias desenvolvidas.

As pesquisas e outros instrumentos de avaliagéo previstos terdo a finalidade de:
a) Gerar conhecimento sobre 0 mercado ou 0 ambiente de atuacdo da PREFEITURA, o publico-alvo, e os veiculos de
divulgagao nos quais seréo difundidas as campanhas ou pegas;
b) Aferir a eficacia do desenvolvimento estratégico, da criacdo e da divulgagéo de mensagens;
c) Possibilitar a avaliagdo dos resultados das campanhas ou pegas, vedada a inclusdo de matéria estranha ou sem
pertinéncia tematica com a agao publicitaria.

Ndo se confundem com estas normas, estando portanto fora da contratacdo, as atividades de promogao,
patrocinio, relagdes publicas, assessorias de comunicagdo e de imprensa e aquelas que tenham por finalidade a
realizacdo de eventos festivos.

N&do se incluem no conceito de patrocinio mencionado acima o patrocinio de midia — assim entendidos os
projetos de veiculacdo em midia ou em instalages, dispositivos e engenhos que funcionem como veiculo de divulgagéo
— € 0 patrocinio da transmissdo de eventos esportivos, culturais ou de entretenimento comercializados por veiculo de
divulgacao.

Para a prestacao de servigos sera contratada uma agéncia de propaganda, doravante denominada AGENCIA, que tenha
suas atividades disciplinadas pela Lei 4.680/65.

A Agéncia atuara de acordo com solicitagdo da PREFEITURA.
A Agéncia atuara por conta e ordem da PREFEITURA na contratagédo de fornecedores de bens e servigos
especializados para a execucdo das atividades complementares e de veiculos e demais meios de divulgacdo para a

transmissdo das mensagens publicitarias.

A Agéncia ndo podera subcontratar outra agéncia de propaganda para a execugdo dos servicos objeto desta
licitagao.

Os servigos objeto desta licitagdo dever&o ter carater legal, educativo, informativo ou de orientagdo social, ndo podendo
constar nomes, simbolos ou imagens que caracterizem promog&o pessoal de autoridades ou servidores publicos.

A licitante devera elaborar sua Proposta Técnica estruturada de acordo com os quesitos definidos no Edital.
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ANEXO X - ANEXOS DO TCE (em atendimento a Instrugao n° 02/2016)
ANEXO LC-01 - TERMO DE CIENCIA E DE NOTIFICAGAO

CONTRATANTE:
CONTRATADO:
CONTRATO N° (DE ORIGEM);
OBJETO:

ADVOGADO (S)/ N° OAB: (*)

Pelo presente TERMO, néds, abaixo identificados:

1. Estamos CIENTES de que:

a) o ajuste acima referido estara sujeito a anélise e julgamento pelo Tribunal de Contas do Estado de S&o Paulo, cujo
trémite processual ocorrera pelo sistema eletronico;

b) poderemos ter acesso ao processo, tendo vista e extraindo cdpias das manifestacdes de interesse, Despachos e
Decisdes, mediante regular cadastramento no Sistema de Processo Eletronico, conforme dados abaixo indicados, em
consonancia com o estabelecido na Resolugdo n° 01/2011 do TCESP;

c) além de disponiveis no processo eletronico, todos os Despachos e Decisdes que vierem a ser tomados, relativamente
ao aludido processo, serdo publicados no Diario Oficial do Estado, Caderno do Poder Legislativo, parte do Tribunal de
Contas do Estado de S&o Paulo, em conformidade com o artigo 90 da Lei Complementar n° 709, de 14 de janeiro de
1993, iniciando-se, a partir de entdo, a contagem dos prazos processuais, conforme regras do Codigo de Processo Civil;
d) Qualquer alteragéo de enderego — residencial ou eletronico — ou telefones de contato devera ser comunicada pelo
interessado, peticionando no processo.

2. Damo-nos por NOTIFICADOS para:

a) O acompanhamento dos atos do processo até seu julgamento final e consequente publicagéo;

b) Se for 0 caso e de nosso interesse, nos prazos e nas formas legais e regimentais, exercer o direito de defesa, interpor
recursos € 0 que mais couber.

LOCAL e DATA:

GESTOR DO ORGAOQ/ENTIDADE:

Nome:
Cargo:
CPF: RG:
Datade Nascimento: ___ /[
Endereco residencial completo:
E-mail institucional

E-mail pessoal:

Telefone(s):

Assinatura:
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Responsaveis que assinaram o ajuste:
Pelo CONTRATANTE:

Nome e cargo: Airton Garcia Ferreira — Prefeito Municipal

CPF: 209.770.008-00 RG: 4.332.512-9 Data de Nascimento: 17/10/1949 Telefone(s): (16) 3362-1025
Endereco residencial completo: Rua Antonio Rodrigues Cajado, 2067 - V. Elizabeth — S&o Carlos

E-mail institucional: airton.garcia@saocarlos.sp.gov.br

E-mail pessoal: airtongarciaferreira@gmail.com

Assinatura:

Pela CONTRATADA:

Nome:
Cargo:
CPF: RG:
Data de Nascimento: /|
Endereco residencial completo:
E-mail institucional

E-mail pessoal:

Telefone(s):

Assinatura:

Advogado:
(*) Facultativo. Indicar quando ja constituido, informando, inclusive, o enderego eletronico.

Este anexo consta deste Edital para ciéncia dos licitantes. Sera exigido apenas dos licitantes vencedores das
licitagbes, por ocasido da assinatura das Atas de Registro de Pre¢os ou Contratos. Nao é necessaria sua
apresentacao junto aos demais documentos de habilitagao.
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ANEXO LC-02 - CADASTRO DO RESPONSAVEL

CONTRATANTE: PREFEITURA MUNICIPAL DE SAO CARLOS
CONTRATADA:

CONTRATO N°(DE ORIGEM):

OBJETO:

Nome

Cargo

RGn°

CPF n°

Endereco (¥)

Telefone

E-mail Institucional

E-mail pessoal (*)

(*) Nao deve ser o enderego/e-mail do Orgao efou Poder. Deve ser o enderego/e-mail onde podera ser encontrado(a),
caso ndo esteja mais exercendo o mandato ou cargo.

Responsavel pelo atendimento a requisi¢oes de documentos do TCESP
landra Corsini José

Nome

Cargo Contadora

. Rua Epi l,1.575-1° - - 53 I
Enderego Comercial do Orgao/Setor ua Episcopal, 1.575 andar - Centro - Sdo Carlos

Telefone e Fax (16) 3362-1187

E-mail Institucional iandra.jose@saocarlos.sp.gov.br
LOCAL e DATA: S&o Carlos, de de 2019
RESPONSAVEL: Airton Garcia Ferreira
e-mail: airtongarciaferreira@gmail.com Prefeito Municipal

Este anexo consta deste Edital para ciéncia dos licitantes. Sera exigido apenas dos licitantes vencedores das
licitagoes, por ocasido da assinatura das Atas de Registro de Pregcos ou Contratos. Ndo é necessaria sua
apresentacao junto aos demais documentos de habilitagao.
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ANEXO LC-03 - DECLARAGAO DE DOCUMENTOS A DISPOSIGAO DO TCE-SP

CONTRATANTE: PREFEITURA MUNICIPAL DE SAO CARLOS
CNPJ N°: 45.358.249/0001-01

CONTRATADA:

CNPJ Ne:

CONTRATO N° (DE ORIGEM):

DATA DA ASSINATURA:

VIGENCIA:

OBJETO:

VALOR (RS):

Declaro(amos), na qualidade de responséavel(is) pela entidade supra epigrafada, sob as penas da Lei, que os demais
documentos originais, atinentes & correspondente licitagdo, em especial, 0s a seguir relacionados, encontram-se no
respectivo processo administrativo arquivado na origem a disposic¢do do Tribunal de Contas do Estado de S&o Paulo, e
serao remetidos quando requisitados:

a) memorial descritivo dos trabalhos e respectivo cronograma fisico-financeiro;

b) orcamento detalhado em planilhas que expressem a composi¢éo de todos os seus custos unitarios;

c) previsdo de recursos orgamentarios que assegurem o pagamento das obrigagdes decorrentes de obras ou servigos a
serem executados no exercicio financeiro em curso, de acordo com o respectivo cronograma;

d) comprovagéo no Plano Plurianual de que o produto das obras ou servigos foi contemplado em suas metas;

e) as plantas e projetos de engenharia e arquitetura.

RESPONSAVEL: Airton Garcia Ferreira
e-mail: airtongarciaferreira@gmail.com Prefeito Municipal

Este anexo consta deste Edital para ciéncia dos licitantes. Sera exigido apenas dos licitantes vencedores das
licitagoes, por ocasido da assinatura das Atas de Registro de Precos ou Contratos. Nao é necessaria sua
apresentagao junto aos demais documentos de habilitagao.
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